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SUNUS

Tiiketim, genel olarak belir bir ihtiyacin giderilmesi i¢in yapilan faaliyet
olarak tanimlanmaktadir. Iktisadi hayatin en temel kavramlarindan birisi olan
tikketim, ekonomik faaliyetleri yonlendiren ve iiretim siireclerine bagl olarak
toplumlarin hayat tarzlarinm sekillendiren 6nemli bir olgudur.

Kiiltiirtimiizde tiiketime dair kanaat etmek, israf etmemek gibi ¢ok onemli
degerler bulunmaktadir. Ticari ve sosyal hayatimiz bu degerler etrafinda
sekillenmistir. Modern donemde bu hassasiyetleri kaybetmeye basladigimiz
bir gercektir. Glinlimiizde karsilastigimiz, tiiketim ¢ilginligi, asirt tiiketim, israf
gibi sorunlar tiiketime dair degerlerin yok oldugunun carpici bir gostergesidir.

Bugiin diinya niifusunun énemli bir bolimi aclik ve yoksullukla miicadele
etmektedir. Bunun en Onemli nedenlerinden birisi kuskusuz bilingsiz ve
asir1 tikketimdir. Asir1 tiiketim, zaten kit olan kaynaklarin israf olmasina ve
ihtiyacin ¢ok iizerinde bir tiikketimin gerceklesmesine neden olmaktadir. Bu
durum hem ahlaki, hem de ekonomik sorunlara yol agmaktadir.

Burada su 6nemli soru karsimiza ¢ikiyor: Bilingli tiikketim nasil gercekles-
tirilecektir? Istanbul Ticaret Odas1 olarak, bu sorunun cevabini ¢ok boyutlu
olarak arastirmak ve sosyal farkindalik olusturmak amaci ile ‘tiiketim ve
degerler’ sempozyumunu gergeklestirdik. UTESAV Vakfi ile birlikte gergek-
lestirdigimiz bu dnemli sempozyumun sonuglarini sizlerle paylagmak iizere
farkli disiplinlerden akademisyenler ve arastirmacilarin degerli katkilari ile
hazirlanan Tiiketim ve Degerler kitabini sizlerin ilgisine sunuyoruz.

Tiiketim ve degerler iliskisini kendi kiiltiirimiizden hareketle, derinlemesine
ele alan bu kitabin zengin igerigi ile ¢ok faydali olacagina inaniyorum. Ben
bu yayinin hazirlanmasinda emegi gecen, basta kitabin editorliigiinii yapan
Prof. Dr. Recep Sentiirk’e ve degerli hocalarimiza tesekkiir ediyor, iilkemize
hayirlt olmasini diliyorum.

Dr. Cengiz Ersun
Genel Sekreter



TESEKKUR

UTESAV olarak, Tiirkiye’nin diisiince birikimine katki saglamak amaci
ile degerleri merkeze alarak, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda ¢esitli
faaliyetler yapiyoruz. Bu faaliyetlerimiz arasinda, ekonomik kalkinma ve
degerler, tiiketim ve degerler, medeniyet ve degerler gibi konu bagliklarinda
gerceklestirdigimiz beyin firtinasi toplantilarimiz 6nemli bir yer tutmaktadir.

Ekonomik kalkinma ve degerler projesinin ardindan simdi tiiketim ve
degerler projesinin sonuglarini igeren bir kitapla okuyucularin karsisina
¢ikiyoruz. Ekonominin en temel kavramlarindan birisi olmasi dolayisiyla
tikketim kavramini degerler ekseninde; ekonomik, kiiltiirel, sosyal vs. agidan
ele alarak, geleneksel kiiltiiriimiiziin de bu konuda ortaya koydugu degerleri
giinlimiiz sartlarina gore yeniden nasil yorumlanacagini incelemek amaciyla
tikketim ve degerler projesini gergeklestirdik.

Tiiketim ve Degerler kitabimiz, giiniimiiziin temel sorun alanlarina 1g1k tutmasi
ve gelecege dair onemli bir projeksiyon ortaya koymasi nedeni ile referans bir
kitap niteligi tasimaktadir. UTESAV olarak, bu yilda yeni arastirma projeleri
ve beyin firtinas1 toplantilar1 gergeklestirmeye devam edecegiz. Insallah bu
yil icinde medeniyet ve degerler konusu etrafinda yaptigimiz beyin firtinasi
toplantilarin1 ‘Medeniyet ve Degerler’ basligi ile yayimlamayi planliyoruz.

Tiliketim ve degerler projesi, Prof.Dr.Recep Sentiirk’iin moderatorliigiinde
gerceklestirdigimiz iic bilimsel programin sonunda sekillenmis birikimin
bir iriiniidiir. Bu projeye 30’a yakin farkli disiplinlerden ¢ok kiymetli,
akademisyenler, isadamlari, ekonomi yazarlar1 ve arastirmacilar katildi. Bu
stirecte iki beyin firtinas1 ve bir sempozyum diizenledik. Verimli ve basarili
gecen bu toplantilarin sonuglarini derleyerek bir kitap haline getirdik.

NEDEN TUKETIM VE DEGERLER?

Tiiketim, modern toplumlar: tanimlayan en 6nemli kavramlardan birisidir.
Gilinlimiiz insan1 tiiketime endeksli, tek tip yasam tarzi ile degerlerden uzak bir
sekilde hayatini siirdiirmektedir. Tiiketim kiiltlirtiniin sekillendirdigi modern
toplumlarda insanlarin tek amaci tiiketim eylemi olmaktadir. Bu durum tiim
kaynaklarin hizl bir sekilde yok olmasina neden olmaktadir.



Bugiin tiiketim kavrami, sadece ekonomik bir eylemi degil, bilgi, kiiltiir, zaman
gibi olgularin da hizli bir sekilde tiiketilmesi siirecini kapsayan bir biitiinii ifade
etmektedir. Tiiketimin bir statii sembolii, bir kimlik gdstergesi olarak goriilmesi
tilkketim ¢ilgiligini tetikliyor. Modern toplumlarda tiiketim aliskanliklart hizli
bir degisim geciriyor. Bu degisim siireci, insanlar1 bilingsiz bir tiiketime sevk
ediyor. Elbette bunun toplumsal maliyeti de ¢ok yiiksek oluyor.

Giliniimtizde kiiresel 1sinma, ¢evre felaketleri ve sagliksiz yasam gibi prob-
lemlerle kars1 karsiya isek, bunun en 6nemli nedeni sahip oldugumuz kaynak-
lar1 israf ederek, sorumsuzca tiiketiyor olmamizdir. Diinyamizin en 6nemli
problemi bu bilingsiz tiiketim anlayisidir. Bilingsiz ve asirt tiiketim, kaynak-
larin hizli bir sekilde yok olmasina neden olmakla birlikte ekonomik ve sos-
yal bozulmalara da yol agmaktadir. Uretim ve tiiketim toplumsal yasamin
stirdiiriilmesi agisindan son derece Onemli islevlerdir. Ancak bu islevlerin
dengeli bir sekilde gergeklesmesi i¢in, iiretim ve tiiketimin dayandigi bir
degerler sisteminin olmas1 gerekmektedir. Ozellikle tiiketimin bilingli ve israf
etmeden gerceklestirilebilmesi i¢in bir tiiketim egitimine ve ahlakina ihtiyag
duyulmaktadir.

Geleneksel ahlak diisiincemizde tiiketimle ilgili olarak kanaat ve siikiir
kavramlar1 yer aliyordu. Insanlar, imkanlar1 olsa bile ihtiya¢ miktarinca
tilketiyordu. Temel ihtiyaglari1 kargilayamayan kisiler icinse zekat ve
sadaka miiessesi devreye giriyordu. Dolayisiyla, toplumsal dengeyi koruyan
bir degerler sistemi vardi. Giiniimiizde degerlerin toplumsal yasantimizdan
cekilmesi ile sosyal dengenin giderek kayboldugunu gérmekteyiz.

Tim bu geligsmeleri dikkate alarak, degerler 1s18inda tiikketimin yeniden
tanimlanmas1 gerekmektedir. Bugiin yapilmasi gereken; biitiin insanligin
kurtulusu i¢in degerlerin her alanda yeniden ortaya cikartilmasi ve biitiin
insanligin istifadesine sunulmasidir.

UTESAV olarak, tiikketim ve degerler projesinde su dnemli mesaji1 vermeye
calistik. Diinyamiz mevcut tiiketim kiiltiirii ile hizh bir yok olus siireci ile
karsi karsiyadir. Yeryiizii bilingsiz ve asir titketimle biiyiik bir tahribata
ugradi. Bu tahribati durdurmak icin oncelikle insanlarin bilinclenmeleri



gerekmektedir. Bilincli bir tiiketim anlayisinin gelismesi icinde bir
tiiketim egitimine ve ahlakina ihtiya¢c duyulmaktadir. Tiiketim ve Degerler
kitabimiz bu arayis ve gayretin bir iirlinii olarak ortaya cikt.

Istanbul Ticaret Odas1 ile birlikte yaymmladigimiz Tiiketim ve Degerler
kitabimizin bilingli tiiketim anlayisinin gelismesine hizmet edecegini umuyor
ve calismanin hayirlara vesile olmasini niyaz ediyorum. Emegi gecen degerli
hocalarimiza, Miitevelli Heyetimize, MUSIAD Baskan1 Omer Cihad Vardan’a
ve maddi manevi desteklerini esirgemeyen Istanbul Ticaret Odas1 Bagskan
sayin Murat Yalgintag’a tesekkiirlerimi sunarim.

israfil KURALAY
UTESAV BASKANI



GIRIS
TUKETIM EGiTiMi: MODERN CAGDA GOZ HAKKINI KORUMAK
Prof. Dr. Recep Sentiirk”

Higbirimiz tiiketim siirecinin diginda kalamayiz. Hepimiz yasamak icin
tiketmek mecburiyetindeyiz. Dolayisiyla bu herkesi ilgilendiren bir
konudur. Bu nedenle, biz bu kitapta tiiketelim mi, tilketmeyelim mi sorusunu
tartismayacagiz. Tiiketmek bir zarurettir, bir mecburiyettir. Ancak, neyi
tilketecegiz, ne kadar tiiketecegiz ve nasil tiiketecegiz, sorularimi ele alip
tartisacagiz. Bu sorulara cevap vermenin bir¢ok yolu olabilir. Biz degerlerimiz
1s181nda bir cevap bulmaya ¢alisacagiz.

Baska bir ifadeyle, birer tiiketici olarak, tiiketim davraniglarimizi ve tiikketim
aligkanliklarimizi neye gore ayarlayacagiz, neye gore diizenleyecegiz sorusu-
nun cevabini arayacagiz. Kiiltiiriimiizde tiiketimle ilgili ¢ok miihim degerler
vardir. Giiniimiizde bu degerler erozyona ugramaktadir. Bunu somut bir 6r-
nekle aciklamak istiyorum. Bizim kiiltlirimiizde gz hakk: diye bir kavram
vardir. Bu kavram bilebildigim kadariyla bagka hi¢bir kiiltiirde yoktur. Bu
bizim tliketime bakisimizi yansitan anahtar kavramlardan, anahtar degerler-
den bir tanesidir. G6z hakk1 kavrami ve g6z hakkini vermek ilkesi sunu gos-
termektedir: Sizin tiikketme hakkiniz, icinde yasadiginiz toplumun bakisiyla,
degerleriyle, yonlendirilmek, ona gore sekillenmek mecburiyetindedir. Cev-
renizi, toplumunuzu yok sayarak tiiketimde bulunamazsiniz. Etraftaki insan-
larin sadece gormekten dolayi, sizin sahip oldugunuz imkanlar iizerinde bir
hakk1 ortaya ¢ikar. Boyle bir hak anlayisi, bilebildigim kadariyla, baska hi¢bir
kiiltiirde yoktur.

Gliniimiizde biz gelenegimizden getirdigimiz, tiiketimle alakali bu ve
benzeri degerleri yasatacak miy1z? Yoksa global kapitalist kiiltliriin or-
taya koydugu reklam ve moda ile dayattigi degerleri mi benimseyece-
giz? Su anda toplum olarak boyle bir kavsakta bulunmaktayiz. Ya ge-
lenegimizden getirdigimiz, g6z hakki ve benzeri kavramlari, degerleri
muhafaza ederek tiiketim aligkanliklarimizi sekillendirecegiz ya da glo-
balizasyonun, global ekonominin, modanin, reklamin bizlere dayattig

*Fatih Universitesi, IIBF, Kamu Yonetimi Boliimii. e-mail: rsenturk@fatih.edu.tr
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tilketim aligkanliklarin1 benimseyecegiz. Hangisini tercih etmemiz lazim?
Neden? Bunu bu kitapta disiplinler aras1 bir bakis agisiyla konunun farkli
boyutlarini ortaya ¢ikararak tartismaya calisacagiz.

UTESAV tarafindan gecen sene (2008) diizenlenen bir sempozyumda,
ekonomik kalkinma ve degerler meselesini ele aldik ve bunu bir kitap
halinde yayinladik. Bu sefer de benzer sekilde hareket edilerek, 2009 yilinda
ITO’da diizenlenen Tiiketim ve Degerler konulu sempozyumda sunulan
tebligler yazarlar1 tarafindan makaleye doniistiiriiliip kitap haline getirilerek
okuyucularin istifadesine sunulmustur. Gegen sempozyumun makaleleri
ingilizceye terciime edildi. Ve su anda editoryal siiregten gecmekte, yakinda
insallah ingilizce olarak da yayimlanacak ve tiim diinyaya bizim Tiirk milleti
olarak sahip oldugumuz ekonomi ile ilgili degerleri tanitmaya bir vesile teskil
etmis olacak. Bu sempozyumun bildirilerini de yine aym sekilde Ingilizce
olarak da yayimlamay1 diisiinmekteyiz. Bu vesileyle biitliin diinyaya bizim
sahip oldugumuz tiikketimle ilgili degerleri, tanitma firsatin1 bir nebze de olsa
yakalamis olacagiz.

Hepimizin bildigi gibi, diinya bir ekonomik krizden ge¢gmektedir. Bu ekonomik
krize, mevcut ekonomik sistemden daha dogrusu yanlis isleyen iiretim
ve tliketim diizeninden beslenenlerin ¢6ziim bulmasi imkansizdir. Ciinki
bir diizenden beslenenler, o diizeni reforme edemezler. Onlar yasamlarini,
hayatlarinin idamesini, s6z konusu bozuk sistemin o sekilde devamina
borgludurlar.

Dolayisiyla mevcut ekonomik sistemin problemlerine ¢oziimiin disaridan,
cevreden bir yerden gelmesi gerekir. Bu konuda bizlere biiylik bir vazife
diismektedir. Bir taraftan kendi problemlerimizi halletmeye ¢alisirken, diger
taraftaniirettigimiz ¢oziimleri, global olarak biitiin diinyaya sunmamiikellefiyeti
ile kars1 karsiyayiz. Nasil ki, bizim disimizdaki kiiltiirler, kendi degerlerini,
global deger olarak biitiin diinyaya takdim ediyorlarsa, hi¢bir zaman bu
degerler sadece bize aittir deyip, onlar1 lokalize ve marjinalize etmiyorlarsa,
biz de kendi degerlerimizi lokalize ve marjinalize etmemeliyiz. Bunlarin
global ve evrensel degerler oldugunun ve biitiin insanligin bu degerlere ihtiyaci
oldugunun bilincinde olarak, insanliga bunlar1 takdim etmemiz gerekir.
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Ekonomik krizin yaninda, birtakim baska sosyal ve ekonomik siiregler de
yasamaktayiz. Bu siirecler tiiketim ve degerler konusunun 6ne alinmasini acil
hale getirmektedir. Bunlarin en basinda Tiirkiye’de yasadigimiz go¢ meselesi
gelmektedir. Biliyorsunuz Tiirkiye kdyden kente biiylik bir go¢ yasamistir.
Koyde insanlarin tiiketim aligkanliklari, bizim geleneksel kiiltiiriimiiz
icerisinde sekillenmekteydi. Bu insanlar kdyden sehre gog ettiklerinde,
kendilerini ¢ok daha farkli bir sosyal ve ekonomik ortam igerisinde buldular.
Bu yeni ortam igerisinde tiikketim aliskanliklar1 nasil devam ettirilecek, bunlar
degerler 1s181inda nasil yeniden sekillenecek, bu heniiz tebelliir etmedi, bir
sekil kazanmada.

Diger taraftan schirlerdeki kentli Islam’in tiiketim aliskanliklar1 zaten,
batililasma siirecinde feda edilerek yok edildi. Dolayisiyla gliniimiizde
kentli Miislimanlarin, kendilerine rehberlik yapacak birtakim davranig
kaliplarini hazir bulmalar1 gibi bir sey de s6z konusu olmamaktadir. iste bu
stirecte elinizdeki kitabin konusunu tegkil eden sorular giindemin merkezine
oturmaktadir: Metropolitan sehir hayati icerisinde tiikketim aliskanliklarimiz
nasil olacak? Mesela goz hakkini vermeyi yeniden nasil uygulayacagiz?
Baska bir ifadeyle tiilketim baglaminda, komsularimizla olan iliskimiz nasil
olacak?

Bunu size bir drnekle anlatmaya calisayim. Ben Kirklareli’nden evliyim.
Gegen sene hanimin kdyiine gittigimizde ilging bir olay yasadik. Iki sene
once biiylik anne, yani kaympederin annesi vefat etmisti ve ilk defa gecen
sene kdydeki evin bahgesinde 1zgara yapildi. Clinkii biiyiik anne evde 1zgara
yapilmasina miisaade etmiyormus. Kokusu etrafa yayilir, etraftaki insanlarin
da cani ¢eker, kul hakk: gecer diye. Ve bliylik anne vefat ettikten sonra, ilk defa
o evde 1zgara yapildi ve tabii kokular etrafa yayildi. Etraftaki bir iki komsuya
ufak tefek ikramlar gonderildi. Ama o hassasiyetin derecesinin azaldigini
bizzat orada gérmiis oldum. Bu olay, nesilden nesile gegerken degerlerimizin
nasil agindigini ve nasil kayboldugunu gdsteren ¢ok somut bir 6rnek. Siz de
kendi hayatiniz1 dikkatle incelerseniz, baska drneklerini gorebilirsiniz.

Simdi onlimiizdeki soru bu iste: Bu degerlerimizi yasatacak miyiz, yoksa
global kapitalist diinyanin bize empoze ettigi degerler ile yolumuza devam
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mi edecegiz? Sahsi iliskilerin ve topluluk bilincinin giderek azaldigi modern
sehirde yeniden degerlerimize uygun bir hayati teskil edebilme meselesi ¢ok
biiyiik bir sorundur. Bu sorunun kendini 6zellikle gosterdigi alanlardan en
onemlisi de tiikketim aliskanliklar1 konusudur.

Diger yandan, 6zellikle son 20 y1l igerisinde Tiirkiye’de bir refah artis1 ger-
ceklesmektedir. Daha dnce alt tabakay1 teskil eden toplumumuzun cogunlugu
yukar1 dogru sosyal hareketlilik neticesinde, orta tabakaya ya da iist tabakaya
dogru hareket etmektedir. Bu durum su soruyu dayatmaktadir: Refah seviye-
sinin artistyla birlikte, tiikketim aligkanliklarimizi, degerlerimiz 15181nda, nasil
sekillendirebiliriz? Bu da son derece 6nemli bir sorudur. Satin alma giicii
artiyor, tiiketim giicii artiyor. Ancak, bu giiciin kontrol edilmesi, yonlendiril-
mesi, belli ilkeler ve degerler 1s181inda kullanilmasi gerekmektedir. Eger bu
alim giicii, tiiketim giicii kontrolsiiz olarak devam ederse, bunun neticesinde,
sosyal, psikolojik, ekonomik bir ¢ok problem ortaya ¢ikacaktir. Tiikketimin
degerlerimiz 1s1¢1nda yonlendirilmesi, refah artisiyla birlikte tiiketim ¢ilginli-
gina diisiilmemesi, refah artisinin getirdigi, sosyal, psikolojik problemlerden
kacinilmasi igin sarttir.

Obiir yandan, tiiketim ve degerler konusunu ele almamizi acil ve 5nemli kilan
bir baska husus daha var: kiiresellesme. Tiliketim agisindan bakildiginda,
kiiresellesme, ¢cok-uluslu biiyiik sirketlerin, biitiin diinya ekonomisine hakim
olmasi ve biitlin insanlig1, satt1g1 iiriinlerin tiiketicisi haline getirmesidir. Tabii
bunu gerceklestirebilmesi icin de, biitlin insanligin tiiketim aligkanliklarinin
global ekonomi merkezlerinde iiretilen iirlinlere gore, onlar1 satin alacak ve
tilketecek sekilde yeniden degistirilmesi gerekiyordu. Bu amag reklam ve
moda yoluyla gerceklestirilmektedir.

Ben diinyanin farkli yerlerine seyahat ediyorum. Gittigim yerlerde 6zellikle
marketleri inceliyorum. Bizim mahalledeki marketle, Singapur, Amerika ve
Almanya’daki marketlerin iiriinler arasindaki fark, % 20 yi gecmez. Igecek
olarak, hepsinde cola, pepsi ve benzeri gazli igecekler var. Sabunlar, sampu-
anlar, ¢ikolatalar hep ayni marka. Bu {iriinlerin ¢esitlerini kozmetikten giyim
kusama daha da artirabiliriz. Farkli iilkelerde tiiketilen tiriinler arasinda gide-
rek azalan ¢ok az bir fark var. Bizde farkli i¢cecek olarak ayran var, oralarda
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yok. Onun diginda diger biitlin icecekler, yiyecekler, yani tiiketim malzeme-
leri biiylik olclide aynmi sirketlerin iiriinleri. Tiiketilen iiriinlerdeki cesitlilik
bu stiregte giderek daha da azaliyor. Neyin ve nasil tiiketilecegi tiim diinyada
giderek daha standart hale geliyor.

Bu nereden kaynaklaniyor? Global kapitalizmin sattig1 lirlinleri diinyanin her
yerine reklam yoluyla kabul ettirmis olmasindan kaynaklaniyor. Bu iiriinler
ayn1 zamanda insanlarin tliiketim aligkanliklarini da degistiriyor. Zaten
tiiketim aligkanliklart degismeseydi, o iriinleri satin almazlardi. Pazarlama
acisidan bu ¢ok biiyiik basaridir ancak mahalli kiiltiirler ve degerler agisindan
bir erozyondur. Global sirketlerin tiriinlerini tiiketecek tarzda bir tiiketim tarzi
siz buna hayat tarzi da diyebilirsiniz reklam ve moda yoluyla ¢ok etkin bir
sekilde tiim diinyaya pompalantyor. Etkin reklam ve moda kampanyalari
sayesinde, insanlar bilingsiz bir sekilde, tiiketim kampanyalarinin kurbani
haline geliyorlar. Once ihtiyag yaratiliyor sonra onu karsilayacak iiriinler
sunuluyor. Ihtiyaclarmin ne olduguna artik insanlar birey olarak karar
veremiyorlar; onlarin yerine piyasa karar veriyor.

Bir kere daha altin1 ¢izeyim. Basta da belirttigim gibi biz bu kitapta tiiketime
kars1 ¢ikmayacagiz. Ciinkii tiiketim bir zaruret, insanin hayatini devam
ettirmesi i¢in tartismasiz bir gerekliliktir. Ancak biz bu kitapta bilingli tiiketimi
savunacagiz ve bilingsiz tiiketime, tiikketim c¢ilginligina karsi ¢ikacagiz.
Geleneksel ifadesiyle, biz buna israf diyoruz. Israf insanin asir1 tiiketmesi,
ihtiyacindan fazla tiilketmesi ve gosteris i¢in tilketmesi anlamina gelir.

Bizim geleneksel degerlerimiz agisindan, “miilkiyet hakki” ile “tiiketim hakki”
arasinda ¢ok ince bir fark vardir: Bir seye sahip olmaniz, onu tiikketme hakkina
da sahip oldugunuz anlamina gelmez. O seye siz sahipsinizdir ancak onun
tilkketme hakkina ancak ve ancak ihtiyaciniz miktarinda sahip olabilirsiniz.
Sahip oldugunuz seyleri, ihtiyacinizdan fazla tiiketirseniz bu israfa girer ve
bizim degerlerimiz tarafindan kabul edilmeyen bir tutum olmus olur. Miilkiyet
ve tiiketim hakkini birbirinden ayiran bu yaklasim da sadece ve sadece bizim
kiiltiirimiize has bir seydir. Miilkiyet hakk: ile tiikketim hakki arasinda bir
ayrim yapilmasi, baska bir kiiltiirde rastlanilmayan ¢ok onemli bir degerdir.
Ancak tiiketim kiiltiirlimiiziin kiiresellesmesi siirecinde toplum olarak bu farki
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unutmus gibi davraniyoruz. Biz bu degeri giinlimiizde yeniden hatirlamak ve
acilen uygulamaya koymak mecburiyetindeyiz. Daha acik bir ifadeyle, sizin
helal kazanciniz olabilir, bir yerden ¢almamigsinizdir, ¢irpmamigsinizdir.
Ancak o sahip oldugunuz maldan, paradan, sadece ve sadece ihtiyaciniz
miktarinda tiiketme hakkina sahipsinizdir. Ihtiyacinizdan fazla tiikettiginiz
zaman bu israfa girer ve kabul edilmeyen bir davranis halini alir.

Yine ayni sekilde biraz 6nce goz hakki drneginde bahsettigim gibi, sizin
malinizda ¢evrenizdeki insanlarin da ahlaki bir hakki vardir. Hukuki bir hak
degildir bu, ama ahlaki bir haktir. Siz tiiketim siireciniz i¢erisinde ¢evrenizdeki
insanlarin bu haklarini da bir sekilde 6demekle gorevlisiniz. Bu da yine bizim
kiiltlirlimiize has bir yaklasimdir. Bagka bir kiiltiirde olmayan bir durumdur.
Biz bu ve benzeri meseleleri, bu kitapta farkli disiplinler agisindan ¢ok
teferruath bir sekilde ele alacagiz. Alanlarinda saygin bir yere sahip olan
bilim insanlari, bu konulari interdisipliner, yani ¢ok farkli disiplinlerden
ve tarihi bir bakis acisi ile ele alacaklar. Konusmacilar arasinda iktisatcilar,
iletisim ve reklam uzmanlari, tipgilar, psikologlar, sosyologlar ve ilahiyatgilar
var. Clinkii tiketim meselesi tek bir disiplinin ele alip inceleyebilecegi ve
sorunlarini halledebilecegi bir mesele degildir. Aksine tiiketim ¢ok boyutlu
bir meseledir. Mutlak surette arastirmanin igerisine tarihg¢ilerin, iktisat¢ilarin,
sosyologlarin, ilahiyatgilarin ve psikologlarin girmesi gerekecektir.

Bu kitabin amac1 kisaca sudur: tiiketim egitimi. Tiiketim egitimi, adeta biitiin
tebliglerin ortak konusu gibidir. Tiiketim egitimi kavramini bu sempozyuma
hazirlik siirecinde diizenledigimiz beyin firtinalar1 toplantilar1 esnasinda ben
gelistirdim. Ciinkii soyle bir ihtiyaci fark ettim: tiiketime dair geleneksel
degerlerimizi bir sonraki nesle egitim yoluyla aktarmamiz gerekiyor. Bu
egitime, tiiketim egitimi ismini verdim. Bu mesele de kitapta yine disiplinler
arasi bir sekilde ¢ogu zaten egitimci olan meslektaslarimiz tarafindan ele
alinmaktadir. Fakat gene de bu konunun layikiylaele alindigini diisiinmiiyorum.
Tiiketim egitimi hepimizi ilgilendiren bir meseledir. Cocuklarimizi kendi
degerlerimiz 15181nda, tiikketim aligkanliklar1 acisindan nasil egitecegiz? Yani
geleneksel tliketim degerlerimizi onlara nasil 6gretecegiz ve bu degerleri
igsellestirmelerini nasil saglayacagiz? Neyi tiiketecekler, nasil tiikketecekler
ve nigin tiikketecekler? Bunu onlara nasil 6gretecegiz? Bu son derece 6nemli
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bir mesele. Bu konunun daha ayrintili bir sekilde iizerinde durulmasi,
somut ilkelerinin belirlenmesi, hatta bu konuda ders kitaplarinin ve egitim
programlarini gelistirilmesi gerekmektedir. Elinizdeki kitap bu yolda atilmig
bir adim olarak goriilebilir. Diger adimlarin takip etmesi gerekmektedir.
Insallah ileride bizim burada baslattigimiz ¢alismalarin devami gelecektir.

Meselenin bir de felsefi boyutu var. Tiiketilen seyler, mallar, gidalar vs. bunlarin
bizim geleneksel yaklasimimiza gore, iki fonksiyonu vardir. Bunlardan
birincisi ve en temel fonksiyonu, “semiotik fonksiyon”, yani bir anlam ifade
etmesi. Yani yedigimiz gidalar, giydigimiz kiyafetler, i¢tigimiz sunun bir
anlami vardir. Biitlin bunlar bir seye delalet eder; bir anlam tasir; bir sey ifade
eder. Ben buna semiotik fonksiyon diyorum. Geleneksel kiiltiiriimiizde buna
ibret alma veya ibretle bakma deniliyor: Yenilen seye, tiiketilen seye ibretle
bakma ve o tiiketilen seyle anlamli bir iliski olusturmak. Tiiketilen seyin bir
rizk oldugunu diisiinmek ibretle bakmanin bir pargasidir. Sadece bir ticaret
metai, yani parasini verdim, aldim, istedigim gibi tiiketirim, istersem ¢ope
de atarim seklinde bir meta olarak degil de, ondan daha 6te, daha anlamli bir
iligki i¢ine girmek.

Tiiketilen seylerin ikinci fonksiyonu da, o metain bizim ihtiyaglarimizi tatmin
etmesidir. Fakat bu ihtiyaglarin tatmini fonksiyonu, semiotik fonksiyondan
sonra gelir. Egsyanin esas fonksiyonu, gidalarin ve tabi etrafimizdaki biitlin
varliklarin hepsinin semiotik fonksiyonu, yani bir anlam ifade etmesi, bizi
kendinden daha 6te birtakim anlamlara derinliklere gotiirmesidir. Bu da ancak
ibret nazari ile bakildig1 zaman gercgeklesebilir.

Bu kitaba katki yapan degerli felsefeci hocalarimiz, konunun baska felsefi
boyutlarina da dikkat c¢ekeceklerdir. Ciinkii tiilketim meselesinin mutlaka
felsefi bir boyutu da s6z konusudur.

Su ana kadar s6z konusu ettigimiz biitiin bu hususlar, bizim diizenledigimiz
sempozyumun ve onun {liriinii olan elinizdeki kitabin, ¢ok boyutlu bir meseleyi
cok farkli acilardan ele aldiginm1 gostermektedir. Neticede biitiin bunlarin,
biitiin bu tartismalarin sonucunda, meselenin ne kadar derin ne kadar ¢ok
boyutlu ve ne kadar 6nemli oldugunu ortaya ¢ikartabilirsek, kendimizi mutlu
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hissedecegiz, pratikte de eger bundan sonra, bu kitabi1 okuyanlar, tiikketim
davranig1 gerceklestirirken, bu yaptigim benim degerlerime uyuyor mu,
uymuyor mu, seklinde bir sorgulama i¢ine girerlerse, ¢abalarimiz basarili
olmus demektir.

*kx

Farkli disiplinlerden ilim adamlarmin katkilariyla ortaya ¢ikan elinizdeki
derleme kitapta on alt1 yazi bulunmaktadir. Bu yazilar konularina gore ii¢
boliime ayrilmistir. Her bolim tiikketim ve degerler meselesini birbirini
tamamlayan farkli bakis acilar1 ile ele almaktadir. Birinci boliim, tiikketim
ve degerler iliskisinde yeni bir model arayisim ele almaktadir. Ikinci
boliim, tarihimizde tiiketim ve degerler iliskisi nasil kuruldugunu arastiran
makalelerden olusmaktadir. Uciincii boliimde ise giiniimiizde tiiketim ve
degerler iligkisi yeniden nasil kurulabilir sorusuna cevap aranmaktadir.

Birinci boliim, tiiketim ve degerler iligskisinde yeni bir model arayisini irde-
leyen cerceve yazilardan olusmaktadir. Bu boliimde, Bedri Gencer, gelenek-
selden modern diinyaya terimlerin evrimine bakarak tiiketim anlayiginin nasil
degistigini tespite calistyor. Gencer, geleneksel diinyada ekonomik faaliyetin
gayesinin, insanin temel ihtiyaglarim1 karsilamak oldugunu belirtmektedir.
Gencer, “tiiketim” karsiliginda kullanilan “istihlak™ ise ihtiyac sahibi insana
bakan “def’-1 hacet” (ihtiya¢in tatmini) kavraminin ihtiyaci gideren mallara
bakan yiiziinii ifade ettigini sOyleyerek sunlar1 vurguluyor: “Buradaki espri,
sahip olunan mallarin hepsini ihtiyacimizi gidermek i¢in harcamaktir. Ancak
ihtiyaci istaha indirgeyen, istahin siiblimasyonuna dayanan modern ekonomi-
de “ihtiya¢ kadar ve fazlas1” gibi deyimler anlamsiz ahlaki takintilar kilinmas,
“satin alma gilicii’niin yiikseltilmesi hedef haline gelmistir. Boylece tiiketim
de, ihtiyag i¢in kullanilsin kullanilmasin, daha fazla mal edinmeyi, yani israfi
ifade eden bir terim haline gelmistir. Aslinda ihtiyaci gideren mallarin sarfi-
n1 ifade eden istihlak=tiiketim terimi, bizzat ihtiya¢ sahibi insanin tiikenisini
ifade eder olmustur.”

Omer Torlak ise, tiiketim eyleminin degerlerle olan iliskisini ve tiiketime

yon veren degerleri ele aliyor. Calismasinda giindelik hayatta tiiketimin yeri,
tiiketime yon veren degerlerdeki kayma ve olmasi gereken deger doniistimiine
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vurgu yapan Torlak, tiiketime yon veren degerlerin 6nemli 6l¢iide din, kiiltiir,
sosyal normlar, aile ve referans gruplarinin etkisiyle ortaya ¢iktigini tespit
ediyor. Tiiketimin referanslarinin, hayata iligkin asil amaglara ulasma,
gelecek kusaklara daha iyi bir diinya birakma, kaynaklari tasarruflu kullanma
ve benzeri gibi degerler oldugunu belirtiyor. Torlak, hayatin biitiinlinde
degerlerin, insan davranislarini etkiledigini ve yonlendirdigini ve tiiketimin
hayat tarzinin énemli bir pargasi haline geldigini sOyliiyor. Torlak’a gore,
bunun sonucunda, insanlar grup ve toplum i¢inde birbirini degerlendirirken,
tiikkettikleri {irtin ve markalar1 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu durum tiiketimin
sembolik boyutunu giindeme getirirken, tiiketimin bizatihi kendisi semboller
ve duygularla anlamlandirilmaktadir. Tiiketici olarak birey, fizyolojik ve
psikolojik ihtiya¢ ve isteklerini karsilarken, diger taraftan sosyallesmeye
de c¢alisir. Torlak’a gore, tikketim eyleminin bir yonii bireysel diger yonii ise
toplumsaldir. Baz1 durumlarda sosyal etkiler, tiiketicinin bireysel arzu ve
isteklerinin 6niine gegilebilecegini vurguluyor.

Mahmut Kaya ise insanin higbir seye sahip degilken, her seyi elde etme
arzusunun, onu motive edip esyaya ve tabiata egemen olma diislincesine
kadar gotirdiigiiniin altim1 ¢izmektedir. Mahmut Kaya’ya gore, sosyal ve
medeni bir varlik olarak bu insanin en temel gorevi olmakla birlikte, akli
melekeleri gelismeden varligi duyular ile algilamak durumunda oldugu i¢in
maddi nesnelere olan bagliligi kendisinde bir sehvet (arzu) haline gelmistir.
AKkli ve ruhi melekeleri sonradan devreye girdiginden dolay1 bu melekeler
maddeye karsi olan asir1 tutkusunu her zaman frenlemeye yetmemektedir.
Mahmut Kaya’ya gore, s6z konusu sebepten dolayi, insanlari, maddenin
tutsagi olmaktan kurtarmak, kabaliklarini, hamlik ve bencilliklerini gidererek,
normal, dengeli ve verimli kilmak {izere dine ve ahlak egitimine siddetle
ihtiyag vardir.

Sadik Unay, ekonomik kiiresellesmenin etkileri ile giiniimiizde evrensel bir
tikketim toplumunun olustugunu belirterek, bu durumun sinirsiz bir bireycilik,
dizginlenemez bir tliketim ihtiras1 ve israf ekonomisi tirettigini ifade ediyor.
Unay, Bretton Woods rejiminin yaklagimimi ele alarak, tiiketim toplumu
tartigmasini uluslararasi ekonomi politik acisindan sorguluyor.
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Kitabin ikinci boliimiinii, tarihimizde tliketim ve deger iligkisinin nasil
kuruldugunu ele alan makaleler olusturmaktadir. Bu boliimde konuyu gelenek
ve fikih baglaminda ele alan Rahmi Yaran, tarihe ve giiniimiize baktigimizda
sosyal biitlinlesmesini tamamlamis toplumlarda yasayan bireylerin,
sahsi kabiliyet ve kapasiteleri yetersiz de olsa daha mutlu olduklarini
belirtmektedir. Rahmi Yaran’a gore, ihtiyaglarini, gercek ihtiyaglarla sinirli
tutan, imkan-ihtiya¢ dengesini iyi kuran, imkanlarini ayn1 zamanda ¢evresinin
ihtiyaclarina sunmaktan zevk alan, kendi imkanlarinin yetmedigi yerde
cevresinin imkanlar tarafindan desteklenecegine inanan ve giivenen insan
daha huzurlu ve mutlu olacaktir. Bizim kiiltiirimiizde bu duyguyu besleyen
unsurlar yeteri kadar vardir. Bilingli Miislimanin hayatinda ihtiyaglar, gercek
olanlarla sinirl tutulur. A¢gozliiliikk yapilmaz, ziihd hayati erdemlilik sayilir.
Baskasmnin elindekine goz dikilmez. Ihtiyaglar derecelendirilir ve belli bir
diizeyde tatmin edildikten sonra eldeki imkanlar baskalar1 ile paylasilir. Hatta
bazen baskalarinin ihtiyaci sahsi ihtiyacin oniine geger (isar). Rahmi Yaran’a
gore bu paylasim, inangtaki sadakatin bir gostergesi sayilir.

Makalesinde, modern dénemde reklam, moda gibi bastan ¢ikartict araglarin
bireyi kendisine ve ¢evresine yabancilastirdigini ve bunun sonucunda da,
esref-1 mahlikat sayilan insanin, bir metaya donistiiriildiigiinii sdyleyen
Cengiz Kallek, bu yikici, yok edici yonelime karsin, Hz. Peygamber
orneginden hareketle- Asr-1 Saadet’teki “esyay1 isimlendirip onlarla dostluk
kurmak” suretiyle emtiaya kisilik kazandirarak insancil iligkiler igine giren
yapici, koruyucu tavir lizerinde durmaktadir.

Huriye Mart1 ise tiikketimin hayatin geregi olmaktan c¢ikarak rahatsiz ve
hatta tehdit edici bir boyut kazanmasimnin altinda, yasami siirdiirmek icin
basvurulan bir ‘ara¢’ degil, ‘yasamin amaci’ olarak algilanir hale gelmesi
yattigin1 sOylilyor. Huriye Marti’ya gore, tiiketimin gayesi, anlik doyumlara
ulagabilmek adina maddeyi heba etmek degil, yaratilis amacina uygun bir
hayatin devami i¢in maddeden yardim almak olmalidir. Marti’ya gore
tiiketim, madde ile mana arasindaki dongiisel iliskinin aracidir. Tiketim,
tiikketilen seyin yeni bir boyut, varlik ve anlam kazanmasina yol actig1 6l¢iide
anlamlidir. Mart1, tiiketim ¢arkinin i¢inde degerlerin de ezilmemesi adina,
tilkketirken gozetilmesi gereken bir anlam siirekliligi oldugu fark edilmelidir,
tespitinde bulunuyor.
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Yazisinda, sinirsiz ve Olciisiiz tiikketim anlayisinin yayginlasmasiyla birlikte
belleklerden silinmeye baslayan degerlerden birinin de bereket kavrami
oldugunu kaydeden Kamil Yasaroglu, bereketi “ister manevi, ister maddi
olsun Allah’1n insanlara veya nesnelere verdigi ilahi hayrin siibutu, devami ve
stirekli olarak artmas1” olarak tanimlamaktadir. Yasaroglu, tiiketim ahlakinin
temelinde bereket kavraminin olmasi gerektigi vurguluyor.

Kitabin ii¢lincli bolimiinde, glinimiizde tliketim ve deger iliskisi yeniden
nasil kurulabilir sorusu etrafinda arastirmacilar diisiincelerini acikliyorlar.
Bu bolimde saglik ve tiiketim iliskisi ile tiiketicinin haklari, degerler
perspektifinden sorgulaniyor. Ayrica, giiniimiiz i¢in bir 6rnek olusturabilecek
sade hayat anlayis1 one siiriiliiyor. Daha sonra ise tiiketimi sosyolojik ve
iletisim bilimleri agisindan ele alan makaleler yer aliyor.

Volkan Tuzcu makalesinde saglik alanindaki tliketim ile ilgili problemlere
dikkat ¢ekerek, bu alanda biiyiik bir israf oldugunu ve bu sorunlarin deger-
lere uygun yaklasimlarla biiyiik dl¢iide ¢oziilebilecegini ongoriiyor. Volkan
Tuzcu, su 6nemli tespitleri yapiyor: “Saglik alaninda planlama yapilamamasi
gercek ihtiyacin ortaya ¢ikmasina engel olmakta ve siirekli ve anlik kararlarla
degisen saglik politikalart hem zaman hem kaynak kaybina neden olmakta-
dir”. Volkan Tuzcu’ya gore, bu sahada zaten yetersiz olan insan kaynaklarimin
israfi, beyin gocii ile uzmanlarimizin bir kisminin kaybedilmesi hususlarina
bir an 6nce ¢oziim getirilmesi gerekmektedir. Halbuki ¢ok daha kisa bir egi-
timle ve daha az masrafla yetistirilebilecek bu elemanlar hem doktor agiginin
olumsuz etkisini hizla azaltacaktir, hem de saglikta kaynaklarin daha akillica
kullanilmas1 saglanacaktir.

Elif N. Tuzcu ise tiikketimin saglik alanindaki yansimalarini su iki ana baslikta
inceliyor: Birincisi, nimet olarak verilmis sagligin harcanmasi; ikincisi ise
saglikli kalmak i¢in ¢esitli metalarin bilingsizce tiiketilmesi. Saghigi koru-
manin giiniimiiz tip diinyasinda 6nemi yeniden kesfedildigini ifade eden Elif
Tuzcu, popiiler kiiltiiriin destekledigi hayat tarzindan daha insani olan, fitrata
uygun bir yasam tarzina yonelerek, tiikenmeden tiikketme aligkanliklarinin ka-
zanilmas1 gerektiginin altin ¢iziyor.

19



Omer Keser ise tiiketim kavramin tiiketici haklar1 ve degerler agisindan ele
aldig1 yazisinda, gida giivenligi, israfin 6nlenmesi, asir1 tiiketimin yol agtig
sorunlar ve ¢dziim onerilerini siraliyor. Omer Keser, yazisinda bilingli tiike-
ticinin olugmasi i¢in tiiketici egitimlerinin yapilmasi gerektigini belirterek bu
konuda neler yapilmasi gerektigini anlatiyor.

Giliniimiiz insanligin1 tehdit eden en 6nemli etkenlerin basinda “dl¢iisiiz ve
kontrolsiiz tiiketim”in geldigini sdyleyen Veli Sirim, bagimlilik ve hastalik
haline gelen tiikketim siirecinin en belirgin gostergesinin “hiz” oldugunu soy-
lilyor. Sirim, hizli hayatin vazgecilmezinin siirekli degisim, stirekli yenilenme
oldugunu ifade ederek, hizli ve bilingsiz tiikketime kars1 “sadelik” eksenli tii-
ketim karsit1 olusumlara dikkat ¢ekiyor.

H. Sule Albayrak ve Esra Albayrak, her gecen giin artan ekonomik refah se-
viyesi sayesinde Tiirkiye’deki sosyal gruplarin asir1 tiikketim olgusundan et-
kilendikleri tespitinde bulunmaktadirlar. Yazarlar, Tiirkiye’de alt ve orta sinif-
lardan st siniflara dogru yiikselise gecen muhafazakar toplum kesimlerinin
tiiketim karsisindaki durumunu degerlendiriyorlar.

Bilal Arioglu ise incelemesinde Kur’an-1 Kerim ayetleri ekseninde dini aci-
dan tiiketim kavramini ve yasadigimiz diinyada tiiketim algisin1 ve reklamlar1
inceliyor.

Faruk Yazar, son zamanlarda kutsal ve manevi kavramlarin reklamlarda daha
fazla yer aldigini tespit ederek, bu durumun yol agtig1 sorunlari inceliyor.
Yazar, kutsalin tiilketime konu olmasinin, kutsali profanlastirmaya veya
iceriksizlestirmeye yol acan bir siire¢ olduguna isaret etmektedir. Yazar,
reklamlar ve markalar c¢ercevesinde kutsalin kullanilmasini inceliyor.
Incelemede, iiriin ve reklam metinlerinden hareketle reklam sektdriiniin manevi
olani sirf diinyevi kaygilarla kullanmakta oldugu konusu ele alinmaktadir.

skoksk

Bu makalelerde bir¢ok yoniiyle tiikketim ve degerler ilisksi meselesi ele
alinmistir. Sunun altini bir kere daha ¢izmek istiyorum: Biz tiiketim karsitligi
yapmiyoruz. Kitaba katki yapan biitiin bilim insanlarinin altin1 ¢izdigi husus,
tikketimin bilingli olmasimin gerektigidir. Bilingli tiiketim nasil olur? Kitapta
bunun tespitine yonelik bir ¢aba sergilenmektedir.
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Bilingli tiiketim nedir sorusu aslinda ¢ok genis ve biiyiik bir sorudur. Bunun
cevabinin ¢ok net ve belirgin bir sekilde verilebilmesi de kolay degildir. Bu
soruya cevap verebilmek i¢in dnce bizim tliketimle alakali ne gibi degerleri-
miz var bunlarin bir envanterini ¢ikartmamiz gerekiyor. Daha sonra bunlari
kendi hayatimiza nasil uygulayabiliriz, bunlari tespit etmemiz gerekiyor.

Tabii bu degerler yazilarda da ortaya konuldugu gibi, i¢inde yasadigimiz
ekonomik sartlardan ¢ok farkli donemde ortaya ¢ikmis olan degerlerdir. Fakat
ben bu degerlerin en azindan bir kisminin evrensel olduguna ve her sartta
uygulanabilecegine inantyorum. Geleneksel degerlerimizin bir kismi, mazinin
belli sartlartyla sinirli olabilir. Su andaki sorumuzu kisaca soyle ifade etmek
mimkiindiir: Giinlimiiz sehrinin sosyal ortaminda gelenekten getirdigimiz
degerleri nasil uygulayabiliriz? Iste bu soruyla kars1 karsiyay1z.

Degisen sosyal, ekonomik, kiiltiirel sartlar igerisinde gelenegimizin bize
miras birakmis oldugu tiikketimle ilgili degerleri bir kenara birakip, global
kapitalizmin, reklam ve moda vasitasiyla, bize yiikklemeye ¢alistig1 tiikketim
aliskanliklarin1 benimseyecek miyiz? Yoksa, yukarda g6z hakki drneginde
belirttigim gibi, degerlerimizi, yeni sosyal ve ekonomik sartlar altinda yeniden
nasil uygulayabiliriz diye kafa yorup caba m1 harcayacagiz? Zor da olsa bu
ikincisini yapmak mecburiyetindeyiz.

Boylebir ¢aba elestirel bir yaklagimi gerektirir. Mevcut piyasa ve bunun kiiltiirti
son derece giiclii ve hakim, fakat bizim buna teslim olmamiz gerekmiyor.
Ciinkli biz hakikaten giiclii bir gelenekten geliyoruz ve bu gelenegin de
diinya ticaretinde, diinya iktisadinda son derece 6nemli bir yeri var. Asirlar
boyu, hakim olmus, 6zellikle Akdeniz ticaretinin tek ticaret ve piyasa oldugu
donemde. Simdi bunu gilinlimiize nasil tasiyabiliriz? Nasil kendi hayatimiza
uygulayabiliriz ve bunu yeni nesillere nasil aktarabiliriz?

Busempozyumu diizenlerken bizim amacimiz bu sorulara net bir cevap vermek
degil, fakat insanlarin kafasinda bu konunun bir mesele olarak yer etmesiydi.
Eger bu soru hepimizin kafasint mesgul edecek kadar diistincemizde bundan
sonra varligini siirdiiriirse, amacimiza ulagmisiz demektir.
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Tabiiki giindeme getirdigimiz sorulara farkli agilardan farkli cevaplar
verilebilir. Mutlaka tek bir cevap verilecek diye bir sey s6z konusu degildir.
Ama bu bizim bir meselemizdir. Bu mesele iizerinde kafa yormamiz gerekir.
Bizim i¢in hedef buydu ve bu hedefe ulastigimiza inantyorum.
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Bu kitap UTESAV tarafindan diizenlenen iki beyin firtinasi toplantist ve bir
sempozyumun sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Hem teblig sunan degerli bilim
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ve moderatorliiglinii yaparken, daha sonra da elinizdeki kitabin editorligi
esnasinda, her tirlii destegi saglayan UTESAV Vakfi Baskani degerli
Israfil Kuralay ve Miitevelli Heyetine, UTESAV in gayretli ve ¢aliskan
Midiirii Faruk Yazar’a, toplantilarimiza istirak edip degerli goriislerini
bizimle paylasan Recep Kaymakcan’a, Fatma K. Barbarosoglu’na, Nazife
Sigsman’a, Muhammed Beyler’e, Mustafa Ulusoy’a, G6khan Bacik’a, Sabri
Orman’a, Omer Bolat’a, Ali Riza Arslan’a, Erhan Erken’e ve sempozyumun
gerceklesmesine degerli katkilarda bulunan Istanbul Ticaret Odas1 Baskani
sayin Murat Yalcintas’a goniilden tesekkiir ediyorum.

22









1. BOLUM

TUKETIM VE DEGER iLiSKiSININ DUSUNCE
TEMELLERINE YENIDEN BAKIS






ASKINLIKTAN YUCELIGE TUKETIM
Prof. Dr. Bedri Gencer”

Postmodernizm c¢aginda agiga ¢iktig1 gibi modern ekonominin “ihtiyag,
iiretim, tliketim” gibi biitiin kavramlari temelden maluldiir. Bu illetin arkasinda
ise dayandigi diinyagoriistine iliskin meta-ekonomik bir biiylik degisim
yatmaktadir. Eski ve yeni ekonominin ontolojik anlamlarini karsilastirmak,
bunu gostermeye yetecektir.

Insan, mutlak gani (gayr-i muhtag) olan Rabbine fakir (muhtag) yaratilmis
bir varliktir. Bu anlamda din, “tin, can ve ten” denen madde ve manadan
mirekkep kompleks bir varlik olarak yaratilmis insanin maddi ve manev1 tiim
ithtiyaclarimi karsilamak i¢in gonderilen ilahi bir ekonomi olarak goriilebilir.
Insanin maddi ihtiyaglarim1 karsilamaya yarayacak dar anlamda ekonomi
disiplini, bu genis anlamda “biliyiik ekonomi” olarak dinin parcasidir ki
ekonomi karsiliginda kullanilan Arapga iktisad kelimesinin etimoloji ve
semantiginde ekonominin maddi ve manevi boyutlar1 arasindaki bu iligki
acikca gorliir.

Arapea kasd (niyet, vasat, seyr, karib) kelimesinden tiireyen iktisad, “Allah’a
dogru yonelme (siiliik ila’llah) ve Allah’a giden bu yolda asiriliga diismeden
ortadan gitme” yani “itidal, takva” olarak tarif edilebilir. Keza Arapcada
“sarf” ile israfin kokiin olusturan “serf” arasindaki etimolojik iliski de bu
iktisadi davranista kollanacak &lgiiniin nemini gosterir. Olgiisii kagirildigi
anda mallar1 sarfin israfa doniligmesi riski hep vardir. Su halde ekonomi,
genis anlamda askinlik (fedli, transcendence) aracidir. Hedef, siilitk denen
manevi yolculuk ile insan1 “ma-siva” denen esyaya baglayan nefsani kayit ve
ihtiyaglar1 asarak Allah’in katina ¢ikmak, en yiice makam olan insanlardan
gina (ihtiyagsizlik, zenginlik) ile tam olarak Allah’a muhtaglik anlamina
gelen fakr makamina ulagmaktir.

*Y1ldiz Teknik Universitesi, Insan ve Toplum Bilimleri Boliimii, bedrigencer@gmail.com
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Batili insan ise teodise krizinin etkisiyle zamanla askinli§in nihail adresi
Allah’t tanima imkanin1 kaybettigi icin askinlik (#ranscendence) yerine
yiucelik (sublimity) anlayisina kaydi. Ancak modernizmi, basitge ickinligin
lehine askinligin nefyi projesi olarak gérmek yaniltict olacaktir. Modernizm,
teodise probleminin etkisiyle Batili insanin tedricen Tanr1’ya yabancilagsmasi
sonucu agkmligin yiicelik olarak yeniden kavramsallagtirilmas: veya
yliceligin agkinligin yerine ikamesi olarak goriilebilirdi. XIII. asirda biiyiik
Batili mistik Meister Eckhart’in “zét-1 i1lahi” (Godhead) kavrami, Tanr1’y1
tanima umudunu, XIX. asirda Matthew Arnold’un “kudret-Tanr1” kavrami
ise umutsuzlugunu dile getiriyordu. John Milbank’in (2004: 211) isabetle
belirttigi gibi yliceligin 6ziinde, tedricen basamaklarini ¢ikacagimiz bir ontik
merdivenin zirvesine iliskin eski tasavvurun ziddina biz fani varliklarin
esiginde gezinip duracagimiz mutlak olarak bilinmez bosluk seklindeki yeni
bir askin anlayis1 yatar.

Bu biiyiik zihni degisim, Kant, Goethe ve Hegel gibi Alman romantiklerinde
bariz olarak gorildiigli tizere ickinlikte temellendirilen yilice’nin askin
giizel’den koparilmasiyla baslar. Ozellikle Hegel’de goriildiigii gibi beklenen,
“yiice” denen mutlak bilinmez boslukta ruhun kendini gergeklestirme,
ozgilirlesme imkanin1 bulacag: idi. Psikanalizde Freud tarafindan tasavvur
edildigi sekliyle yiiceltme, insanda meknuz libido denen cinsel enerjinin
yiiceltilen amag ve nesnelere kanalize edilmesi seklinde kendini gosteren bir
savunma mekanizmasi olarak tanimlanabilir (Crockett 2000, ayrica, Poland
1992). Kapitalizme viicut veren riyazi veya perhizci ethos da bu yiiceltme,
beni agma ve bastirma mekanizmasina dayanir (Baudrillard 1998: 76).

Ihtiyag, iiretim ve ozellikle tiiketim hususunda askinligin hedeflendigi

geleneksel anlayistan yticeligin hedeflendigi modern anlayiga nasil gegildigine
bakalim.

GELENEKSEL ASKINLIK EKONOMISi
Ekonominin basitge “ihtiyaclar1 karsilama sanati” olarak tanimi bakimindan

biitlin ekonomik teori, “ihtiya¢” kavraminin tanimlanig tarzina dayanir.
Tiirkgede ihtiyag ile esanlamli kullanilan Adcet, aslinda manevi bir kavramdir.
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MuallimNaci(1308:339), hdcet’1, “insanin muhtag oldugu sey, lizamlu husus”
olarak tanimlar; “arz-1, taleb-i, is’af-1, kaza-y1 hacet” deyimlerinin gosterdigi
gibi. Bu itibarla din, insanin bu manevi kurtulus ihtiyacini karsilamak icin
gonderilen “ilahi bir ekonomi”dir.

Diger taraftan insan manevi oldugu kadar maddi olarak da hayatini stirdiirmek
icin gerekli gida, giyecek, mesken gibi seylere muhtag yaratilmis bir varliktir.
Insanlarin hayvanlarla ortak en temel maddi ihtiyaci, beslenmedir. Insanlarla
hayvanlar arasinda ortak aclik gibi fizyolojik ihtiyaclar, ashinda diirtii,
istahtan ibarettir (Weisskopf 1975, 1965: 80, Illich 1978, 1992, Poffenberger
1950). Bu bakimdan istah veya sehvet, manevi igerikli hdcet kavramindan
ayirt edilebilir. Geleneksel “arz-1 hacet, taleb-i hacet, is’af-1 hacet” deyimleri,
insanin manevi ihtiyacim1 belirtirken “def’-1 hacet”, maddi ihtiyaclarin
giderilmesini ifade eder ki bu anlam, deyimin toplumda yaygin kullanildig:
baglamda en somut goriiliir.

Tasavvufta kullanilan “nefs-1 mutmainne” deyiminden de anlasilacagi gibi
tatmin kelimesi, 6ziinde manevi ihtiyaclarin kargilanmasini, buna karsilik
def’, manen gelismek {lizere yaratilmis bir varlik olarak insana yiik olusturan,
istah denen maddi ihtiyaclarin giderilmesini ifade eder. A¢lik gibi fizyolojik
ihtiyaclar, organizma {izerinde bir stres ve kaygi olusturur. Ancak bu tiir
acil maddi ihtiyaclarin1 karsiladiktan sonra insan ancak manevi ihtiyaglarini
karsilayabilir hale gelir. Maddi doyum, manevi gelisme i¢in yeterli degil,
ancak gerekli sarttir. Insan, karmini doyurma tasasindan kurtularak afiyete
erdikten sonra manevi ihtiyaglarmi karsilamayi1 diistinebilir. Tiirkge’deki
“Aclik, sofulugu bozar” s6zii, insanin maddi ile manevi ihtiyaclarinin tatmini
arasindaki bu siralamay1 belirtir.

Ekonomide gecgen “marjinal fayda” kavraminin anlattigi gibi bu anlamda maddi
ithtiyaglar1 tatminin bir sinir1 vardir. Bir organizmanin aclik ihtiyacinin fizyolojik
olarak bir sinir1 oldugu gibi tatmininin de bir sinirt vardir ki bu hayvanlarda en
somut goriiliir. Genelde bir hayvan doydugu anda yemeyi birakir. Mesela bir
aslan, karn1 doyduktan sonra 6niinden gecen bir ceylani bile tutup yemedigi gibi
daha sonra yeme niyetiyle de saklamaz. Bu itibarla yedikleri anda doyduklarin
hisseden hayvanlarda, metalarin sadece azami faydasi gecerlidir.
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Ancak irade sahibi bir varlik olarak insan O6rneginde hayvan ile arasinda
doyma mekanizmas1 bakimindan mevcut farkliliktan, biyolojik ile psikolojik
doyma anlar1 arasindaki mesafeden dolay1r azami fayda yaninda “marjinal
fayda” kavrami ortaya c¢ikar. Diger canlilardan farkli olarak yedikten 20
dakika sonra insan beyninde doyma hissi olusur. Buradaki doymadan kasit,
“g0ziin doymas1”dir. Zira fizyolojik olarak yedigi anda insanin karni1 doysa da
psikolojik mesafeden dolay1 eszamanli olarak gozii doymadigi i¢in besinleri
azami fayda sinirlarinin iizerinde tiiketerek viicudunu zorlamaktadir. Bunun
i¢in yapilan iki tavsiye vardir. Birincisi, tokluk hissinin olugmasi i¢in yemegi
miimkiin oldugunca uzun ¢ignemek, ikincisi de Peygamber Efendimizin
(s.a.v.) tavsiyesinde oldugu gibi sofradan doymadan kalkmaktir.

“Karm ile goz doymas1” denen fizyolojik ile psikolojik doygunluk arasindaki
bu farktan dolay1 insan, doygunluk sinirinin iizerine ¢ikarak hayvanlardan da
asagiya inebilir, altina inerek meleklerin de iistiine ¢ikabilir. Ornegin aslan,
cakalin bir kismin1 yiyip doyduktan sonra kalanini birakir, onu da gelip tilki
yer. Bunu yapamayan bir insan, hayvandan da asagi bir derekeye diiser. Bir
insanin hakim ekonomik ethosun telkiniyle iki yone de gitmesi miimkiindjir.
Geleneksel ekonomi ahlaki, insana, fizyolojik olarak ihtiya¢ duydugundan
daha azla yetinmeyi dgiitler. Ornegin kifdf-1 nefs deyimi, dervislerin ancak
yasayacak ve ibadet edecek kadar yiyip igmeleri anlayisini belirtir.

Liberalizmin babast John Locke’un (1965: 197, 204, 413) da belirttigi
gibi, geleneksel diinyagoriisiine gore insan, Allah tarafindan yerlerin ve
goklerin yaratildigr alti giiniin sonunda alemin ziibdesi olarak yaratilmistir.
Bu bakimdan biiytlik alem evren ile kiiclik alem insanin maddelerinin terkip
oranlar1 aynidir. Bilindigi gibi diinyanin da insan bedeninin de 3/4’ii su, 1/4°1
karadir. Dolayisiyla insan, asli ihtiya¢ anlayigina uygun bir liretim ve tiiketim
anlayis1 benimsemek, Allah tarafindan istifadesine sunulmus tabii kaynaklari,
asli ve siurli ihtiyaglart uyarinca kullanmak zorundadir.

Islami veya Budist, bir biitiin olarak geleneksel diinyagériisii, Allah tarafindan
hepsi birer “alem” sayilan yeryiiziindeki seyler iizerinde insana mutlak bir
milkiyet ve hakimiyet degil, yalnizca onlardan faydalanma hakk1 verildigini,
onlarin insanin emrine, hizmetine verildigini, musahhar (subdued) kilindigini
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ongoriir. Locke’da (1965:192,214-15,311) da bu espriyi bulmak miimkiindiir.
Mutlak bir denge i¢indeki kainatta yagayan insana diisen, ihtiyacini giderdikten
sonra seyleri elden ¢ikararak bagka tarafa yonlendirmektir.

Bu bakisa gore kainattaki seyler, insanlar tarafindan yoktan var veya yok
edilemez, sadece el, zemin degistirir. Modern anlamda hem iiretimi, hem
tiiketimi kapsayan geleneksel “sarf” teriminde bu espri agikga goriiliir.
Schumacher’in (1989: 52, 117) belirttigi gibi “emtia”, yenilenebilir ve
venilenemez olarak iki alt-tiirden olusan birincil, dogal ile mal ve hizmetler
olarak iki alt-tiirden olusan ikincil, mamul emtia olarak iki ana gruba ayrilabilir.
Bu, “basit ve miirekkep” olarak da ayrilabilir. Bu itibarla insan i¢in ancak
mecazen bir liretimden soz edilebilir; o, hakiki tiretici degil, sadece dogal
iiriinlerin ¢eviricisidir (sdrif=convertor). Uretim denen her cevirme/sarf
stireci, birincil, dogal {iriinlere ihtiya¢ duyar ki bu anlamda hakiki, mutlak
iiretici Allahii Teala’dir.

Sarf, gerek liretim, gerekse de tiiketim bakimindan “el/yer degistirme” olarak
tanimlanabilir. Kainatta mutlak anlamda bir iiretim gibi tiiketim, yok olus
da yoktur. XVIII. yiizyilda reva¢ bulan “tabiatin ekonomisi” taraftarlarina
gore bitkiler karbona ihtiya¢ duyup oksijen ¢ikardiklar1 halde hayvanlar
oksijen alip karbon ¢ikarirlar (Hutchings 2007: 177). A. Borgmann’a (2000:
418) gore en temel anlamda tiiketim, bir diger varligin islevini veya refahini
desteklemek icin bir seyin bazi varliklar tarafindan emilmesidir. Ornegin
insanlar hayvanlari, hayvanlar bitkileri, bitkiler ise karbonu tiiketirler.

Geleneksel dilde sarfin bu kapsayict anlamin {iretim ve tiiketim i¢in ayrica
kullanilan “tahsil ve har¢” terimlerinde de gérmek miimkiindiir. Eskiden
“liretim” karsiliginda kullanilan “tahsil” kavrami, lafzen “ekilen bir bitkinin
tirtiniinii alma” anlamma gelir; sadece maddi degil, manevi bakimdan da.
Egitim hakkinda kullanildiginda tahsil, formel bir 6gretimin 6tesinde egitimin
manevi semeresini edep olarak alma, kisaca “hakkiyla egitim” anlamina gelir.
Insanin iiretim anlaminda c¢abas1, bunu ekmek ve olduktan sonra iiriiniinii
almaktan ibarettir. Ornegin geleneksel anlamda bir ayakkabi iireticisinin
yaptig1 da bir deriyi ayakkabiya ¢evirmekten ibaret goriilebilir. Biitiin bu
islemler, hakiki anlamda bir liretimden (production) ok, -basit gidalari,
maddeleri miirekkep gidalara, metalara- ¢evirmedir (convertion).
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Geleneksel dilde “sarf’in yaninda tiiketim i¢in ayrica kullanilan ‘“har¢”
(harcamak) kelimesi ise hem elde tutulan bir meta1 ayni olarak kullanmak,
faydalanmak, hem de nakdi olarak elden ¢ikarma, satma anlamina gelir.
Buna gore maldan faydalanma, modern diinyada oldugu gibi mutlak bir
tiiketim anlamina gelmez. Bir insanin bir metar harcamasi, elden ¢ikarmasi
(disposition), ondan faydalanacak bagka bir insanin eline ge¢gmesi anlamina
gelir. Ornegin paray1 harcamak, paranin mutlak anlamda tiiketilmesi degil,
onun karsiliginda metalar almayi belirtir. Bu anlamda harg, kullanma, antika
konumuna yiikselterek kitap, plak, ev gibi dayanikli metalarin degerini
azaltmak yerine daha da arttirabilir (Ekstrom 2004: 21).

Muhtemelen modern iktisadi anlayisin yansidigi XIX. asirda Osmanli diline
“{iretim ve tiiketim” karsiliginda “istihsal ve istihlak” kelimeleri girer. Uretim
karsiligindaistihsal (procurement), geleneksel “tahsil” anlamindakullanilmaya
devam etse de tiiketim karsiliginda kullanilan istihlakte bir anlam kaymasinin
basladig1 goriiliir. Muhammed b. Yakub el-Firtizabadi’ye (1329-1415) ait el-
Kamiisu’lI-Muhit (1987: 1237) gibi klasik Arapca sozliiklerde istihlak, “mali
infak etmek ve tliiketmek” olarak tarif edilir. Tanzimat donemi sozliiklerinde
ise istihlake olumsuz bir anlam verilir. Ornegin James Redhouse (1880: 76,
77) 1856 tarihli ingilizce-Tiirkce sdzliigiinde “consume” fiiline, “bitirmek,
tiketmek, yemek* anlamlarmi verir. Halil (1282: 1/19) de 1865 tarihli
sozliglinde benzer sekilde istihlak fiilini, “bitirmek, tiiketmek, dagitmak”
olarak tanimlar.

Muallim Naci (1308: 68) ise geleneksel ile modern anlamlari uzlastiran biraz
daha ayrintili bir tarif verir: “Sarf etmek suretiyle tiiketmek, tiiketilmek: Bir
ayda su kadar odun tiikettik, yakacagin tiiketimi”. Bu basit tarifte goriilen
“sarf etmek suretiyle tiikketme” vurgusu dikkat ¢ekicidir. Emtianin ihtiyaci
gormek iizere ayni, kullanim degerinin vurgulandigi bu tariften, geleneksel
ekonomik ethosun {i¢ esasini ¢ikarmak miimkiindiir.

Bir, insanin asil ekonomik hedefi, “def’-1 hacet” denen temel ihtiyaglarini
gidermek i¢in emtiayi tiiketmektir. Bu bakimdan “def’-i hacet” ile “istihlak”
terimleri arasinda, eskilerin deyimiyle itibar yoniinden bir farklilik gortiliir.
Def’-i hacet, ihtiya¢ sahibi 6zne bakimindan ihtiyaci karsilama eylemini
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belirtir. Bugiinkii tiikketim karsiliginda kullanilan istihlak ise, ihtiya¢ giderme
eyleminin mallara bakan yiizlinii ifade eder. Bundaki espri, sahip olunan
mallarin hepsini ihtiyacimizi gidermek i¢in harcamaktir. Emtianin varlik
sebebi, sadece ihtiyact karsilamak iizere tliketimdir. Bir ayda tiiketilecek
odunun bir limiti, makul bir miktar1 vardir. iki, su, odun gibi birincil, dogal
metalar, pazarda degisiminden ¢ok kullanimina gore degerlendirildigi gibi
mamul metalar da dayanikliligima gore deger kazanir. Ug, bu yiizden reel
ihtiyac1 gdzetmeksizin emtiay1 satin almak, yigmak ve kullanip atmak, kisaca
tiikketimi yiiceltmek mesru degildir.

MODERN YUCELTME EKONOMISI

Geleneksel olarak hem iiretim, hem tiiketimi kapsayan “sarf” kavraminin,
kainattaki mutlak bir denge ve seylerin tedaviilii anlayisina dayandigini
gordiik. Derinden bakildiginda modern iiretim ve tiiketim terimleri ise,
modern insanin adeta Tanrisal bir konuma gegerek kainattaki seyler lizerinde
mutlak tasarruf, adeta yoktan var etme ve yok etme giicli kazanma 6zlemini
ifade eder. Tipik olarak Hobbes’da goriilen imitatio dei, Tanr1’nin hilafetinden
Tanri’nin taklidine gegis anlayisini belirtir. Bu, bilhassa adeta yaratic1 Tanri
ile rekabet izlenimini veren sinirsiz iiretim anlayisinda goriiliir.

Kapitalizme viicut veren Protestan ahlaki acisindan metafiziksel olarak
yiiceltilen asil hedef, tiretimdir. Tiiketim, iiretim gii¢lerinin organize uzantisi
olarak goriilmelidir (Baudrillard 1998: 76). Insanin varlik gayesi, heba
etmeksizin biitliin enerjisini sonsuz iiretim i¢in harcamaktir. XIX. yiizyil
Ingiltere’sinde gergeklesen Sanayi Devrimi, bu iiretime uygun bir tiiketim
anlayisinin ekonomik ve estetik altyapisini hazirladi (Gagnier 2000, Hilton
2004). Tiiketimin yticeltildigi bu asirda Matthew Arnold’un “kudret-Tanr1”
kavrami ile nihai olarak Tanri’y1r tanmima yoluyla basarilacak askinliktan
umutsuzlugunu dile getirmesi tesadiif degildi. Ekonominin pazar mantiginca
bu iiretimin sonsuz siirdiirebilmesi i¢in ayni1 oranda tiikketim gerekir. Buna gore
daha fazla tilketim anlay1s1, aslinda daha fazla tiretim anlayisindan kaynaklanir.
Yiiceltilen sonsuz iiretim anlayisi, sonsuz tiiketimi, bu da istahlarin ihtiyaclar
konumuna ¢ikarilarak yiiceltilmesini gerektiriyordu.
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Piiriten zihni doniisiimle baslayan modern ekonomi, insanin asli ihtiyaclar
anlayisini hice sayarcasina hep daha fazlasini istemeyi diistur haline getirdi.
Ulasim gibi ikincil ihtiyag¢lar kategorisi icin bu tutumun belli bir mantigi
oldugu sdylenebilir. Ornegin ulasim i¢in insanin hep daha pahali bir arabaya
istegi kamgilanabilir. Ancak insanlarin hayvanlarla ortak aglik gibi en temel
ihtiyac1 gidermede sinirsiz tatmine ulagmasi imkansizdir. Batida ekonomi
psikolojisinin Onciilerinden Walter A. Weisskopf’un (1975, 1965: 80) dikkat
cektigi lizere “azalan marjinal fayda” kavraminin da belirttigi gibi, aslinda
istahtan ibaret olan aclik gibi fizyolojik ihtiyaglarin sinirsiz tatminiyle zevk
ve mutluluga erismeyi ummak, bir yanilsamadan ibarettir. Azalan marjinal
fayda prensibine gore tiikketme miktar1 arttik¢a bir mal veya hizmetten alinan
haz (fayda) giderek diiser. Dahasi psikolojik olarak faydalanma bir tarafa
insanin fizyolojik olarak bir yeme kapasitesi vardir; diinyada en zengin insan
bile belli bir miktarin {izerinde yiyemez. Mali giice bagl olarak, o da ancak
bir dereceye kadar degisen, yenen yemegin miktarindan ¢ok cinsi ve kalitesi
ve yenen ortamin kalitesidir.

Tarihte insan tabiatin1 zorlayarak yeme hazzini arttirmak icin bagvurulan
yontemler arasinda Roma Imparatoru Claudius’unki carpicidir. Hayatinda
biitin hazz1 yemede bulan Claudius, bu hazzi arttirmak i¢in doyduktan
sonra uzanir, bir hizmetgisinin girtlagini bir kus tliyiiyle gidiklamasi lizerine
yediklerini kusarak midesinde yer agtiktan sonra yeniden yiyip i¢cmeye
koyulurdu (Faas 2003: 66). Bu anlayis, zamanla modernlesen Batili ethosun
gelistirdigi yemek sonrasi temenni tarzina yansimistir. Tiirkgede yemekten
sonra sdylenen geleneksel “afiyet olsun” sozii, “azicik asim, kaygisiz bagim”
deyiminin de anlattig1 gibi, yenen seyin insanin bedenine yaramasi, bunun
da moraline yanstyarak kaygilarin1 gidermesi, buna karsilik bugiin ingilizce
gibi Bat1 dillerinde kullanilan “bon appetit” tabiri, tam aksine insanin yeme
istahinin artmasi temennisini dile getirir.

Bilahare modernekonomi, Claudius’unyeme hazziniarttirmak icinbagvurdugu
igreng ve ilkel metot yerine ¢ok daha sofistike tiiketim anlayisi ve yollar
gelistirmistir. Bu doniisiimiin temelinde diinyagdriisiindeki bir biiyiik degisim
yatar. Descartes ile baslayan geleneksel “varligin yansimasi bilgi” anlayisinin
degismesiyle modern ekonominin dayandigi ontoloji ve epistemoloji,
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onctiller de degismeye baslar. Geleneksel ekonomi, yaratildiklart maddelerin
terkip oranlari bakimindan insan tabiat1 ile ihtiyaclarii karsilayacagi makro
tabiat arasinda bir tekabiil ve uyum esasina dayanir. Diinyanin da insan
bedeninin de 3/4’1 su, 1/4’1 kat1 maddeden olustugu i¢in ekonomi, sinirh
tabil kaynaklar1 sinirli beseri ihtiyaclari karsilayacak sekilde kullanma sanati
olarak tanimlanir.

Smirsiz {iretim igin siirsiz tiikketimi tesvik edecek modern ekonomi, bu
anlayistan kopusla sekillenir. Ekonomi, artik “sinirsiz insan ihtiyaglariyla
siirlt tabil kaynaklart uzlastirma sanati” olarak tanimlanir olur. Modern
ekonomi, sinirsiz iretim dogrultusunda sinirsiz tikketim i¢in beseri ihtiyaclari,
daha dogrusu gemlenmez tutkular1 ¢esitlendirme ve arttirma, ihtiya¢ olarak
tanimlamaya yonelir. “Def’-i hacet”i hedef alan geleneksel ekonomiye
karsilik modern ekonomi “want development” (Hoyt 1951) denen “i’'mal-i
hacet”1 hedef alir.

Michel Foucault ve Ivan Illich’in (1978, 1992) benzer perspektiflerden tespit
ettikleri gibi, temel insani ihtiyaclar1 giderme faaliyetinin ¢apini asan bir
tilketim normunun egemenligi i¢cin modern ekonomi tarafindan ihtiyaclar
evrensel katina yiikseltilir. Geleneksel diinyada 6rnegin samanlarin iistlendigi
basit, manevi bir islev olarak iyilestirme, modern kapitalizm tarafindan bir
sanayi sektorii haline getirilir. “Tiiketim i¢in liretim” kisir dongiisiince modern
kapitalizm, bir taraftan hastaliklari arttiracak bir tiiketim sektort, diger taraftan
da buna kars1 devasa bir saglik sektorii yaratir; basitce zehir ile panzehirini
birlikte tiretir. Hastaliklar, esas amag olan konfor sanayinin yan etkisi, “giiliin
dikeni” olarak rasyonalize edilirken, buna kars1 kompleks bir saglik sektorii
devreye sokulur. Proteinli besinler, vitaminler, hijyenik esya, steril ortamlar,
zayiflama, bakim, estetik amagli mal ve hizmetler saglik sanayinin dogrudan
iyilestirme amagli hastane ve ilag sektoriinii tamamlayacak yan sektorii olarak
standart ihtiya¢ haline getirilir. Boylece beseri ihtiyaglarin olabildigince
cogaltilmasi, biitlin sistemi ayakta tutan iiretim-tiiketim zincirleri sayesinde
herkesin bu mal ve hizmetlerden yararlanmasini hak haline getirecek kalkinma
fikrini mesrulastirmaya yarar (Ayrica, Campbell 1998, Leiss 1976). Ozellikle
diaspora Yahudileri 6rneginde tiiketiciligin bir “medenilesme siireci” olarak
isledigi tasavvur edilmistir (Sznaider 2000; ayrica, Godazgar 2007).
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Bu sekilde kolektif bir hedef haline getirilen kalkinma fikrini mesrulagtirmaya
yaradig1 iddia edilse de aslinda i’'mal-i hacet, pozitif bir rekabet ve
kalkinmadan cok fertleri 6liimciil bir rekabet ve esaret altina sokmaya
yarar. Zira sinirlhi kaynaklara sahip bir tabii ¢evrede yasayan insanin her
ihtiyact, bu ¢evreye bagliliktan dolayi strese yol acar. “Def’-i hacet” deyimi,
bu hacetten kaynaklanan sikintiyr giderme, kurtulma gayretini belirtir.
Geleneksel diinyagoriisiine gore maddi anlamda ¢alisma, zorunlu, maddi
hacetleri gidermek i¢in 6rnegin koleler, kadinlar tarafindan {istlenilen bir
seydir. Insanin hedefi, bu zorunlu hacetler i¢in ¢alisma yiikiinden kurtularak
manevi tekdmiiliinii saglayacak faaliyetlere kendini adamaktir. Hannah
Arendt’in kesfettigi kadim Yunan sehri 6rneginde oldugu gibi geleneksel
diinyada hakim medeniyet idealine giden yol, kdle ve kadin emegi sayesinde
gecim miicadelesini asgariye indirerek /eisure denen esas anlamli, bos vaktini
kendini gerceklestirecek komiinal, manevi faaliyetlere adamaktan gegiyordu
(Hemingway 1988, Weisskopf 1965: 81).

Eger hacet, haddizatinda matlup bir sey olsa insan onu gidermeyi, kurtulmay1
degil, korumayi hedeflerdi. Dahasi yemek gibi asli, basit hacetlerin
giderilmesi nisbeten daha kolaydir. Ancak def’-i hacet yerine 1’'mal-i haceti
esas alan bir ekonomik sistemde yasayan insan, asli ile arizi hacetleri, daha
dogrusu hacetleri (needs) ile azdirilan nefsinin istekleri (wants) arasinda
ayirim yapamaz hale gelerek ¢ok daha biiytik bir stres ve esaretin kucagina
diiser. Ihtiyaclar1 giderme ugruna calismay1 ara¢ olarak alan geleneksel
insanin tam aksine modern insan, stirekli artan istekleri ugruna ¢alismay1
hayatinin amaci haline getirerek 6zgiirliiglinii tamamen kaybeder. Geleneksel
ahlak, ihtiyaglar1 gidermede iktisat kadar kanaati, azla yetinmeyi tavsiye
ederken, reklam sloganlarina da yansidigi gibi tam aksine modern kapitalistik
ekonomi, insanlar1 hep doyumsuzluga, ihtiyagtan fazla tilkketmeye tesvik eder
(Weisskopf 1965: 80).

Boylece modern ekonomi, goriinmez bir liretici (makine) ile goriinmez bir
tiiketicinin (insan) sayesinde hareket ettigi pazar denen gériinmez bir elin kisir
dongiisiine girmistir. Insan nefsinin hayvanlarla ortak istahlar yiiceltilerek
ihtiya¢c konumuna ¢ikarilmis, “i’mal-i hacet” ile siirekli cogaltilmistir. Siifli
istahlar, ulvi ihtiyaglar konumuna ¢ikarilmigtir. Dogal olarak fitri ve makul
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olmayan, asir1 bir tiiketim ve israf egilimine yol acacak toplam reel ihtiyaci
dikkate almayan otomasyona dayal1 asir1 bir iiretim hedeflenmistir. Metalarin
kozmik c¢evrimselligini dikkate almayan bir satin alma, yigma ve kullanip
atma giidiisli, modern insana hiikmeder hale gelmistir.

Geleneksel anlayisa gore mallarin ihtiyag giderme bakimindan ayni degeri,
dayaniklilig1 6nem tasirken modern anlayisa gore her seyin parasal degeri,
satin alinabilirligi, metalarin “evladiyelik” denen dayanikliliktan c¢ok
kullanilip atilabilirlik (disposability) 6zelligi onem kazanmigtir. Parasal, pazar
ekonomisi ¢aginda tiiketim, boylece alim-satima indirgenmistir. Bizzat ihtiyac
icin harcayarak tiiketme anlayisinin yerini, satin alma, sahip olma, daha fazla
mal edinme ve yigma, eskisin, eskimesin, gerektiginde sarf etmeden 1skartaya
cikarma, eldeki metalar siirekli yenileme tutkusu almigtir. “Sefahat ve israf”
gibi ahlaki kavramlar, tiikketimin rasyonellestirildigi modern ekonomide artik
yeri kalmayan arkaik kavramlar, “ihtiya¢ kadar ve fazlasi” gibi deyimler
anlamsiz ahlaki takintilar haline getirilmistir.

YUCELTILEN TUKETIMIN CIKMAZI

Modern ekonomi ve diinyay1 ¢ikmaza sokan bu gelismenin arkasinda yatan
yliceltme mekanizmasina biraz daha yakindan bakmakta fayda vardir. Son
yillarda giderek artan arastirmalarla postmodern sosyal teori, degisen tiikketim
ethosunun Batili modernlesme siirecinde oynadig1 hayati rolii daha iyi gérme
imkan1 verdi (Song 2003, Slater 1997; 2007; Himes 2007). Ilging olan,
kapitalizme viicut veren riyazi ethosun bu yiiceltme mekanizmasinda oldukca
ince doniigiim tarzini kesiftir.

Weber’in inceledigi gibi klasik riyazetci, esas hedef iiretim ugruna sermaye
birikimi ve yatirim i¢in nefsinin isteklerinden feragat ederek, onlar1 bastirarak
tilketimden kisan piiritendi. Ancak arti-deger iiretimiyle saglanacak sermaye
birikimi sayesinde kapitalizmin gelismesi i¢in riyazi iiretimin yaninda ayni
zamanda hedonistik bir tiiketim de gereklidir (Bourdieu 1984: 310). Weber,
riyazi iiretim ile hedonistik tiiketim arasindaki bu celiskiyi, siirekli kapitalist
gelismenin bir geregi olarak ele almay1 ihmal etmistir (Turner 1996: 115).
Iki tutum arasinda goriiniisteki bu celiskinin altinda yatan ince iliskinin
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kesfi, sadece kapitalizmin sistemik gelisimini degil, ayn1 zamanda bu sayede
Hiristiyan kurtulus ethosunun sekiiler doniisiimiinii de ele verecektir.

Freud sayesinde yiiceltme, kisaca “insandaki sehvetin hamiyete ¢evrilmesi”
olarak tanimlanabilecek bir psikanalitik terim olarak bilinmistir. Tiiketim
analistleri zamanla tiiketimin sosyal olarak kabul edilemez tatminlerin
bilingalt1 takibi ve bilingalt1 canice hiisnii kuruntu ve giin diislerinin
dogurdugu sikintinin teskini olarak goriildiigii psikanalizin kendilerine 6zgi
viilgerlestirilmis versiyonlarmi gelistirdiler (Abrams 1977: 120). Ancak
postmodern ¢agda modern psikoloji ve psikanalizin inceledigi soyut evrensel
insanin yerini somut, pliriten insan alinca is degisti. Bu soyut, spekiilatif
teoriler, ozellikle Colin Campbell’in 1987°de yayinlanan The Romantic
Ethic and the Spirit of Modern Consumerism adli kitabinda yaptig1 romantik,
pliriten ben analiziyle tadil edildi (Boden 2002).

Campbell’n kitabinda tasvir ettigi gibi modern perhizkar, hayali, duygusal
bir zevkler diinyasinda tatmin arayan bir modern hedoniste doniisiir. Duyusal
zevklerin tatminine yonelen geleneksel hedonist, modern hedonistin sahsinda
hayali, duygusal zevklerin tiiketicisine doniisiir. Bu sekilde zevklerin yalnizca
hayali bir diizeyde tliketimini Campbell (1987: 77-83), “0z-tiiketim” olarak
adlandirir. Modern hedonist, riyazetgi gibi sehevi zevklerini tatminden
kaginir, fakat riyazet¢iden farkli olarak o, igvanin yol a¢tig1 ¢ileyi haz almaya
doniistiirlir. Boylece modern hedonist, arzularin imhasi i¢in degil fakat siirekli
arzulama durumunu korumak i¢in didinen bir yar1 riyazi olarak belirir.

Norbert Elias’in (1994) “medenilesme” olarak Batili modernlesme siirecini
inceledigi iinlii eserinde tasvir ettigi anlat1 ve sinema tiiketicisi de bu modern
hedoniste benzer. Fakat Campbell’in ondan ayrildig: kritik nokta, “deruni ruhi
diinyada” gerceklesen 6z-tikketimin, dissal veya igsellestirilen arzulart inkarin
ikamesinden ziyade zevklerin inceltilmesini belirten bir yiliceltme anlamina
geldigidir (Ayrica, Falk 1994: 139). Dahasi, Campbell tarafindan “yar1 riyazi”
olarak tanimlanan modern hedonistin bu yiiceltmesi de piiriten zihniyetten
kaynaklanir. Modern insana nihai tiretim kadar onun sayesinde kurtulus ugruna
tiiketimi emreden de aymi gizli, kilik degistiren piiriten, riyazet¢i ethosdur.
Piiriten ideoloji bizzat, sosyal biitiinlesme ve kontroliin giiglii faktorii kilinan
tilketim stireci tarafindan canli tutulur (Baudrillard 1998: 76).
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Riyazet¢i ethosun bu sekilde tiiketimin kisilmasi yerine tam aksine tesvikine
yol acan arzularin bastirilmasindan kamgilanmasinin tavsiyesi noktasina, bir
uctan bir uca diismesinde yadirganacak bir sey yoktu. Ciinkii insan tabiatina
uygun geleneksel ziihd (abstinence) kavrami yerine pilriten zihniyetin
benimsedigi riyazet (austerity), insan tabiatin1 karst uca zorlayacakti. Bu
yilizden bugiin, arzularin bastirilmasi ile kamg¢ilanmasinin tesviki uglari disinda
bir orta yol arayisinda riyazet ethosunun gerektirdigi eli sikilik (parsimony)
yerine kanaat (frugality) gibi insan tabiatina uygun geleneksel degerlere
dontisti (Antonaccio 2006: 88) savunanlar vardir.

Yakindan bakildiginda modern hedonist tarafindan zevklerin inceltilmesinin
ayni zamanda cogaltilmast anlamina geldigi, bu ¢ogaltmanin yiiceltmenin
onemli bir yoniinii olusturdugu goriiliir. Modern insan, ¢cogul esyay1 asarak
ontik zirveye, mistik terimlerle maddi kesretten ilahi vahdete ulagsma yolunu
kaybedince ruhi gelisim yolculugunu bir duygusal gelisim yolculuguna
cevirmek, ¢ogullugu yiiceltmek, ¢ogullukta gark olmak zorunda kalmistir.
Modern insanin trajedisi, esyay1 asma siirecinin iki ucundan, hem fakir insan,
hem gani Allah’tan kopuk, haddizatinda bir gaye haline getirilen bir cogalma
(tekasiir) ile tatmin arayisinda debelenmek zorunda kalmasidir. Bu anlamda
Bat1 medeniyeti, Rene Guenon’un da belirttigi gibi, “niceligin egemenligi’ni
simgeler. Modern ekonomik anlayisin egemen oldugu gilinlimiiz toplumunda
tilketimin ytceltilmesi, baslica iki sekilde tezahiir eder: Bir, kemiyet olarak
tilkketimin ¢ogaltilmasi, dur-durak bilmez bir tiikketim tutkusunun tesviki,
insanlarin tiikketim kapasitesine gore degerlendirilmesi (Bourdieu 1984: 310),
iki, keyfiyet olarak tiiketimin kutsanmasi ve ritiiellestirilmesi, insanlarin
tilketim tarzina gore degerlendirilmesi.

Derinden bakildiginda Batili modernlesme siirecinde ortaya g¢ikan “6zel/
kamusal”a paralel gerceklesen “hane/pazar” ayrismasi, “kutsal”in kaybiyla
ortaya ¢ikan “mukaddes/profan” ayrismasinin yansimasi olarak goriilebilirdi.
Eliade’nin (1974) gosterdigi gibi geleneksel diinyada ev, Islam’da cami i¢in
kullanilan beytullah (Allah’ i evi) deyiminin de belirttigi gibi, mabet olarak
goriliir. Cagimizda Pierre Bourdieu’nun kesfettigi gibi kapitalist pazaryeri,
ev ve mabet gibi kutsanarak “kurtulus emtiasi”nin pazarlandigi mekanlar
haline getirilmistir (Rey 2004). Giinlimiiziin devasa alisveris merkezlerinin
adeta tiiketim tapinaklar1 gibi isleyecek sekilde kurulus tarzinda bu sembolik
anlam agikga goriiliir.
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Insanlar, otomasyona dayali kitlesel iiretimin yol actigi arz fazlaliginin
cikmaza soktugu kapitalist sisteme artik, iireticiden ¢ok tiiketici olarak baglh
hale gelmislerdir. Emtiay1 segme 0zgiirliigii, kapitalist sistemde reklam ve
cok daha sofistike baska araclarla dayatilan satin alma yiikiimliiliigiine
doniismiistir (Bauman 2007: 74-75). Insanlar kullanim ve miibadele
degerlerine gore emtiadan ziyade markalara gore hizmet ve sembolleri satin
alir hale gelmislerdir. Ornegin modern bir tarafa, Tiirkiye’de muhafazakar
kesimin bile muhafazakarligiyla taninan bir gida markasinin imajmna
teslimiyeti, bu marka altinda iiretilen kola gibi nesebi gayr-i sahih iceceklerin
bile mesrulastirilmasina, hatta “sigara igmiyorum ama o marka ¢ikarirsa
belki baslarim™ gibi esprilerin yapilmasina yol agmustir. Sistemin dayatma
ve igvalarindan ziyade geleneksel ahlaki kayitlardan 6zgiirliik anlamina
gelen tiiketici 6zgiirliigi, fertleri sembolik bir rekabete zorlamaktadir. Fertler,
yasadiklart modern toplum iginde kabul ve kimlik bulmak i¢in hayat tarzlar
bakimindan temayiiz ve farklilik kazanmaya zorlanmaktadirlar (Ahponen
1990: 346-47).

Ancak Max Weber’in sosyal tabakalasma bakimindan ayirdigr “siif” ile
“statii” arasindaki celigkiler, kapitalist sistemin maddi ile kiiltiirel standartlarin
uyumunu kurmada aciz kaldig1 modern tiikketim toplumunda zirveye ¢ikmistir.
Insanlarin satin alma kapasitesiyle hayat tarzi kalitesi arasinda biiyiiyen
uyumsuzluk, kapitalizmin beslendigi burjuva ethosunu da malul kilmistir. Bu,
aslinda estetik bir hayat tarzina yonelik tiiketim 6zgiirliigliniin, kaba bir satin
alma 6zgiirliigiine indirgenmesine yol agmistir. Bu durumda Alfa Romeo gibi
bazi kiiresel markalarin Tiirkiye’de miisterilerine araba satmak i¢in kostuklari
belli bir statiiye ulagsma sart1, bir fantezi olarak kalmistir.

Modern insana 6zgii tliiketimi yiiceltme mekanizmasinin ¢ikmazini Richard
Wilk’in tasvir ettigi ekonomik metaforlardan “hayat ¢evrimi” metaforunda
gormek miimkiindiir. “Hayat ¢evrimi” metaforu, bir organizmanin dogusun-
dan vefatina kadar biiylimesi ve gelismesi siirecini ifade eden temel insan
deneyimi ontolojisine dayanir. Burada tliketim agisindan nesnelerin kaderi
insanlarinkine benzetilir. Hayat ¢evrimi, “iliretim—degisim—tiiketim” ¢ev-
rimi olarak ekonomik terminolojiye terciime edilir. Hayat ¢evrimi metaforu,
tiiketimin, yaslanma, giicten diisme, deger kaybetme ve sonunda 6liim ve ze-
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vale benzedigini anlatir. Bu metaforik insadan ¢ikan tazammun, acgiktir: 7ti-
ketim, 6liimdiir. Insanlar gibi nesnelerin de kagiilmaz kaderi tiiketilerek yok
olmaktir. Organizmalarin hayat ¢evrimi gibi nesnelerin ekonomik ¢evrimi de
geri dondiiriilemezdir; buna gore talebin, arza, tiikketimin tiretime takaddiimii
imkansizdir (Ekstrom 2004: 14-16).

Bu gozlemleri biraz daha derinlestirebiliriz. Bu metafor insasinda, Batili
insanin bilincinde hayat ve 6liimiin askin anlammin kaybolusunu gérmek
miimkiindiir. Geleneksel zihniyete gore 6liim, hayatin antitezi, mutlak zeval
degil, Mevlevi “seb-i arus” deyiminin de belirttigi gibi, aslinda ebedi hayata
atilan bir adim, acilan bir penceredir (Kellehear 2007: 59). Kainattaki seylerin
insanlar tarafindan yoktan var veya yok edilemezligini, sadece el, zemin
degistirebilirligini, buitibarla geleneksel olarak hem tiretimi, hem tiiketimiifade
eden sarf kavrami, hayatin bu mantigina da uyar. Maddi olarak bakildiginda
topraktan yaratilan insan bedeni, Oliince tekrar aslina donerek toprak olur.
Burada insan hayati ile 6liimii arasinda topragin sarfi sz konusudur.

Oysa modern zihniyete gore, 6lim ve tiiketim, mutlak yok olusu ifade
ettiginden hayat ve iiretim tebcil edilir. Ekonomistler, tiim eylem ve heyecant,
ekonomik ¢evrimin ilk iki liretim ve degisim asamasina miinhasir kilarlar.
Hayat ¢evrimi metaforuna gore tiikketim, pasif bir ¢okiis, hatta atik siireci
olarak goriiliirken tiim ekonomik faaliyet, deger ve biiylime, iiretim tarafina
atfedilir. Tipk1 bir hayatin, herhangi bir inkisafin sonunda gelecek zevalle
dengelenmesi gerektigi gibi, iiretim de tiiketimle dengelenmek zorundadir;
Adam Smith’in “iiretimin salt maksadi, tiiketimdir” soziinlin anlattig1 gibi
(Ekstrom 2004: 15).

Bu sekilde hayat ile 6liim, tiretim ile tiiketimin mutlak karsitlagtirilmasi,
modern insana psikolojik olarak kaldirilamaz bir yiik getirecektir. Hayat ile
iiretim, ilahi vasiflardir; 6liimsiiz Tanr1’y1 taklide yeltenen modern insan i¢in
oliim ile tiikketim, kabul edilebilir degildir. Bu ylizden modern insan, 6liim ile
tiiketimi yliceltme yoluyla umutsuz faniligini agmay1 hedefler. Bu noktada,
“tiiketim atestir” metaforu devreye girer. Tiiketim deyince ilk akla gelen
beseri fiil, yemektir. Tiiketmek ile yemek arasindaki iligki, “yakmak”™ fiiliyle
kurulur. Ates i¢in yakmak, “odunu yemek” demektir. Diger taraftan yakmak,
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tarihi olarak tiiketme (to consume) fiilinin ilk Ingilizce kullanlisidir: “atesle
tiketilecek™ (Ekstrom 2004: 16-17; ayrica, Mack 2001).

Arapgada “nlr” (1s1k) ile “nar” (ates) kelimeleri arasindaki akrabaligin
gosterdigi ve mitolojideki merkezi sembolik anlamindan anlasilacagi gibi
1siktan farkli olarak ates, ¢ift-yonlii, hem yikici, hem yaratici etkiye sahip bir
maddedir. Yanan bir sey, kiillerinden dirilebilir. insanin topraktan gelip topraga
gidecek bir varlik olduguna inanmayan bazi1 Batililarin cesetlerini yaktirma
tercihlerinin arkasinda bdyle bir anlayis yatmaktadir. Yunan mitolojisine gore
Tanr1 Zeus, insanlarin istismar edebilecekleri gerekcesiyle miibarek atesin
tanrilarin tekelinde olmasi gerektigini savundu. Ancak baskaldiran tanri
Prometheus, onun tarafindan cezalandirilmay1 géze alarak Zeus’un kalbinden
caldig1 biraz atesi fanilere verdi. Atese sahip olmanin sonucunda insanlar, artik
gecenin sogugunda titremeyecek ve atesin 1s1gindan korkan diger hayvanlar
artik onlara saldirmaya cesaret edemeyeceklerdi.

Tutkular1 Prometheus’un atesinden beslenen modern insan ig¢in de tiikketim
benzer bir “yaratic1” islev goriir; yiiceltilen tiiketim, modern insanin sonsuzluk
yakit1 haline gelir. Siirekli daha fazla tiiketmek, estetize ederek cogaltmak,
olimii ve tiikketimi asmanin yolu haline gelir. Bu anlamda tiikketimin
yliceltilmesi, modern yaninda bazi geleneksel kiiltlirlerin ikram anlayisinda
da goriliir. Asint ikram yoluyla seref kazanma adeti, aslinda kanaatimce
Tirkler ve ozellikle Konyalilara sirayet eden bir pagan Arap fazileti olarak
gorilebilir. Yaygin, “ikramda israf olmaz” anlayisi, ikram sahibi i¢in gegerli
kabul edilebilir. Ancak ikram edilenin viicudunun asli ihtiyacindan ¢ok daha
fazla yemesine, israfina vesile oldugunda asir1 ikram da israf olmayacak
midir? Bilindigi gibi bir seye delalet eden, vesile olan, onu yapan gibidir.
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GUNDELIK HAYATTA TUKETIME YON VEREN
DEGERLERDEKI DEGISIiM

Prof. Dr. Omer TORLAK"

GIRIS

Tiliketmeeylemi,insanhayatininsiirdiiriilebilmesii¢in olmazsaolmazlardandir.
Tiiketim eylemini gergeklestiren insan, farkinda olsun ya da olmasin, aslinda
birtakim degerler baglaminda bunu yapar. Ekmek, piring, ¢cocuk bezi, cilt
bakim iirlin{i, mobilya, hali, cep telefonu gibi kisisel veya hane halkinin birlikte
kullanimina agik olan hemen her tiirlii {irliniin satin alinmasi, kullanilmasi
ve tiiketilmesinde insan1 bazen cerceveleyen, bazen yon veren bazen de
etkileyen degerler vardir. Aileden, kiiltiirel degerlerden, medyadan, 6gretim
kurumlarindan ve ¢evreden kazanilan/6grenilen bu degerlerin bir kismi (daha
iyi bir diinyada, huzur i¢inde yasamak, gelecek nesillere daha yasanilir bir
diinya birakmak, adaletli ve diiriist olmak vb. gibi) amagsal degerlerdir.
Glindelik hayat igerisinde amacsal degerlerin insani her zaman kusatici
olmadigi, kisisel amag¢ ve hedeflere bagl olarak, ozellikle yakin ¢evrenin,
medyanin, zaman zaman yogun baskisi gibi nedenlerle insan aragsal bazi
degerleri onceler. Bu baglamda 6rnegin, daha avantajli olacag: diisiincesiyle
daha ucuz ancak zararli olan bir yiyecegi tercih edebilir, gosterisli olacagi
diisiincesiyle dayanigma amacl kullanabilecegi bir bedelden kisarak, hatta
biit¢esini zorlayip aile fertlerine ayirmasi gerekeni azaltarak pahali iiriinler
alabilir ya dailigkilerini karsisindaki insanlarin sahip oldugu esyalarin fazlalig
ve niteligiyle 6zdeslestirerek kurabilir. Yani oldukca materyalist bir algilama
icinde olabilir. Dolayistyla insan, hayatin siirdiiriilmesi i¢cin gereken triinleri
satin alir ve tiiketirken her durumda degerler baglaminda hareket eder. Bu
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noktada dini, ahlaki ve kiiltlirel degerlerin yasanan hayatin dinamiklerine cevap
verip verememesine bagli olarak bosluklar olusabilir. Hatta bu tiir bosluklarin
olusturulmasina yonelik olarak insanlik tarihi boyunca egilimler ve cabalar
sergilenebilir. Insanin fitratinda mevcut olan siise, esyaya ve maddeye olan
baglilik vurgusu yaninda bunlari dengeleyici dini, ahlaki ve kiiltiirel degerlere
vurgu yapilir. Bu gercevede, tiiketim eyleminde bulunan gilinlimiiz insanina
deger yargilari sunan bazi konularin giindeme getirilmesi onemlidir. Dini,
ahlaki ve kiiltiirel degerlerin tiiketim eylemine iliskin degerlerin glinimiize
yanstyan 0zelliklerinin 6ne ¢ikarilmasi, glinlimiiz ihtiyaglarina cevap verecek
tarzda glindemde tutulabilmesi olduk¢a dnemlidir.

Giindelik hayat icerisinde bahsedilen bu degerlerin ihtiyaca cevap verecek
sekilde ortaya c¢ikarilmasina katki saglamak tizere, bugiin tiiketime yon veren
bazi1 degerlerin neler oldugunun ortaya c¢ikarilmasi ve bunlarin etkileme
bigimlerine deginilmesinde fayda olacagi diisiiniilmektedir. Bu baglamda,
yasanan giindelik hayatta tiiketim eyleminin insanimiz tarafindan nasil
algilandig1, bu eyleme yon veren degerlerin ortaya cikarilmasi ve degerlerin
olusumuna yon veren medya ve iletisim cabalarina vurgu yapilmasi
onemlidir.

Bu calismada, modern aligveris merkezlerinin tasarim bi¢imleri ve magaza
konumlandirmalar ile gazetelerin konuya iliskin haber ve sunum igerikleri
analiz edilmek suretiyle tiiketim eylemine yon veren degerler ortaya konul-
maya calisilmaktadir. Calismada ayrica amagh 6rneklem cercevesinde yapil-
mis olan sinirli sayidaki derinlemesine miilakatlarla da bu analizler zengin-
lestirilmek istenmektedir.

GUNDELIK HAYAT VE TUKETIM

Yasanan hayatin dinamiklerine bakildiginda ge¢misten giiniimiize insanin
tikketim eyleminin kaginilmaz bir eylem oldugu aciktir. Fizyolojik, psikolojik
ve sosyal etkilesim agisindan insan sayica ¢ok ve ayrmtili ihtiyaglarmin
kargilanmasina yonelik olarak tiiketimde bulunur. Bu agidan tiiketimi salt
satin alinan tirtinlerin kullanilip atilmasi ve yok olmasi olarak diistinmemek
gerekir. Insan bu tiir tiikketim eylemleri yaninda siklikla satin aldig iiriinleri
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belirli siirelerde yok olmayacak sekilde tiiketir. Sonug itibariyle insan, iiriin
ya da bagka bir kavramlastirmayla esya ile olan iliskilerini kisa orta veya uzun
vadede kullanma, gbsterme, haz alma, fayda elde etme gibi farkli yonleriyle
ama genel olarak tiiketme bi¢iminde kurgular.

Farkli agilardan tiiketimin bu kurgulanisinda insan1 etkileyen, ona rehberlik
eden, yonlendiren ¢ok sayida deger soz konusudur. Hicbir insan, aile,
referans grubu, etnik koken, sosyal gruplar ve normlar, kisisel tatmin
duygular1 ve evrensel degerler ile inang ve dini-ahlaki degerlerden bagimsiz
bir sekilde tiiketim eyleminde bulunmaz. Bu cergcevede tiikketim ve tiikketim
icin gerceklestirilen aligveris, insanin yakin ve uzak cevresiyle etkilesim
icin kurdugu iligkiler seti olarak degerlendirilebilir (Miller, 2001). Zira
insanin beslendigi ve davranislarini etkileyen kiiltiir, onun temel ihtiyaclarini
dogrudan etkilememekte, ancak bu ihtiyaglarin karsilanmasinda sosyal
sartlarin olusumuna yon vermektedir (Dant, 1999: 25). Dolayistyla tiiketim,
hem i¢sel hem de dissal etkilesim anlaminda, insanin giindelik hayatinda
kurdugu iligkiler setinin 6nemli ve anlamli pargalarindan biridir. Tiiketim
insanin iligkiler seti haline gelince glindelik hayatta tiikketimin anlamu, tiiketime
verilen dnem ve tiilketime yon veren degerleri etkilemeye yonelik ¢abalarda
da zaman i¢inde farklilagsmalar olmustur. Bagka bir ifadeyle, giindelik hayata
bakis ve giindelik hayatin dinamiklerinin degismesine paralel olarak, tiiketim
ve tiiketim eylemine yon veren degerlerde de degisim s6z konusu olmustur.
Hayata bakis acis1 ya da bagka bir deyisle hayat tarzinin farklilagsmasiyla
tiiketime yliklenen anlam ve bizatihi tiiketim eylemleri degigsmekte ve tiiketim
eylemlerini etkileme ¢abalarinda da ciddi farkliliklar géze ¢carpmaktadir.

Modernizmin kitlesel iletisimle birlikte insanin rasyonalite, verimlilik ve daha
konformist bir hayat tarzina gore tiikketme eylemine girismesini yonlendirmesi,
insanin tikketim eylemlerini daha goriiniir hale getirmis, satin alinan tiriinlerin
say1 ve ¢esidini artirmis ve tiim bunlarla birlikte dayanisma ve yardimlasma
duygularinda da zayiflatma meydana getirmistir. Zira insan, daha az ¢calismak,
daha fazla dinlenmek, bireysel haz ve tatmin duygularini ve modernizmin
sundugu konforu daha fazla yasamak istemektedir. Bunu yapabilmesinin,
daha siki caligmasina, ailede her bireyin ekonomik katki saglamasina ve
sagladig1 katkiya paralel kendi harcama ozgirliigiine sahip olmasma ve
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cevresindeki itibarinin artmasinin sahip oldugu iiriinleri goéstermesine bagl
oldugu diisiincesi yayginlasmistir. Bu kapsamda yardimlasma ve dayanigsma
degerlerinin torpililenmesi kaginilmaz olmustur. Modernizm oncesi daha dar
cergevede sosyal normlari, aile ve akrabalik baglarini dikkate alan, dini ve
ahlaki degerleri daha fazla 6nemsemek durumunda olan insanin, modernizmin
bu kesif etkisiyle bu degerler yerine bu kez kitle iletisim araglari ve bunlar
iyl kullanan kisi ve kuruluglarin topluma sunduklar1 hayat tarzina iligskin
degerleri dikkate alip onlardan etkilenmesinin kaginilmaz bir durum haline
geldigi sdylenebilir. Giindelik hayatin degisimi aslinda tiiketim eylemlerinin
hem sekil hem de igerik yoniiyle degismesi anlamina gelmistir.

Yeme-igme amagh tiiketimde karnin doyurulmasi ve asiriliktan kaginma
s06z konusu iken, yiyecek ve igeceklerin zaman zaman sinirsizca alinmasi
ve kullanilmadan atilmasina dogru bir degisimden so6z edilebilir. Evde
hazirlanan yiyecekler yerine ¢ok fazla sorgulanmadan bu ihtiyacin disaridan
karsilanmasina gidilmekte, 6te yandan bazi durumlarda dengesiz beslenme
sorunlart iki yonlii yasanabilmektedir. Asir1 kilo (obezite), ya da kalori
hesabina dayali asir1 diyet programlarinin uygulanmasi, tiikketimin giindelik
hayattaki bu iki yonlii sorunlarinin en énemli sonuglar1 olarak siralanabilir.
Benzer sekilde giyim {irlinleri tiiketiminde gilindelik hayatin ve hayat
tarzinin hizli degisimine paralel degisimler gozlemlenmektedir. ihtiyaca
uygun giyinmeden, goriiniir olmak ve 6zel giinlere gorelestirilmis bir giyim
tiiketimine dogru hizla yol almanin beraberinde getirdigi ekonomik omrii
dolmadan iirtinlerin kullanim dis1 kalmasina yol agan bir tiiketim yogunlugu
ile karsilagilmaktadir. Bu ornekler hayatin tiim alanlari i¢in genisletilebilir.
Bu noktada asil olanin, tiiketim eylemlerine yon veren degerlerdeki degisimi
tetiklemek yerine giindelik hayattaki dinamiklerin, bagka bir deyisle hayat
tarzinin degistirilmesine dnem verilmesi oldugu gézden uzak tutulmamalidir.
Hayat tarzi sunumlari beraberinde dogal olarak tiiketim eylemlerinde hem sekil
hem de igerik olarak farklilagsmay1 getirmektedir. Bu baglamda hayat tarzinin
bizatihi kendisi tiiketime yon veren degerler seti olarak degerlendirilebilir.
Tiirkiye’de de 6zellikle 1980 sonrasi izlenen politikalarla paralel olarak yeni
bir hayat tarz1 biiyiik 6l¢iide gazete kdse yazarlarinca hem yasanmis hem de
kortiklenmis ve hatta belli baslt kose yazarlarinca adeta tiiketim kiiltiirtiini
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icsellestirmig, batili hayat tarzini yasamaya egilimli “yeni Tiirk insan1”
tiplemeleri giindeme getirilmistir (Bali, 2002: 306-308). Bdylesi bir yaklagim
daha da ileri diizeyde seckinlik yaklasimi ile kendilerine siirekli yeni bir hayat
tarzi bulmaya ve genelden ayristirmaya calisanlarin giindelik hayat i¢indeki
cabalar1 ve seckin semt sakini olarak otekileri kendi semtlerinde gormek
istememelerine kadar gotiiriilebilmektedir (Maggoniil, 2006).

Glindelik hayatin degisimi ve sunulan hayat tarzlarinin tiilketim eylemlerine
yliklenilen anlamlar1 degistirmesinde metaforlar da artan oranda
kullanilmaktadir. Zira, metaforlar ve metofarlagtirmalar, bireyin giindelik
varoluglarinin  gerceklikleri hakkinda insa ettikleri ve sadece makyaj
malzemeleri, dil incelikleri ve s6zlii cepheler olmayip, insanin algilari, bilinci,
hayatindakisomut ger¢ekliklerleilgiliolan muhayyileye dayaliinsa cabalaridir.
Ve bu anlamda metaforlardaki lafzi boyutlar, insanin, giindelik diinyanin
gerceklikleriyle yakin iligki icine girmesini saglarlar (Murray, 2008: 178).
“Hayatin tadi1” seklindeki reklam metaforu, “baska yerlerde tadilamayacak
lezzetler” seklindeki bir lokanta tanitiminin yapildig1 cumartesi eki metaforu
ya da “zevk alinasi dinlenme mekanlar1” seklindeki metaforlar hayat tarzi
sunumunu desteklemekte ve tiikketim eylemlerinin sekil ve igerigine iliskin
yeni degerler seti olusturulmaya ¢alisilmis olmaktadir. Bu noktada “baglant1”
onemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikar ve baglanti kavrami ¢ergevesinde
insan bedeninden metaforlar yine reklamcilar tarafindan kullanilir. Allstate
Sigorta’nin “Allstate’le kendinizi emin ellerde hissedersiniz”, AT&T’ nin
“Uzanip birine dokunun” reklamlarinda (Zaltman ve Zaltman, 2008: 128) ve
Nokia’nin “connecting people — insanlar1 birbirine baglar” reklam mesajinda
oldugu gibi, insan bedeninden hareketle baglantilar, giindelik hayatta tiikketim
eylemlerinin anlamlarina aktarilmaya calisilir. Metaforlar, kiiltiire baglilik
ve materyalizme egilimlerle birlikte ayn1 zamanda, esnekligi ve degisimi
de hizlandiran etkilerde bulunabilir. Boylesi bir degisimde ise modaya baglh
tilketim esnekligin bir araci olarak kullanilabilir (Kaiser ve Ketchum, 2005).
Baska bir ifadeyle moda; pek ¢ok iirlin, metafor ve ortak kiiltiir unsuruyla
birlikte giindelik tiiketime yon veren bir deger olarak rol oynayabilir.
Postmodernizmin gegisin hizlanmasina yol agan 6nemli unsurlarindan birinin
de, moda egilimlerindeki son yillardaki hizli degisim oldugunu bu baglamda
sOylemek yanlig olmasa gerektir.
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Modernizmin toplum ve birey iizerindeki etkileri siirerken, postmoder-
nizmin giindelik hayat ve tiiketim iizerindeki etkilerinin goz ardi edile-
meyecek boyuta gelmis olmasi ile bu kez tiiketim eylemlerinin giindelik
hayattaki icerigi ve bigimsel formlarindan s6z etmek gerekmektedir. Bu
acidan, farkli ve pargalanmis hayat tarzlar1 ve tiiketim eylemlerinden s6z
edilebilir. Postmodernizm modernizme hem bir elestiri ve hem de bir alter-
natif olarak diisiiniildiigiinde, tiiketim ve iiretim yontemlerinde insanlarla
iletisime daha agik ve dolayisiyla tiiketim eylemlerinde de pargalnmis bir
yapiya isaret etmektedir (Odabasi, 2004). Uriin ve markalar benzer olmak-
la birlikte, aligveris aliskanliklari, satin alinan iirlinlerden beklentiler ve
satinalma amaglarindaki farkliliklar, iirlin ve markalara yiiklenen anlam,
ayni Uriiniin farkl bicim ve niteliklerine yonelik artan talep ve bu agidan
standart olmayan {iriinlerin pazara sunulmalar1 yoniiyle bakildiginda, ben-
zer gibi goriinen ama ¢ok farkli iirlinlerden olusan bir pazarda hem igerik
hem de sekil agisindan niianslarla da olsa farkl tiikketim eylemleri gozlen-
mektedir. Bu noktada yukarida ifade edilen algilama farkliliklar1 yanin-
da metaforlastirmanin etkilerini bir kez daha belirtmekte yarar olacaktur.
Tam da bu asamada, giindelik hayat ve tiiketimde postmodern egilimler
cercevesindeki farklilagsmayla beraber, aslinda gilindelik hayat1 ve kiiltiirii
kullananlar olarak iktidarin rolii ile iktidar ve maddi kiiltiir arasindaki ek-
lemlenmeleri destekleyebilen medya ya da kitle kiiltiir bigimlerinin eles-
tirel bir bakis agistyla gézden gegirilme ihtiyacina vurgu yapilmaktadir
(Gottdiener, 2005: 54-55). Diger bir deyisle, sira dis1 gibi goriinmekle bir-
likte, kurgulanmis kaliplara sikistirilmis giindelik hayat ve tiiketimden sz
etmek de miimkiin goziikmektedir. Chaney’in ifadesiyle, kitlesel banliyo-
lesmenin artmasi, aligveris merkezlerinin anonim yanilsamalarinin neden
oldugu perakende satiglarin artan egemenligi ve 6zellikle McDonalds’1n
gida sanayinde gelistirdigi rasyonalizasyon teknolojileri gibi siirecler, as-
linda kiiltiirel gesitliligi artirtyor gibi goziikmekle beraber azaltmakta ve
bu baglamda giinlimiiz insani, ¢agdas kiiltiirde 6zgiirlestirici bir unsur ola-
rak goriilen cesitlilik ile etkin bir homojenlik elde etme yoniindeki baski-
lar arasinda kac¢inilmaz bir celiski ile kars1 karsiya kalmaktadir (Chaney,
1999: 155). Postmodernist dalga bir yoniiyle pargalanmaya yol acarken,
diger bir yoniiyle ise toplumu McDonalds’lastirmakta (Ritzer, 1998), stan-
dardize etmektedir.
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Modernizmden postmodernizme bir yandan modern ve konfora dayali, bir
yandan da ben merkezli, sira disina ¢ikmaya calisan hayat tarzlar1 i¢inde
giindelik hayatta tiiketim eyleminin, fiziksel olmaktan 6te sembolik yoniiniin
agir bastigr da aciktir. Zira insanlar sadece dogal ¢evrenin igerisinde
yasamlarmni siirdiirmez, bunun yaninda “sembolik” bir ¢evrenin de i¢inde
yasarlar ve bu semboller diinyasinda benliklerini gerceklestirmeleri olanakli
hale gelir (Odabasi, 2006: 86). Baska bir deyisle, tiiketim eylemindeki
semboller ilizerinden insan, kendi benligini gerceklestirmek ve tatmin
elde etmek ister. Bu sekilde ayrica, toplumsal aidiyet ve sosyal katilim da
sembolik tiiketimle miimkiin hale gelebilir. Ote yandan insanlarm iginde
yasadiklar1 ev ve aileleri de tiiketim eyleminde kiiltiirel bir unsur olarak
sembolleri 6ne ¢ikarir ve tiikketim eyleminin anlamlandirilmasinda yasanan
evler ve aile bigimlerinin sembolleri de belirleyici olur (McCracken, 2005).
Bu etkilesimin modern ya da postmodern hayat tarzi veya evler i¢in de
dereceleri farkli olmakla beraber gecerli oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Tiketimde sembolik yoniin baskin hale gelmesinde, yukarida kisaca
siralanmaya ¢alisilan metaforlar, kurgulanmis hayat tarzlar1 ve buna iligkin
deger doniisiimleri ile bunlarin iletisim ortamlar1 olarak kitle iletisim araglari
ile aligveris mekanlar1 olduk¢a 6nemli unsurlardir. Bu baglamda, giindelik
hayatta tiiketime yon veren degerlerin degisime yon veren ve hizlandiran
bu unsurlarin biraz daha detayli olarak degerlendirilmesinde yarar
olacaktir. Boyle bir yaklasim cercevesinde calismanin asil amacina baglh
olarak, tiiketime yon veren degerlerin degisiminde etkili olan kitle iletisim
araclari, aligveris merkezleri ve hayat tarzlari, nitel yontem kapsaminda
degerlendirilecektir.

TUKETIME YON VEREN DEGERLERDE KAYMA

Hayatin siirdiiriilebilirligi bakimindan ihtiyaclarin karsilanmasi igin
gergeklestirilen tiikketime yon veren degerlerin, tiikketimin asil amact olan
ihtiyaca uygunluk, yeterlilik, israfa kagmama gibi degerlerden olusmasi s6z
konusudur. Bu noktada hayat tarzi, toplumsal ve sosyal normlar, tiikketim
eyleminin hayatin i¢inde kapladig1 yer ve ifade ettigi anlam bakimindan
degerlerle bir uyumdan sz edilebilir. Ozellikle alisveris mekanlar: ile
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sosyal iletisim ve etkilesim ortamlarinin bu degerleri destekledigi ve aykiri
olabilecek degerleri disladig1 soylenebilir.

Kitle iletisim araglarinin yayginlasmaya baslamasi ve ¢esitlenmesi ile alisveris
mekanlarinda yasanan degisim, bireysel ve hane halklar1 gelirlerindeki artisla
birlikte, tiiketime yon veren degerleri doniistiirmeye yonelik cabalarda da
hizli bir artis gozlenmistir. Marx’in deyisiyle, kapitalizmin insan1 sadece
ne kadar kar saglayabileceklerine gore degerlendirmesi sonucunda daha
fazla ¢alisma ve emek harcama miicadelesinde insanin “yabancilagmasi”,
insanhigindan uzaklagmasi, diger insanlardan baglarmin kopmasi (Layder,
2006: 50-51) ve kendisini merkeze alan bir hayat bi¢iminin yayginlastig
sOylenebilir. Elbette tiiketimde deger kaymasina yol agan etkenin Marx’in
elestirdigi kapitalizm oldugu sdylenemez. Ancak, kapitalizmin hemen her
donemde tiiketime yon veren degerlerin degisimine yol acabilecek hayat tarzi
kurgularint yonlendirmek i¢in hemen her araci kullanmaktan geri kalmadigi
da agiktir. Kapitalizmin ihtiyaclart manipiile ettigine iliskin tez ve bu tezin
dayandirildigy; ihtiyaglarin karsilanmasi i¢in gereken kaynaklarin kapitalist
sistem tarafindan denetleniyor olmasi, zamanin kontroliinii eline almasi ve
insanlar1 gereginden fazla ¢alismaya zorlamak suretiyle bireyin 6zerkligini
kisitlamasi ile kapitalist sistemin tirettigi kimlik krizine ¢abalar bulmasina
bagli olarak kendini yeniden iiretmesi argiimanlari da (Lodziak, 2003: 60-63),
kapitalizmin tiiketime yon veren degerler tizerinde oldukga etkili ve belirleyici
oldugunu gostermektedir.

Kapitalist kiiltiiriin materyalist birey olusturma g¢abasindan séz edilebilir.
Yukarida belirtildigi tizere, kapitalizm diinden bugiline materyalist degerleri
on plana ¢ikarmaya yonelik her tiirlii arac1 kullanmak suretiyle tiiketime yon
veren degerlerde materyalist egilimlerin Oniinii agmaya caligsmaktadir. Ancak,
daha fazla materyalistik degerin insan hayatinin merkezinde olmasi, baska bir
deyisle, materyalistik degerlerle bezenmis hayat tarzlari, insanin kendini daha
iyi hissetmesinin Oniinii agamamaktadir yargisi da (Kasser, 2002: 14) yaygin
olarak karsimizda durmaktadir. Zaten tiiketime yonelik degerlerin giindelik
hayat tarzina uyum saglamasi kapitalizmin 6ngdrdiigii bir durumdur. Modern
tiiketimcilikte tiiketim arzularinin harekete gegirilmesi bakimindan semboller,
hayat tarzi uygunlugu, reklamlar, kitle iletisim araglar1 ve sirketlerin tiikketim
istahlarini kabartan ¢abalar1 olduk¢a 6nemli hale gelmekte, ancak bu noktada
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kiiltiir ve alt kiiltiirel degerlere uygunluk goz ardi edilmemelidir (Bocock,
1997: 61-62). Nitekim, batililagma stirecinde Tiirkiye’de de toplumsal
hayatin degisiminde 6nemli siiregler yasanirken, bir taraftan da geleneksel
bazi 6lctilerin korundugu, ¢iinkii yeni sartlara karsi toplumsal kabullenmenin
cok da kolay olmayacagi agiktir (Ozer, 2006: 197).

Erken kapitalizm veya kalvanist yaklagimlarin heniiz ¢ok yaygin olmadig,
piiriten ahlak anlayisinin ve genel olarak dini ve ahlaki degerlerin daha
goriinlir ve etkili oldugu donemlerde tiiketimde israfa kagmama, tasarruf,
ihtiyaca uygunluk gibi degerlerin 6n planda oldugu soylenebilir. Buna
karsilik modern ya da geg¢ kapitalist donemde, dini ve ahlaki degerlerdeki
yozlagsmalarin da etkisiyle, arzularin 6ne ¢ikmasi, sahip olma egilimlerinin
artmasi, yani materyalist egilimlerin yayginlagmasi ile tiiketime yon veren
degerlerde ciddi ve geri doniilmesi miimkiin goziikmeyen degisimler yasandigi
gercektir. Dolayisiyla, tiiketime yon veren degerlerde deger kaymasinda
ptriten ahlaktan faydaci, materyalist ve hatta makyavelist bir ahlak algisina
dogru gegisin etkileri ¢ok aciktir. Bu geciste ise bir tarafta kitle iletisim
araclari, diger tarafta ise degisen yeni aligveris mekanlarimin rolii yadsinamaz.
Isletmelerin bu iki 6nemli unsuru kendi lehlerine iyi degerlendirdikleri, moda,
reklamlar ve hayat tarz1 kurgular ile tiiketimde deger kaymasini sagladiklar
ve bunu kendi kar artislar1 lehine iyi kullandiklar1 sdylenebilir. Reklamlar
yoluyla medyanin pastadan 6nemli pay aldig1 ise isin diger bir yonii olarak
belirtilebilir.

TUKETIME YON VEREN DEGERLERDEKIi DEGiSIMDE MEDYA
VE ALISVERIS MEKANLARININ ROLU

Yukarida genel hatlariyla aciklanmaya ¢alisilan tiikketime yon veren deger de-
gisiminde hayat tarzi ve hayat tarzinin parcalar1 olarak moda, popiiler kiiltiir
ve metaforlar, semboller, kitle iletisim araclarini kullanan medya ile aligveris
mekanlar1 yoluyla aktarilmaktadir. Kitle iletisim araglarini kullanan medya
bir yandan reklamlar, diger yandan metaforlar ve semboller, rol modeller yo-
luyla hem kendileri hem de isletmeler eliyle hayat tarzlar1 kurgulamaktadir.
Kurgulanan bu hayat tarzlar1 6zendirme ve tiikketimde olmazsa olmaz anlay1-
sinin yayilmasini saglama yoluyla tiikketime yon veren degerlerin ¢ikis nokta-
st haline gelmis bulunmaktadir. Bu noktada sadece haber, gorsel malzeme de-
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gil, bizatihi kdse yazarlari, modacilar, topluma rol model olabilecek portreler
aracilifiyla, hayat tarzlar1 ve buna bagh tiiketim kaliplar1 olugturulmaktadir.
Kitle iletisim araglarinda editdr ve yazarlar esik bekgileri olarak, sembol ve
drtinlerin tiiketicilere ulastirilmasinda tiiketim eylemlerine yon veren deger
degisimindeki konumlar1 6nemlidir (Zorlu, 2006: 195). Yazilar, mansetler,
programlar ile tiiketicilere nelerin giyilmesi, nerelerde yemek yenmesi, ne-
relerde tatil yapilmasi, hangi mekanlarin tercih edilmesi gerektigine iliskin
rehberlik edilmekte ve hatta daha da 6tesine gegilerek direktif verilmektedir.
Bu konumlar itibariyle medya sakinlerinin giindelik hayat i¢inde topluma
kanaat onderligi yaptiklarini s6ylemek yanlis olmasa gerektir.

Aligveris mekanlart ise isletmeler tarafindan kurgulanan bu yeni hayat tarz-
larina uygun mekanlar olarak hazirlanmakta ve yonlendirilen tiiketici birey-
leri beklemektedir. Aslinda biiyiik 6l¢iide standardize edilip siradanlasan bu
mekanlar kiiclik niianslarla farklilagtirilmaya c¢alisilirken, bir taraftan da post-
modern tiiketici bireyin kendine gorelesme arzularina cevap vermeye ¢alisil-
maktadir. Bagka bir agidan bakildiginda ise, toplum i¢inde yalnizlasan bireyin
kendine gore tiikketim eylemlerine firsat veren mekanlara dontismektedir. Bu
mekanlarda yeni tilketim degerlerine oldukc¢a uygun sartlar hazirlanirken, di-
ger agidan da tiiketen bireyler ile tiiketemeyen bireylerin miimkiin oldugunca
daha az karsilasmalarimi saglayacak bir diizenek olusturulmus olmaktadir. Oyle
ki, daha 6nce kisaca agiklamaya calistigimiz, se¢kinlerin ayni1 semtte kendileri
icin daha seckin aligveris mekanlari talepleri yiiksek sesle dillendirilebilmek-
tedir.

Diger yandan belirtmek gerekir ki, tiikketime yon veren degerlerdeki degisim-
de diinya goriisii, inanglar ve dindarlik algisi1 da ¢ok fazla ayirt edici unsurlar
olmaktan uzaklagmaktadir. Bu yargiy1 desteklemek iizere; gazetelerin hafta
sonu ekleri, televizyon ve radyolarin program igerikleri, rol modellerin hayat
tarzlar1 verilebilir. Bu baglamda, moda egilimlerinin toplumun hemen tiim
kesimlerine olan etkileri, kitle iletisim araclarmin yayginlastirici tesirleri ve
internet gibi etkilesim kanallarinin yayginlagsmasi ve aligveris mekanlarina
erisimin artmasi ile tiiketiciler ve hayat tarzlari birbirine benzemeye bagladi.
Gelir diizeyi arttik¢a diinya goriisii ve inanci farkli olsa dahi tiiketici birey
olarak benzerliklerin artmasinin rastlanti sonucu olmadig1 soylenebilir. Arada
hi¢bir fark olmadigini sdylemek elbette dogru olmaz. Ancak, farklarin kii-
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ciik ayrintilar diizeyinde kaldig1 ve tiikketime ve {irlinlere yiiklenen anlamlar-
da bazi1 degisimlerle sinirli oldugu rahatlikla ifade edilebilir. Simdi sirasiyla,
gazetelerin hafta sonu ekleri ile alisveris mekanlarina dair gozlemlere iliskin
degerlendirmelere bakalim.

GAZETELERIN HAFTA SONU EKLERINDE TUKETIM
TEMALARI VE HAYAT TARZLARI SUNUMLARI

Gazetelerin hafta sonu ekleri lizerinde gergeklestirilen bir arastirmanin (Dagtas
ve Erol, 2009) sonugclari, sdylenenleri énemli ol¢iide desteklemektedir. Bu
calisma i¢in yapilan daha dar kapsamli bir aragtirmanin sonuglar1 da benzer
niteliktedir. Arastirma kapsaminda farkli medya gruplarma ait ve farkli
inang ve diinya goriisleri oldugu kabul edilebilecek kitlelere hitap eden
gazetelerin Temmuz-Agustos/2009 aylarina ait hafta sonu ekleri dar kapsaml
bir icerik analizine tabi tutulmustur. Icerik analizinde, hafta sonu eklerinde
yer alan kose yazilari ile haber niteliginde tiiketime yonlendiren mesajlar
degerlendirilmistir. Haber basliklar1 ve haberlerin igerikleri ile kose yazilari
olmak iizere iki kategoride tiikketim ve tiiketime yonlendiren tema baglaminda
yapilan icerik analizine iligkin kisa degerlendirmeler asagidaki gibidir.

“En Moda En Yeni” — Milliyet 25 Temmuz 2009, baslikli haberde, hangi tiriinleri
kullanmak, neleri izlemek, hangi mekéanlarda bulunmak gerektigine iliskin biiyiik
olgtide tiikketim temal1 ongoriiler ve hayat tarzi sunumlari yer almaktadir.

26 Temmuz 2009 tarihli Milliyet Pazar ekinde ise “Localarda neler oluyor?”
basligi ile verilen haberde bu kez daha seckinci bir anlayisla tatilde sahillerde
sadece en “in” yerlere gitmenin yetmedigi ayn1 zamanda en g1k sahil localarina
kurulmak gerektigi ve buralarda bulunuldugu zaman ne yenecegi, hangi
ickilerin i¢ilecegi, muhabbet basliklar1 ve oralara gidilirken nelerin giyilmesi
gerektigine iliskin rehber sunumu dikkat ¢cekmektedir. Bu yoniiyle okuyucuya
hayat tarzi sunumu yaninda rehberlik hizmeti de sunulmus olmaktadir.

Benzer bir bashik yine ayni gazetenin 1 Agustos 2009 tarihli Cumartesi
ekindedir: “Yurtdisinda konsere gitmek, beklemekten daha kolay!” Haberin
icerigine bakildiginda; yurtdisinda bir konsere gitmenin c¢ok kolay hale
geldigi vurgusu temelinde bazi seckinlerin tiiketim eylemlerine yon vermek
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tizere Tiirkiye’den sevdikleri gruplar1 beklemektense giiniibirlik yurt disina
onlar1 dinlemek tiizere gidebilecekleri ve bunun da ¢ok kolay oldugu mesaji
goriilmektedir.

Ayni tarihli ayn1 gazetenin ekinde bagka bir haber bashig: ise su sekildedir:
“Gorlinmez imzaniz; parfiimiiniiz...”. Hiirriyet gazetesinin 25 Temmuz 2009
tarihli Cumartesi ekinde ye ralan “Kahvaltinin en iyi 10 adresi” baslikli
haberde farkli ancak daha ¢ok segkinlerce ulasilmasit miimkiin olan adresler ve
sunulan kahvalti ¢esitleri siralanmaktadir. Bu ise agik¢a hayat tarzi sunumuna
iligkin tiiketim temalar1 igermektedir.

Benzer bir yaklasim Aksam’in 1 Agustos 2009 tarihli Cumartesi ekinde
“Avrupa’nin en giizel pazarlar1” baglig1 ile yer almakta ve yazida segkinler
tarafindan gidilebilecek pazarlarin tanitimi yapilmaktadir. Bu eklerde orta yas
ve yaslilik sendromu da g6z ardi1 edilmemektedir.

Sabah’in 1 Agustos 2009 tarihli Cumartesi ekinin iki tam sayfasi 50 yas
tizeri kadmlar icin siklik formiiliinii, “modern giyinin ama kiziniz gibi
olmayin” baslig1 ile vermektedir. Burada da agik ve ayrintili olarak tiikketime
yonlendirilmekte ve hayat tarzi kurgusu yapilmaktadir.

Hafta sonu eklerinde kdse yazilart basliklarinda tiiketim temalarina iliskin
siir tanimazliga giizel bir 6rnek olarak; “Cenaze siklig1” baslikli Pazar’in 26
Temmuz 20009 tarihli Pazar ekinin A-list baslikli kdse yazisi verilebilir. Bu kdse
yazisinda yazar, Michael Jackson’in cenazesinde kardesi Janet Jackson’un
giydigi dopyesin olay yarattigin1 ve cenaze sikliginin diinyada yiikselen bir
deger oldugunu vurgulamaktadir. Tiirkiye’de de segkinlerin son yillardaki
cenaze tOrenlerinin goriintiileri dikkate alindiginda, tiiketim eylemlerinin
yonlendirilmesinde cenaze torenlerinin bile kullanilan 6nemli bir tema haline
getirildigini hayat tarz1 agisindan da bu durumun ne denli 6nemli bir unsur

olarak kullanilabildigini anlamak miimkiin hale gelmektedir.

Zaman’in 25 Temmuz 2009 tarihli ekinde “Takim elbiseden sikilanlar tigort
aligverisine ¢ikiyor” baslikli haberde hem tiiketim temasi hem de rehberlik
yer almaktadir. Ayn1 gazetenin 26 Temmuz 2009 tarihli Pazar ekinde ise
Tadiyla Tuzuyla bashkli kdse yazisinda “Ug aylarda yeme-igme” bashg ile
yaklasan Ramazan ay1 nedeniyle yeme-igme tiiketimine iligkin rehberlik yer
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almaktadir. Yine ayni tarihli ekte yaz baliklarina iligkin lezzet tiiyolar: ile
tilketime rehberlik edilmeye calisilmaktadir. Zaman gazetesinin 1 Agustos
2009 tarihli ekinde ise yurt i¢i ve yurt dis1 turlara iligkin tiiketim eylemleri
farkli acilardan yonlendirilmektedir.

Bu eklerde kose yazarlarinin tiiketim temali haberleri de yogun bir sekilde yer
alirken, bu yazilarda ayni zamanda bazi reklamasyonlar ve hayat tarzina iliskin
yonlendirmeler de yogun bi¢imde yer alabilmektedir. Hiirriyet 25 Temmuz
2009 tarihli Cumartesi ekinde Cifit Carsisi baslikli kosede “Kismet’siz Bodrum
olmaz” baslig1 altinda Bodrum’daki bir lokantanin reklami rol model olarak
Ali Poyrazoglu ile birlikte yapilirken, Aksam 25 Temmuz 2009 Cumartesi
ekinde Sehir ve Iliskiler baslikli kése yazismin bashigi “Hedonizm-zevk
arzunun tatminidir” seklinde olup, yazi Alacati’da Binboa Votka tarafindan
diizenlenen “Hedonizm” konseptli bir partiyi ve yazarin bu partiye iliskin
gbzlemlerini, beklentilerini ve kismi hayal kirikliklarmi dile getirmekte,
dolayisiyla da hayat tarzina iliskin 6nemli yonlendirmelerin bulundugunu
soylemek miimkiin géziikmektedir. Aynt adli kdsenin yazarmin 1 Agustos
2009 tarihli kosesi “Kiz kiza romantizm olur mu?” bagligini tasimakta ve tam
da ifade edilmeye caligilan hayat tarzi yonlendirmesini belli kaliplarla sunma
cabasina isaret etmektedir.

Gazetelerin hafta sonu eklerine iligkin calisma konusuyla ilgili genel bir
degerlendirme yapilacak olursa; gazetelerin sahip ve editorleri ya da daha
genel anlamda gruplarin ilkeleri ve hayata bakis acilarindan etkilenmekle
birlikte tiiketime yon verme ve hayat tarzi kurgulama bakimindan ¢ok 6nemli
bir islevi yerine getirdikleri sdylenebilir. Hafta sonu eklerinde tiikketime dayali
sunulan hayat tarzlarinin ortak bir noktasinin “Batili”, “modern”, “uygar” ve
“kentli” vurgulariyla sunuluyor olmasi da dikkate degerdir (Dagtas ve Erol,
2009: 200). Bu sekildeki sunum, batililasma adina tatmin olmamis duygular
lizerine odaklanan ve tiiketim eyleminde deger kaymasini kolaylastiran ve

hizlandiran etkisinin hala gecerli olmasiyla agiklanabilir.

Bu eklerde yer alan haberler ile kose yazilarinin tiiketim eylemlerini
dogrudan ya da dolayli olarak etkiledigi, kullanilan gorsel malzemelerin bunu
destekledigi, okuyucuda arzu ve istek olusumuna katki sagladigi, tiiketime yon
veren degerlerde degisime yol agabildigi ve hepsinden 6te, hayat tarzi kurgusu
ile tiiketim eylemlerinde belirleyici olduklari rahatlikla ifade edilebilir. Bu
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kapsamda, gazetelerin hafta sonu ekleri, okuyucuda tatminsizlik olusturmak
suretiyle haz almaya yonelik yeni arzular olusturabildigi, bu arzular elde
etmek bakimindan tiiketime yon veren degerlerin de aragsal degerlere dogru
kaymanin 6niinii agabildigi sdylenebilir. Ornegin, mevcut sezonda daha beyaz
giyinmenin daha sportif olmanin trende uygun olacagini goérsel materyallerle
birlikte okuyan, bu tiir yazilara muhatap olanlarin tamaminda olmasa bile
bir kisminda, bunlara sahip olma arzusunun baskin hale gelmesi ile amagsal
bazi degerler yerine sahip olma adina aragsal degerlerle tiiketim eylemlerinde
bulunmanin 6n plana gegebilmesi kuvvetle muhtemeldir.

ALISVERIS MEKANLARINDAKI DEGISIMIN TUKETIM
DEGERLERI VE HAYAT TARZINA ETKILERI

Tiiketim eylemlerinin gergeklestirildikleri mekanlar olarak aligveris mekanlari
sadece yiyecek, giyecek ve ev esyalarinin aligverisinin yapildigi mekanlarla
sinirli goriilmemelidir. Tiiketim eylemlerinin tamami i¢in bu mekanlar séz
konusudur. Bu baglamda eglenme, dinlenme, tasarruf etme ve pek ¢ok
hizmetleri satin alma baglaminda alisveris mekanlarindan s6z edilebilir. Otel,
sinema, tiyatro, banka, kuru temizleme firmalari, tamir ve bakim servisleri,
saglik kurumlari, okullar ve dershaneler gibi ¢ok sayida ihtiyaci gidermek
amacli alisveris mekanlarina ugrariz. Son yillarda alisveris mekanlarindaki
degisimin iki ana eksende gelistigi gdzlemlenmektedir. Ilki ve daha yaygin
olani, ¢ok sayida ihtiyacin aym1 mekanda karsilanabildigi ve aligverisin
eglenme ve dinlenme olarak da birlestirilebildigi alisveris merkezleri, ikincisi
ise seckinlerce tercih edilen ve daha dar kapsamli bir gelisme olarak butik
magazalardir.

Aligveris merkezleri ile tiiketim eylemleri daha genel ve yaygin kapsamda
etkilenmeye calisilmakta, hayat tarzi sunumlar1 daha genele indirgenmeye
calisilmaktadir. Butik magazalarda ise seckinlerin seckin olma ihtiyaclarina
ve ayricalikli hissetme duygularina cevap verilmek 6n plandadir. Fakat tam
da burada postmodern gelismelerin etkisiyle, sira digina ¢ikma ¢abalarinin
bir sonucu olarak, farkli bireysel kimlikleri 6n plana almaya calisan sinirh
sayidaki butik magazalarin kismen postmodern agilimlarla da ortaya ¢iktiklar
da g6z ardi edilmemelidir. Bagka bir ifadeyle, butik magazalarin bir kismi1
postmodernistler eliyle de ortaya ¢ikabilmektedir.
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Kitle iletisim araglar1 ve pop kiiltiiriin hayat tarzi kurgularina muhatap olan
tiikketiciler, aligveris merkezlerinde birbirine benzer vitrinlerle karsilasmakta
ve benzesme, ait olmaya calisma ve sosyal dislanmama gibi kaygilarla
benzer tiikketim eylemlerini sergilemektedir. Moda olgusu bu asamada 6nemli
bir ara¢ olarak devreye girer ve kitle iletisim araglar1 ve reklam yoluyla
biitiin toplumun giyindigini, moda olan1 kullanmak ve satin almak yoluyla
birey, modaya uymak suretiyle toplumu karsisina almaktan kurtuldugunu
diistinebilir (Karabiyik Barbarosoglu, 1995: 45-46). Reklamlar ve gazetelerin
hafta sonu ekleri yaninda yeniden kurgulanan aligveris mekanlari modanin
aktarilmasinin bir araci olarak da fonksiyon icra etmektedir.

Bu tiir merkezler ayrica, disaridan yalitim sagladiklari i¢in amagsal bazi1 de-
gerlerin tiiketim eylemlerinde daha kisa siirede unutulmasi ya da ihmal edil-
mesine ve bireysel amaglari, hazlari tatmin etmeye odakli bir tiiketim eylemi-
nin ortaya ¢iktig1 mekanlar haline gelmektedir. Ustelik bu mekéanlarda aym
zaman diliminde ¢ok sayida ihtiyaca yonelik tiiketim eyleminin gerceklesti-
rilebiliyor olmasi, amagsal degerlerin ihmal edilmesine yol acan ve belki de
kolaylastiran bir yalitim fonksiyonu da saglamaktadir.

Butik magazalarin bir kism1 postmodern egilimlere cevap verirken, asil olarak
bu tiir magazalarda seckinlik duygular1 oksanmakta, herkesin ulagsamayacagi
bir mekanda bulunma duygusu en {ist diizeyde yasanabilmekte, erisilmezlik
hissi ile tiiketimde tam anlamiyla bireysellik vurgusu 6n plana ¢ikmaktadir.
Bu sekilde, tliketim eyleminin bizatihi kendisi amag haline gelirken tiiketim
eyleminde olmas1 gereken amag goz ardi edilebilmektedir. Bu tiir magazalarda
aligveris yapanlar ben ve 6zel triinler iligkisini kuvvetli bir sekilde kurmak
suretiyle bagkalarina hayat hakki tanimamaktadir.

Mahalle bakkalligi, esnaflik ve zanaatkarlikta mevcut olan ve tiikketim
eylemlerinde 6nemli 6l¢iide amagsal nitelikli olan degerlerin yerini boylece,
aragsal, bencilce degerler almis olmaktadir. Alict ile satic1 arasindaki iligkiler,
etkilesim yerini {riin ile alict ve {riin ile saticilar arasindaki iliskilere
birakmaktadir. Saticilar satin aldig iiriin kadar aliciya deger verirken, alicilar
da magaza sahip ya da calisanlarina sunulan iiriinlerin markalar1, ¢esitleri ve
sahip olma noktasinda kendilerine sunulan firsatlar kadar deger vermektedir.
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SONUC YERINE

Tiiketime yon veren degerlerde amagsal degerlerden aragsal degerlere dogru
bir doniisiim yasanmakta olup, bu degisimde kiiresellesme ile birlikte kiiltiirel
etkilesim ve kiiltiirel degerlerdeki doniistim yaninda kitle iletisim araglarinin
etkileri aciktir. Bu ¢aligmada, tiikketime yon veren degerlerdeki degisimin bu
yoni, kitle iletisim araglarinin etkisi ile aligveris merkezlerindeki degisimin
rolii genel hatlariyla incelenmeye ¢alisilmistir. Tiiketimde amagsal degerler
yerine aragsal degerlerin 6nemli 6l¢iide 6n plana ¢iktig1 ve bu noktada kitle
iletisim araclarinin dili, hafta sonu ekleri, kiiltiirel degerlerdeki hizli degisim
ile referans grubu etkisinin yayginlagsmasi ve bu ¢ergevede kurgulanan yeni
hayat tarzlarinin oldukga etkili oldugu gézlenmistir.

Aile bi¢imi, hayata bakis ve kiiltiirel etkilesime bagl olarak yetinen insan
yerine kurgulanan hayat tarzlarina uyum saglamak agisindan daha fazlasini
elde etme adina amagsal degerleri géz ardi eden ve bireysel arzu ve isteklerini
karsilamay tiiketim eylemlerinde esas alan insan bir gercek olarak kargimizda
durmaktadir. Daha fazlasini elde etme adina tiiketirken var olani kullanmada
ekonomik ve rasyonel davranmayan, dayanisma ve yardimlasmay1 unutan,
toplumsal kaynaklarin etkin bir sekilde kullanilip kullanilmamasini dikkate
almayan, katma degeri daha fazla olabilecek harcamalar yerine gostergelere
bagli olarak kisa siireli hazlara odaklanan tiiketici bireylerle karsi karsiya
oldugumuz agiktir. Giiniimiiz tiiketici bireyinin bu baglamda aragsal degerleri
amacsal deger gibi gormesinde, toplumsal ve ahlaki deger yargilarindaki
degisim yaninda kitle iletisim araglar1 yoluyla kurgulanmaya calisilan hayat
tarzlarinin etkileri goéz ardi edilmemelidir. Ayrica, aligveris merkezlerinin
kurgulanis1 da tiiketime yon veren degerlerdeki degisimi tetikleyen onemli
bir diger unsur olarak dikkate alinmalidir.

Tiiketime yon veren degerlerin doniistimiinde 6nemli etkileri olan ve bu ¢a-
lismada konu edinilen kitle iletisim araglarinin hafta sonu ekleri ve aligveris
merkezlerinin degisen yapilar1 yaninda reklamlar, kiiltiirel degerlerin kiire-
sellesme ile daha hizli degisimi ve hatta yipranmasi da elbette baska calis-
malarin konular1 olarak ele alinmalidir. Bu baglamda, 6zelde Tiirk kiiltiirii ve
kiiltiirel degerlerdeki degisimin tiikketim eylemleri baglamindaki degisimini
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daha 6zelde irdeleyecek calismalara ihtiya¢ oldugu agiktir. Konuya iligkin ya-
pilmakta olan nicel ¢alismalarin kisitli kaldig1 konularda daha 6nemli agilim-
lar saglayacak nitel calismalara agirlik verilmelidir. Bu kapsamda, katilimli
veya katilimsiz gézlemler, derinlemesine miilakatlar, dokiiman incelemeleri
gibi veri toplama araglar1 kullanilmak suretiyle gerceklestirilecek 6rnek olay
calismalari, kiiltiirel caligmalar ve etnografik calismalar gibi kapsamli calis-
malarin yapilmasi, Tiirk kiiltiirii baglaminda tiiketime yon veren degerlerdeki
degisimin daha iyi anlagilmasina firsat verecektir.
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ISLAM’DA KANAAT KULTURU
Prof. Dr. Mahmut KAYA”

Yaratilis itibariyle insan hayatta mutlu olmak ve bu mutlulugun 6miir boyu
stirmesini ister. Bunu gergeklestirmek i¢cin o maddi-manevi, fiziki ve psikolojik
her tiirlii donanima sahiptir. Bir bakima insanin mutlulugu kendi elindedir,
eger o, hasetlik, kin, intikam, kiskanclik, ihtiras, gurur, kibir, riya ve gosteris
gibi dogustan gelen i¢ piiriizlerini gidermek i¢in ice doniik ciddi bir miicadele
vererek dinle ve ahlakla bagdagmayan bu tiir psikolojik rahatsizliklardan
arinmay1 basarabilirse mutlu olmamasi i¢in higbir neden kalmaz. Ancak dillere
pelesenk olan bu mutlulugun ne oldugunu iyi anlamak ve onu hangi yol ve
yontemlerle elde edecegini bilmek gerekir. Ne var ki ¢ogu insan mutlulugu
zenginlikte ve maddi hazlarda arar; oysa bu biiyiik bir yanilgidir. Gergekte
mutluluk biiyiik 6l¢lide bir ruh hali ve manevi bir tatminden ibarettir. Kendi
diistince, bilgi ve duygu diinyasini gelistirip, zenginlestirmesini bagaramayan
kimse her tiirlii maddi imkana sahip olsa da onun mutlu olmasina imkan yoktur.
I¢ diinyas: fakir olanlarm servet sahibi olmalari, onlar1 zengin kilmadig1 gibi
mutlu da edemez. Nitekim insanoglu tarihin hi¢bir doneminde bugiin ulastigi
maddi imkanlara sahip olmamis ve boylesine liikks bir hayat yasamamuistir.
Bununla birlikte cagdas insanin kelimenin tam anlamiyla mutlu oldugunu akli
basinda hickimse iddia edemez. Zira hergiin ve her an yasanan aile dramlari
fuhus ve ihanetler, alkolizm ve madde bagimliligi, cinayetler, mal ve can
giivenliginden yoksun Kkitleler giin gectikge artan intihar olaylari ve modern
hayatin beraberinde getirdigi dayanilmaz stres ve tatminsizlik duygusu insan
iizerine karabasan gibi ¢okerek onu mutsuz kilmaktadir.

Bir baska ac¢idan bakildiginda mutsuzluk sinirli imkanlarla sinirsiz istekleri
kargilayamama olgusundan kaynaklanmaktadir. O halde imkanlarla istekler
arasinda makul bir denge kurmadikca; gerceklesmesi gii¢ hayallerden
vazgecip mevcutla yetinmeyi ve kiiciik seylerle mutlu olmay1 6grenmedikge
mutluluk denilen o hayal perisine kavusmak miimkiin olmayacaktir. Modern
hayatin getirdigi agmazlardan tiikketim ¢ilginliginin neden oldugu hazciliktan
ve giliniibirlik yasama aliskanliindan kurtulmadikc¢a insanoglu giiven ve
huzuru asla bulamayacaktir. Olaym temelinde modern anlayisin insani
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sadece maddi yoniiyle ele alip onu diinyevilestirerek sekiiler bir diinya kurma
diistincesi yatmaktadir. Hersey buna gore planlanmis, bu dogrultuda dizayn
edilmis; insanin maddeye karsi olan ihtiras1 kamgilanarak sahip olma, haz
alma, eglenme ve onun cinsellik ve her tiirlii giizellik, miikemmellik duygusu
istismar edilerek bir somiirii metai haline getirilmistir. Bunu basarmak i¢in
geleneksel aile ve kollektif biling yikilmis bireysellestirilen ve yalnizlagtirilan
zavalli insanin zihin diinyasi1 reklam, ilan ve miizikle adeta bombardimana
tutulup somiirgelestirilmistir. Artik o her ne kadar 6zgiir birey oldugunu iddia
etse de hicbir zaman kendi akli ve iradesi dogrultusunda degil kapitalizmin
ona empoze ettigi sahte, aldatici hayatin zavall1 bir zebinudur. Onu bu acikl
durumdan kurtaracak, insan olmanin ve insanca yagamanin haz ve onurunu
kazandiracak yeni bir diinya goriisiine, hayat ve insan anlayisina siddetle
ihtiya¢ vardir.

Vahsi kapitalizmin somiiriiye dayanan planlarini gegersiz kilmanin ve insanlig1
bu korkung badireden kurtarmanin yegane caresi ciddi bir ahlak egitiminden
gecer. Insan egitilen bir varliktir; hickimse ahlaki erdemlerle donanmis olarak
diinyaya gelmez. Besikten mezara kadar hayatin her agsamasinda hatta her
aninda ona karsiliksiz sevgi, saygi, 6zveri, kanaat, siikiir, sabir, paylagsma,
yardimlasma, fedakarlik ve ferdgat gibi yiiksek ahlaki degerler hem bilgi
hem de uygulamali olarak gosterilmelidir. Bu her haliyle 6nder ve 6rnek
sahsiyetlere ihtiya¢ vardir. Cilinkii insanoglu bildiklerinin ve yaptiklarinin
yiizde seksenini bagkalarindan gorerek, dinleyerek ve onlart taklit ederek
gerceklestirir. Bu nedenle bir toplumda 6rnek sahsiyetler ne kadar ¢ok ve
ne kadar aktifse o toplum o nispette sansh sayilir. Hz. Isa’dan bir vecize
nakledilir: “Gordiigiiniizde size Allah’1 hatirlatan kimselerle diistip kalkin™.
Nesilleri yeni bastan yoguracak, onlara ruh ve mana kazandiracak olan din
adamlar1, 6gretmen ve Ogretim {liyeleri, yonetici ve idareciler herkesten
¢ok bulunduklar1 konumda bu sorumlulugu tasiyarak her tiirlii soz, fiil ve
davranislarinda Srnek bir tavir sergilemek zorundadirlar. Ozellikle Hz.
Peygamber’in “Insanlar kendilerini ydnetenlerin ahlakini benimserler” uyarist
bu gergegin bir ifadesidir.

Boyle bir baslangigtan sonra fert ve toplum olarak insanin mutluluk ve huzuru
elindekiyle yetinmesi; asir1 istek ve arzular frenlemesi, sahip olunan her seyi
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dokiip sagmadan verimli bir sekilde kullanmasia baglidir. Hz. Peygamber
“Kanaat bitmez tiilkenmez bir hazinedir” bir baska hadisinde de “Gergek
zenginlik gonil zenginligidir” buyurmuslardir. Bunlar mutlu ve huzurlu bir
hayat icin altin degerinde birer mesajdir. Kanaatkar olmayan, elindekiyle
yetinip siikretmesini bilmeyen insan ne kadar zengin olursa olsun fakir
sayilir, ¢linkii karn1 tok gozii agtir. Aggozliileri doyurmaya ise hickimsenin
giicii yetmez. Hz. Ali’nin su dortliigii inci degerinde bir hikmettir.

Goniil zengini ol da azla yetinmeye bak,
Olsen de bir sey isteme alcak olandan,
Nasil geginecegim diye tasalanma sakin
Kerim olan Allah tir rizkina kefil.

Bir Arap atasoziinde de “Ac¢g6zlii 6zgiir olsa da kole, kanaat eden kdle olsa da
Ozglr sayilir” denilerek ihtiraslar1 frenlemek icin kanaat ve stikiirden bagka
cikar yol olmadig1 dile getirilmek istenmistir.

Yanlis anlamaya meydan vermemek i¢in burada énemli bir hususa isaret
etmek gerekiyor. Isi ve meslegi ne olursa olsun bir insanin ¢alistig alanda
azami gayret gosterip elinden gelen herseyi yaptiktan sonra kazandigina
kanaat etmesi ve stiikretmesi gerekir. Calisip ¢cabalamadan, gerekeni yapmadan
herseyi Allah’a havale ederek kanaat sahibi olunmaz. Buna kanaat degil
miskinlik ve tembellik denir.

Insanin mayasinda mala miilke kars1 asir1 arzu ve istek bulundugu yadsinamaz.
Ancakinsanakil veirade sahibiiistiinbir varlik olduguna gére dogustan getirdigi
bu duyguyu makul bir diizeyde tutacak, kendi ¢ikarini bagkasinin zararinda
aramayacak, yeri geldiginde ve gerektiginde fedakarliktan kaginmayacak,
ayrim yapmaksizin sahip oldugu imkanlar1 herkesle paylasacak bir olgunluga
ulagmadikc¢a insanliktan gercek nasibini almis sayilmaz. Bugiin insanlik
ne cekiyorsa kanaat ve siikretmesini bilmemekten cekiyor. Gliniimiizde
mahkemeleri mesgul eden ve hapishaneleri tiklim tiklim dolduran insanlarin
isledikleri suclarin ve kanunsuzluklarin nedeni arastirilacak olursa bunun
altinda asin1 diinya sevgisi, ihtiras, aggozliiliik, mevcutla yetinmeyip daha
fazlasina sahip olma olgusu bulundugu goriiliir.
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Insanoglunun bu acggézliiliigiinii, diinyaya kars1 asir1 tutkusunu ifade etmek
tizere Yunus Emre der ki:

Aciz kaldim zdlim nefsin elinden
Su diinyanin lezzetine doyamaz,
Egnine almistir gaflet gomlegin
Omvrii gelip gectigini bilemez.

I1ahi gaflet gomlegin giyene
Miisliiman der misin nefse uyana
Kazanwr kazamr verir ziyana,
Hak yoluna bir pulunu kiyamaz.

Ilahi miskince Adem oglan:

Varp tutmaz bir miirsidin elini,
Haram-helal kazandigi malim
Ele nasib eder kendi yiyemez.
Saghiginda dyet hadis nesine

Son nefeste muhtag olur Ydsin’e
Gotiirtir koyarlar makberesine
Oglum kizim malim kald: diyemez.

I1ahi gafletten uyar goziimii
Dergahinda kara etme yiiziimii
Yunus der ki gelin tutun soziimii
Diinyayi seven ahireti bulamaz.

Insan1 sarhos eden cesitli i¢kilerin ve maddelerin varlig1 bilinmektedir. Aklini
iradesini kullanan her insan bunlardan uzak durmaya ¢alisir. Ancak bazi sarhos
edici seyler vardir ki ¢ogu kimse onun farkinda degildir. Mesela savurganlik,
asir1 derecede mala miilke diiskiinliik, makam mevki sevdasi, sohret ve alkig
beklentisi gibi duygular gergekten insani sarhos eder ve o hedefe ulagmak i¢in
her tiirlii bayalig1 yaptirir. Sair der ki:

Mey gibi her bir haramin sekri olsaydi eger
Ol zaman malum olurdu mest kim hiisyar kim.
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Yani her haram olan sey alkol gibi insan1 sarhos etmis olsaydi, iste 0 zaman
gercek sarhosla uyanmigin kim oldugu bilinirdi. Peygamber Efendimiz
“Insanoglu yaslandik¢a onunla birlikte iki sey genclesir: mal sevgisi ve
gerceklesmesi imkansiz hayaller” buyurarak bu tuzaga diismememizi salik
vermistir. O halde insan gegici olan1 degil kalici olan1 aramali ve gercek
insanligin kalic1 degerler olan dini ahlaki erdemlerle miimkiin oldugunu
bilmelidir. Insanin sevdigi ve sahip oldugu herseyin bir giin kendisini
terkedecegini hicbir zaman hatirindan ¢ikarmamalidir. Su hikmete kulak
verelim:

Ya oliir ya ayrilir ya terkeder

Her kim Hakk tan gayrt yar oldu sana!
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NEOLIiBERAL KURESELLESME VE EVRENSEL
TUKETIM TOPLUMUNUN YUKSELISI

Doc. Dr. Sadik Unay”

GIRIS

Kapitalizmin piyasa iliskileri etrafinda sekillenen ulusal ve uluslararasi bir
degerler ve mekanizmalar sistemi olarak ortaya ¢ikisi siirecinde dayandigi
en temel prensiplerden biri hi¢ siiphesiz aktorlere atfedilen “rasyonellik”
varsayimi olmustur. Klasik ekonomik liberalizmin fikir babalari olarak bilinen
Adam Smith ve David Ricardo’dan baslayip neoklasik ve neoliberallere
uzanan tarihsel ¢izgide ‘“serbest” piyasa ideolojisinin 1srarla vurgulanan
nirengi noktasi, ekonomik aktorlerin siirekli bir kar-zarar hesabi iginde
rasyonel kararlar aldiklar1 ve boylece toplamda optimum derecede faydali
sonuglarin ortaya ¢iktig1 fikrine dayanmistir. Ekonomide rekabet ve biiylime
ivmesini kortikledigi icin 6nemsenen bu pragmatik rasyonellik, kapitalizmin
kiiresel yayilimi siirecinde Richard Falk’un “yirtict kiiresellesme” (1999),
Susan Strange’in de “gazino kapitalizmi” (1986) tanimlamalariyla isaret
ettikleri sinir tanimaz sermaye hirsinin da mesruiyet zirhi olmus ve ayni
zamanda bitmek tiikenmek bilmeyen insan ihtiraslarina dayali bir kiiresel
tiiketim ekonomisinin dogmasina yol agmustir.

Liberal naiflik sinirlarini asarak reel pratikler agisindan bakildiginda bireysel
ve kurumsal diizeydeki ekonomik aktdrlere yiiklenen rasyonalite varsayiminin
piyasalarin psiko-sosyal gercekleri ile drtiismedigi ve tiiketimin koriiklenmesi
i¢cin yapilan pek ¢ok aktivite ve belirlenen stratejinin insanlarin suur altlarina ve
duygusal zayifliklarina hitap ettigi ortadadir. Spekiilatif finansal sermayenin
yeni donemin miithis teknolojik imkanlar1 ve kiiresel is yapma tekniklerini de
arkasina alarak etki alanlarin1 yayginlastirmasi, yatirimcilar nezdinde biiyiik

*Fatih Universitesi,Uluslararas: iliskiler Boliimii, sadikunay@hotmail.com
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aktorleri takibe dayali bir “siiri” zihniyetinin per¢inlenmesini saglarken
benzer bir siirii algilamasi tiiketici gruplar1 arasinda da yaygimlasmistir.
Ozellikle finansal kriz donemlerinde verilen anlik tepkilerle ortaya ¢ikan ve
sosyo-ekonomik hayatin gerceklerinden kopuk bir algisal diizlemde tezahiir
eden bu siirii psikolojisi; siyaset¢isinden akademisyenine, is adamindan sade
vatandasina kadar herkesin gerek ilgi gerekse endise ile takip ettigi ve ortiilii
bir “gdriinmeyen el” sembolizmi ile desteklenen sagliksiz bir “piyasa” ve
“tliketici giiruh” tasavvurunu da beslemektedir.

Iste bu tasavvurun kagmilmaz bir sonucu olarak diinyanimn belli iilke ve
bolgelerinde Onii alimamaz bir savurganlik ve israf ekonomisi varligini
stirdiiriirken diger bolgelerinde ve az gelismis olarak tasvir edilen iilkelerinde
“kiiresel aglik” olarak tanimlanan bir tehlikeden s6z edilebilmektedir. Aslinda
bu hikayenin sonunun daha bastan belli oldugu belirtilirse pek de abartilmig
olmaz: Avrupa merkezli bir ‘diinya ekonomisi’nin -Cin, Hind, Osmanl1 gibi-
alternatif ekonomik alanlara tstiinliik saglamasi; kadim piyasa anlayiglarinin
yerini ticari, sinai ve finansal formlariyla kapitalizmin almasi; sanayi devrimi,
somiirgecilik ve diinya savaslari; kiiresel kapitalist entegrasyon ve biitiin bu
evrelerin sonunda ulasilan nihai noktanin kiiresel bir nirvana degil, tiiketim
cilginligina kosut bir kiiresel aglik tehdidi olmasi. Popiiler mesruiyet kazanimi
noktasinda gosterilen tiim ¢abalara ve yapay sOylem/politika insalarina
ragmen, kapitalizmin yapisal sorunlari1 ve hi¢ de insani olmayan sinirsiz kar
eksenli irrasyonalitesi, insanlig1 21. yiizyilin basinda kiiresel aglik tehlikesini
konusur bir noktaya siiriiklemis bulunmaktadir. Bu ¢alismada kiiresel kapitalist
sistemin tarihsel evrimi ile neoliberalizm ve kiiresel tiikketim toplumun bilingli
olarak ytikseltilis siire¢leri arasindaki baglantilara dikkat ¢ekilecektir.

KAPITALIZM-KULTUR-TUKETIM ILISKISI:
TARIHSEL ARKA PLAN

Ote yandan piyasa iliskilerinin ortaya ¢ikisindan bu yana, ekonomik ve
sosyokiiltiirel alanlar arasinda nasil bir iligski tasavvur edilmesi gerektigi
diisiiniir ve arastirmacilarin zihinlerini mesgul eden baslica konulardan birisi
olmustur. Ozellikle Batt modernlesmesinin rénesans, reform ve aydinlanma
stirecleri ile kristalize olup sanayi devrimi ile yayilmaci kapitalist formlara
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biirtinmesinden sonra Ozellikle liberalizm {izerinden tiim kiiltiirel/manevi
kodlar1 asan sekiiler bir piyasa kiiltiiri ve ahlakinin (ya da ahlak disiliginin)
tedricen olusturuldugu goriilmektedir. Bu baglamda, Alman sosyolog Max
Weber’in Protestan (piiriten) ahlak ile kapitalizmin Kuzey Avrupa’daki hizli
ve basarilt yayilig1 arasinda baglantilar kuran kiiltiirel-ekonomik yaklasima,
orijinalligi ve metodolojisi itibartyla olduk¢a problemli yonleri bulunmasina
ragmen ulastig1 yaygin bilinirlik seviyesi nedeniyle ¢ok genis bir yelpazedeki
akademik ¢alismalarda yansimalar olusturmus ve genis hacimli bir literatiiriin
dogmasina sebep olmustur.

Buna gore, Akdeniz merkezli ticari kapitalizmin 1450’lerden itibaren diinya
ekonomisindeki baskin konumunu kaybetmesi ve merkez/kuzey Avrupa
iilkelerinin Venedik ve Floransa gibi sehir devletlerinin yerlerini almasi,
kiiltiirel degerler ile ekonomik kalkinma arasinda oldukga basite indirgenmis
ve tek yonlii bir iligki varsayan Weberyan yaklasimi (Weber 1958) dogrulamak
amaciyla kullanilarak Bati kapitalizminin yiikselisi ile reform ve piiriten ahlak
arasinda dogrudan bir iligski bulundugu iddia edilmisti.

Bu ¢aligmalarda dile getirilen ana goriisler, statik bir toplumsal yapis1 olan
debdebe diiskiinii gliney Avrupa’nin Katolik toplumlarinin aksine, Protestan
kuzeylilerin dini anlayislarinin etkiyle ¢cok ¢alisip miitevazi hayatlar yagsayarak
yiiksek oranda tasarruf ve yatirrm yapma imkanina sahip olduklar1 tezine
dayaniyordu. Daha cok icinde yetistigi ve idealize ettigi Alman kalkinma
tecriibesini evrensellestirme gayreti icinde goriilen Weber ve takipgilerinin
gayretlerine kars1 Braudel gibi daha kapsayici analitik perspektifler gelistiren
iktisat tarihgileri ise Ortagag diizeninden modern Avrupa ve kapitalizme
gecilirken Vatikan kilisesinin (diger semavidinlere paralel olarak) faiz yasaklari
gibi normatif prensiplerle piyasalardaki kredi ve likidite akisin1 engellemesi
ve reform hareketinden sonra faizi serbestlestiren ulusal kiliselerin kapitalist
biliyiime pahasina toplumsal esitsizlikleri arttirmalar1 gibi argliimanlarla bu
kiiltiirel-ekonomik biiyiime yaklagimina karsi ¢ikmislardir.

Kapsayici1 ve biitiinciil bir tarihsel perspektifle bakildiginda genel itibariyla

piyasalarda vuku bulan iki tiir miibadele bigiminden bahsetmek miimkiindiir.
Bunlardan biri geleneksel (kadim) kiiltiirel topluluklardan bu yana devam
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eden makul, insan ihtiyaglarinin giderilmesine odakli ve saydam ekonomik
miibadele iliskisi; digeri ise daha sofistike, rekabet diigmani ve tahakkiimcii bir
miibadele bi¢imi olan ‘kapitalizm’dir. Bir miibadele bi¢gimi olarak kapitalizm,
hig stiphe yok ki toplum ve medeniyetleri tarihsel olarak ekonomik liberalizmin
sagladig1 normatif/ideolojik mesruiyet zirhi altinda belli bir tarzda ve belirli
degerler etrafinda orgilitlenmeye iter. Bu baglamda ekonomi, siyaset, kiiltiir
ve toplumsal katmanlasma birbiri ile i¢ ice ge¢mis dinamikler tarafindan
harekete gecirilmesi kaginilmaz hale gelir.

Kapitalizmin klasik piyasa ve miibadele iligkilerinden ayrisan nev’i sahsina
miinhasir bir sosyo-ekonomik sistem olarak ortaya ¢ikisindan bu yana kendi
ozerk rasyonalite ve bireysellik savlar1 araciligiyla yerlesik kiiltiirel degerler
ile nasil bir etkilesim icine girdigi konusu siirekli bir tartisma konusu
olarak cazibesini korumustur. Floransa, Venedik, Amsterdam, Londra, New
York gibi sehirler ve bu sehirlerin temsil ettikleri kiiresel giicler arasinda
zaman i¢inde gerceklesen giic kaymalar1 diinya ekonomisinin ana g¢ekim
merkezleri arasindaki donemsel degisim dinamiklerini gosterse de Weberyan
yaklagimlarin bu kaymalar1 agiklama noktasinda uzun zaman itibar gordiikleri
de bir gergektir. Bu baglamda piiriten bir ahlakla yogrulmus Batili ya da
Bati dis1 toplumlarin yogun bir grup bilinciyle yogrularak etkin bir yatirim
ahlaki olusturduklari; sosyo-kiiltiirel tesviklerin de etkisiyle ekonomik
cabalarini arttirip tiiketimlerini kistiklart; birikim ve yatirimlarini maksimize
ederek yatirnmlardan kazandiklari karlar1 tekrar sermaye yapip ekonomiye
dondiirdiikleri ve kalkinma hizimi arttirdiklar1 diistincesi farkli gevrelerce
yogun bigimde islene gelmistir.

Ayrica Braudel’e dayanan ve konvansiyonel piyasa iliskilerinin 6tesine ge-
cen kapitalist orgiitlenme bicimlerinin tekelci, tahakkiimcii ve rekabete karsi
tabiatlarini hatirlatan yaklasim sosyo-tarihi gerekgelerle tam kapitalistlesme-
nin sadece Anglo-Sakson diinya, Avrupa ve Japonya’da gerceklestigini ortaya
koyar. Bu baglamda gerek uluslararasi gerekse tilke-i¢i sosyo-ekonomik statii
gruplar1 arasindaki derin esitsizlikler ve bu esitsizlikleri yapisal olarak tah-
kim eden gii¢ iligkilerinin normal karsilanmasi beklenmektedir. Ancak biitiin
bunlara ragmen “beyaz adamin yiikii”’nden “kiireselleserek birlikte zenginles-
mek” donemine uzanan bir ¢izgide kiiresel ekonominin kapitalizmin merkezi
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ile ¢evresindeki iilke ve toplumlarin kabaca kapitalist bir sosyo-ekonomik
cerceve icinde refah ve huzura kavusacaklari tezinin farkli bigimlerde islene
geldigi de unutulmamalidir (Hagen 1962).

Kapitalist sistemin evrimlesme siireci 20. yiizyila ulagtiginda ozellikle
Bretton Woods sistemi ve Birlesmis Milletler’in ekonomik kollar1 {izerinden
kapitalizmin tarihsel olarak ispatlanan yikici etkilerini sinirlayacak etkin bir
yoOnetisim mekanizmasinin kurulacagi yoniinde umutlar yesermisti. Kiiresel
egemen roliine soyunan ABD ve mihmandari Ingiltere’nin ekonomi-politik
cikarlart dogrultusunda 1950°1i ve 60’11 yillarin gelismekte olan iilkelerin
umutlarini besleyen gorece bir istikrar donemi olmasi da bu erken iyimserligi
desteklemisti. Ancak kiiresel sistemin kurumsallagan yonetisim mimarisinin
yerlesmesi icin dekolonizasyon siirecinde bagimsizliklari1 kazanan az
gelismis iilkelerin ‘asagidan’ mesruiyet saglayici katkilarina ihtiyac¢ vardi.
Bu ¢ercevede, IMF, Diinya Bankasi, OECD gibi kurumlara ek olarak BM
biinyesinde kurulan “Kalkinma Programi” (UNDP) ile eski kolonileri
ticaret yoluyla dis yardima bagimliliktan kurtarmayi1 hedefleyen “Ticaret
ve Kalkinma Konferansi” (UNCTAD) verili sosyo-ekonomik esitsizlikleri
giderme yolunda kiiresel sistemin hakim gii¢ ve yapilarina duyulan giiven ve
iyimserligi yansitan platformlar oldular.

Sistemin “tasra”sindan bakildiginda plan kabaca soyleydi: egemen diinya
giiclerinin sOmiirgeci sistemlerine yiizyillardir cebren eklemlenmis bulunan
ve dekolonizasyon siirecinde bagimsizliklar1 kerhen taninan “liclincii
diinya” iilkeleri, liberal ticaret 6gretisinin buyruklarini takip ederek kiiresel
ekonomik oyuna katilacaklardi. Aktif ticaretteki ‘mukayeseli avantaj’larini
takip ettiklerinde kazan-kazan prensibinin geregi olarak kendilerine gore bir
kalkinma ve ondekilere yetisme (catch-up) yolu tutturacaklar ve kolonyal
efendilerinin liitfettikleri bor¢ ve yardimlara ihtiyag duymadan varliklarin
stirdiiriip gideceklerdi. Donemin popiiler 6gretisi “modernlesme teorisi”
tarafindan siyasi ve sosyal doniisiim boyutlartyla desteklenen bu degisim
projeleri manzumesi Afrika iilkeleri basta olmak {izere ardi ardina pek ¢ok
tilkede “liberal demokrasi-piyasa ekonomisi” formiiliiyle hayata gecirilecek
ve “bagimsizlar hareketi” nden ilhamla daha adilane yeni bir “uluslararasi
ekonomik diizen” dahi talep edilecekti (Boserup 1981).
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Ancak, kiiresel kapitalizmin uzun siireli tarihsel devinimi i¢inde iki savag-arasi
donemin sikintilari, biiyiik buhranim yol a¢tig1 sistemik calkantilar ve Ikinci
Diinya Savagi’nin yikici etkilerine kars1 bir restorasyon dénemi olarak goriilen
Keynezyen araligin kapitalist genisleme dinamiginin yapisint degistirmedigi
kisa zamanda anlasildi. 1970’lerin basindan itibaren patlayan uluslararasi
petrol ve borg krizleri gelismekte olan diinyanin erken gelisme umutlarin
stipliriip sistemin tepesindekiler ile dibindekiler arasindaki farki daha da
keskinlestiren neoliberal ¢ergeveli finansal (gazino) kapitalizminin de oniinii
acti. Kar maksimizasyonu, verimlilik ve hissedar memnuniyeti {iggeninde
yasayan sirket ve kigisel girisimciler diinyas1 Atlantik-Japonya ekseninde
konuglanirken ‘kiiresel sosyal sorumluluk’ kavrami gittikge derinlesen kuzey-
giiney ayrimi baglaminda anlamini tamamen yitirdi (Fukuyama 1995).

MODERN KAPITALiZM-KURESEL TUKETIM VE ACLIK
DONGUSU

Reel zamanda 24 saat sanal islemlerin yapildigi; yerkiirenin finansal
sermayeye ev sahipligi yapan birka¢ sehri arasindaki hisse senedi, tahvil,
bono, tlirev ticaretinin iiretime dayali ekonomi ile iliskisinin koptugu; ve
tipki petrol ile degerli taglarda oldugu gibi tahil ve yiyecek maddelerinin
de uluslararasi spekiilasyon konusu oldugu bir diinyada acligin yayilmasi
degil, kiiresellesmemesi siirpriz olacaktir. Geldigimiz noktada, Tiirkiye dahil
gelismekte olan tilkelerin pek ¢ogunda kiiresel 1sinmaya paralel olarak artan
kuraklik, spekiilatif etkiler, bio-yakit {iretimi gibi sebeplerle tahil ve temel
gida fiyatlar 6zellikle diisiik gelir gruplarindaki milyonlarca insanin ge¢imini
tehdit eder bir noktaya dogru hizla ilerlemektedir.

Buna bagl olarak Misir, Senegal, Hindistan, Yemen ve Meksika dahil 33 {il-
kede acliktan kaynaklanan siyasi-sosyal kaos, toplu ayaklanma ve yagmala-
ma tehlikesinin had safhada oldugu belirtilmektedir. Ancak bu kiiresel aclik
ve utan¢ manzarasi tiim diinya kamuoyunun gozleri 6nlindeyken milyonlarca
dolar bonus alan ve purolarinin kalitesi ile sosyal statiilerini 6lgmeye alisan
bir uluslar iistli patronlar sinifi, magazin programlarina konu olan dar sosyete
gruplar1 ve bunun disinda sanayilesmis iilkelerin iist-orta siniflarini olusturan
kitleler liiks tiiketim aligkanliklarindan zerrece taviz vermeden hem gezegeni
hem de geride kalan degerlerini tiiketmeye devam etmektedirler.
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Bu arada, Avrupa Birligi’nin ortak tarim politikast iizerinden biit¢esinin
yaklagik ticte birini tarim desteklerine ayirmaya devam etmesi, ABD’nin
ylikselen tahil fiyatlarina karsin ¢iftgilerine comert siibvansiyonlar dagitmay1
siirdiirmesi ve Diinya Ticaret Orgiiti'niin 2002’de Doha’da baslayan
goriigmeler serisinin gelismis ve gelismekte olan iilkeler arasinda (en ¢ok
tarim Uriinleriyle ilgili) anlagsmazliklar ytliziinden tikanmis olmas1 geri kalmis
iilkeler acgisindan durumun vahametini tiim agikligiyla ortaya koymaktadir.
Keza Tony Blair gibi ‘mesiyanik’ liderlerin gayretleriyle caligmalarini, 2015
yilinda diinyada fakirligi yartya indirmek dahil, pek ¢ok abartili hedef igeren
“Milenyum Kalkinma Hedefleri”ne endeksleyen BM’in UNDP ve UNCTAD
gibi kurumlan ile yaklasik 20 yildir ‘fakirligi azaltma’ sarkilar1 sdyleyen
Bretton Woods kuruluslariin tiim inandiricilik ve kredibilitelerini yitirdikleri
de asikardir.

Daha derin bir analizle, achigin kiiresellesmesi riski altinda iflas eden asil
unsurun kiiresel kapitalist paradigmanin kendisi oldugu goriilebilir. Kar ve
verimlilik sdylemleri ile gercek rekabeti yok eden; yasam hakki dahil cari
tlim insani ihtiyac¢lar1 imtiyazli bir “yatirimeilar” grubunun ¢ikarlarinin tiirevi
olarak goren; spekiilasyon ve sisirilmis kazang alanlar1 iretme noktasinda sinir
tanimayan ve tiiketim hirs1 higbir ahlaki nosyon ile sinirlanamayan kapitalist
bir paradigma s6z konusudur. Diinya iizerinde epey bir zamandir aghigin
kaderin bir cilvesi olmadigini ve sessiz-sedasiz kitlesel cinayetlere dogru
yol alan bu paradigmanin en biiyiik zaaflar1 yine en biiyiik kuvvelerinden
kaynaklanmaktadir.

Teorik ya da ideolojik kabullerin aksine piyasa kapitalizminin her tiirlii
“cinlik” konusunda mabhir; siradan insanlar ve kiiciik yatirimeilarin sosyal
psikolojilerini, umut ve endiselerini dngoriip bunu ranta tahvil edebilen; siyasi
otoriteler iizerindeki baski unsurlarii ve ekonomi ile ilgisiz goriinen her
tiirlii faktorii son derece 1y1 hesap edebilen aktdrler tarafindan gotiirtildiigiini
vurgulamak gereklidir. Son donemlerde Tiirkiye dahil iilkelerin kalkinma
stratejilerinin ve sosyo-ekonomik kaderlerinin belirlenmesinde temel gosterge
olarak tepkileri izlenen “piyasalar’in giderek iiretim siire¢lerinden ve reel
ekonomiden izole olan sosyo-psikolojik ve sanal bir alana doniisiiyor olmast,
“rasyonalite” varsayimini iyiden iyiye tartigmali bir hale getirmektedir.
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Oyle ya, kiiresel ekonomiye yon veren en biiyiik ekonomilerin 6nde gelen
kurumlart dahi, geleceklerini yatirimlarinin rasyonelligi ve karliligindan
ziyade siyasi baglantilar1 ve sosyo-ekonomik olarak feda edilemeyecekleri
varsayimina dayandiriyorlarsa, merkez-dis1 aktorlerden -IMF, Diinya Bankasi
ve cokuluslu sirketler kanaliyla- oyunu kurallarina gére oynamalarini istemek
ne derece gercekei bir yaklagim olabilir?

Analiz diizeyini makrodan mikroya indirdigimizde de degisen fazlaca
bir sey yoktur. Baskin Anglo-Sakson kiiltiirliniin siirekli ve asir1 tiiketime
dayali tabiatinin kiiresel etkilesim siirecleriyle yayginlastirilmasi, gelir-
gider dengesini hesap edemeyen; kontrolsiiz bi¢cimde bor¢lanan; kredi
kartt borglart ve ev taksitleri gibi 6demeleri zamaninda yapamadig1 i¢in
icraya verilen bireylerin sayisinda bir patlamaya yol agmis bulunmaktadir.
Yani “irrasyonel kurumlar” ile “irrasyonel bireyler” bozaci ile siract misali
yeni doneme damgasini vuran kiiresel finansal kapitalizmin ana aktor ve
figiiranlar1 durumundadirlar. Ozellikle Anglo-Sakson diinyada ciddi bir
sosyo-ekonomik problem halini almis olan hem kurumsal hem de bireysel
bazdaki asir1 bor¢lanma fenomeni, finansal liberalizasyon diizenlemelerinin
atesli taraftarlarinin dahi canlarmi sikacak bir seviyeye ulasmistir. Kiiresel
finansal sermayenin artan geciskenligi diinyanin bir ucunda yasanan kar
odakli cilginliklarin ve hatir1 sayilir aktorlerin “irrasyonel” adimlarimin
piyasa kosullarindaki bozulma ve kredi iligkilerinin sarsilmasi nevinden tiim
diinyaya yansimasi anlamini tagimaktadir.

Bretton Woods sisteminde 1970’lerde yasanan radikal degisim ile dalgali kur
sistemi/merkez bankas1 bagimsizlig1 gibi kurumsal diizenlemeler ve piyasa
dostu denetim kriterlerinin de yardimiyla kiiresel finansal sermayenin dogu-
bati/kuzey-giliney ayirimi1 yapmadan kar maksimizasyonuna yogunlagsmasinin
onli agilmistir. Bu kiiresel oyuna sanayilesme seriivenleri ve sermaye
birikimleri gérece gec baslayan Asya kaplanlari gibi gelismekte olan tilkelerin
basat aktorler olarak katilimlar1 Asya krizi ile engellenmistir. Asya krizi ve
onu takip eden donemde ardi ardina patlak veren Rusya, Brezilya, Arjantin
ve Tiirkiye finansal krizleri kiiresel bazda is yapan yatirimcilar1 uzunca bir
stire diken tistlinde tutmus ve kar oranlarini arttirabilmek i¢in asir1 riskler
alma liiksiinden onlart mahrum birakmistir. Ancak 2002 yilindan bu yana
gerek biiylik ¢apli finansal krizlerin yasanmamasi gerekse kiiresel likidite
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bollugunun giderek artmasi bir anlamda finansal kapitalizmin zirve yaptigi
bir “altin ¢ag”in yasanmasina sebep olmus hem de tiiketim ¢ilginliginin
stirdiiriilebilecegi uygun bir ortam olusturmustur.

SONUC

Ekonomik kiiresellesme stiregleriyle beslenen son donem finansal kapitaliz-
minin {izerinde insa edildigi ‘fundamentalist’ piyasac1 yonetim felsefesi, pi-
yasa aktorlerini bilingli bir sekilde ellerindeki asimetrik bilgi kaynaklarini her
tiirlii ahlaki kaygidan uzak bi¢cimde kullanip kar maksimizasyonuna odaklan-
maya sevk etmektedir. Acimasiz bir rekabet, hirs ve korku {izerine kurulan
kiiresel ekonomik diizende ‘sosyal sorumluluk’ ya da kiiltiirel degerler gibi
faktorlerin tamamen denklem disina itilmeleri de kaginilmaz bir durumdur.
Moral anlamda mutlak sorumsuzluk ve kisisel kazanimin toplumsal sonug-
larin1 timden goz ardi1 etmeye dayali olarak dizayn edilen kiiresel ekonomi
politik diizende higbir giiven, baglilik ya da uzun dénemli sadakat iligkisinin
olmadigi; son derece hiyerarsik yapili; hissedar takintili ve acimasiz bir yo-
netim modelinin farkli teori ve uygulamalarla kodifiye edilmis sekilleri goz-
lemlenmektedir.

Derinlikli bir analizle, son yillarda ortaya ¢ikan kredi sikismasi ve birbiri
ardina patlayan finansal skandallar aslinda sadece uluslararasi bankacilik
ya da finansal sistemin degil, insani/ahlaki her tiirli kaygiyr kar hirsinin
arkasina atan kapitalist organizasyon modelinin ciddi bir sinavdan gectigini
gostermektedir. Burada s6z konusu olan problemin ana kaynagi ise asla tanimi1
muglak bir ‘serbest piyasa’ degil; aksine spekiilasyona acik bir ortamda yeni
finansal irlinler icat edip devlet destegiyle pazarlayan yatirimecilarin 6niinii
acan, igler ters gittiginde ise faturayr Merkez Bankalarindan baslayip halka
uzanan bir ¢izgide milyonlarca insana kesen firsat¢i kapitalist organizasyon
modelidir. Krizlerle malul olan bu model, artik kesin olarak miadim
doldurmustur. Konjonktiirel gelismeler ne olursa olsun insani, toplumu,
cevreyi, ahlaki, gelecegi ciddiye alan adaletli bir piyasa modeline olan ihtiyag
her zamankinden fazladir.

“Beyaz adamin yiikii”nden “kiireselleserek birlikte zenginlesmek™ donemine
uzanan bir ¢izgide kiiresel ekonominin merkezi ile ¢evresindeki iilke ve
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toplumlarin kabaca kapitalist bir sosyo-ekonomik c¢erceve i¢inde refah ve
huzura kavusacaklar tezi yiiz yila yakin bir siiredir islenmektedir. Ancak
gelinen noktada kar ve verimlilik sdylemleri ile gercek rekabeti yok eden;
yasam hakki dahil cari tiim insani ihtiyaglar1 imtiyazli bir ‘yatirimeilar’
grubunun ¢ikarlarinin tlirevi olarak goren; spekiilasyon ve sisirilmis
kazang alanlar1 liretme noktasinda sinir tanimayan ve kiiresel kaynaklar ile
degerleri tiiketim hirst hicbir ahlaki nosyon ile sinirlanamayan kapitalist
paradigmanin dogal sinirlarina ulasmis oldugu muhakkaktir. Ekonomik alan
ile kalkinma ve sosyo-kiiltiirel degerler arasinda anlamli ve stirdiiriilebilir
bir iliskinin kurulabilmesi kiiresel ekonomi politigin daha insan odakli bir
cercevede gelisiminin saglanmasi i¢in elzemdir. Bu noktada farkli medeniyet
havzalarinin besleyebilecegi kiiltiirel ekonomi politik caligsmalarina olan
ihtiyag siirmektedir.
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2. BOLUM

TARIHIMiZDE TUKETIM VE DEGER iLiSKIiSi
NASIL KURULMUSTUR?






PAYLASIM EKSENLi HARCAMA KULTURUNDEN
BEN MERKEZLI HAYATA

Do¢. Dr. Rahmi YARAN"

Huzurlu bir hayat, ancak huzurlu bir toplum i¢inde miimkiindiir. Paylagsma
kiiltiirinden uzak, sosyal biitiinlesmesini tamamlayamamis toplumlarda
yasayan bireylerin, mutlu olmalar1 beklenemez. Higbir insan —ne kadar giicli
olursa olsun- boyle bir toplumda kendini glivende hissedemez.

Insanin mutlu olmasi, kendini giivende hissetmesi ile yakindan ilgilidir.
Smirsiz ihtiyaglar karsisinda onun igin en iyi liman, kendini giivende
hissedecegi sosyal c¢evre olacaktir. Burada sosyal g¢evresinden tehdit ve
tehlike algilamamasi ile sinirh bir giiven duygusunu kastetmiyoruz. Bununla
birlikte ayn1 zamanda bas1 sikistiginda, ihtiyag hissettiginde derdine derman
olacagindan, yardimina kosacagindan emin oldugu bir sosyal cevreyi
kastediyoruz. Boyle bir sosyal ¢evrenin olusmasi i¢in, sadece beklenti icinde
olmak yetmez; toplumda yagayan bireylerin ayn1 zamanda bagkalarinin bu tiir
beklentisine cevap vermeye yatkin ve hazir olmasi gerekir.

Tarthe ve gilinlimiize baktigimizda sosyal biitlinlesmesini tamamlamis
toplumlarda yasayan bireylerin, sahsi kabiliyet ve kapasiteleri yetersiz de
olsa daha mutlu olduklarin1 goriiyoruz. Ihtiyaglarmi, gercek ihtiyaglarla
siirlt tutan, imkan-ihtiya¢ dengesini iyi kuran, imkanlarin1 ayn1 zamanda
cevresinin ihtiyaglarina sunmaktan zevk alan, kendi imkanlarinin yetmedigi
yerde ¢evresinin imkanlar1 tarafindan desteklenecegine inanan ve giivenen
insan daha huzurlu ve mutlu olacaktir. Bizim ge¢misimizde bu duyguyu
besleyen unsurlar yeteri kadar vardir.

Bizim kiiltiiriimiizde, bir kisinin yemeginin iki kisiye, iki kisininkinin {i¢
kisiye yetecegine inanilir. Bereket, hayatimizda 6nemli bir yer tutar. Onun
icin yemek yiyeni, ekim ekeni veya hasat yapani goren kisi “Bereketli olsun”
der. Eline paray1 alan insan, -sattig1 malin bedeli de olsa- onu kasaya veya
clizdana koymadan once “Bereket versin” demeyi ihmal etmez.

*M.U. ilahiyat Fakiiltesi islam Hukuku Anabilim Dali, rahmiyaran@hotmail.com
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Bilin¢li Misliimanin hayatinda ihtiyaglar, gercek olanlarla simirli tutulur.
Acgozliiliik yapilmaz, ziihd hayati erdemlilik sayilir. Bagkasinin elindekine
g6z dikilmez. Ihtiyaclar derecelendirilir ve belli bir diizeyde tatmin edildikten
sonra eldeki imkanlar baskalar1 ile paylasilir. Hatta bazen bagskalarinin
ihtiyaci sahsi ihtiyacin 6ntline geger (isar). Bu paylasim, inangtaki sadakatin
bir gostergesi sayilir. Sadaka ve sadakat kelimelerinin ayni1 kokten gelmesi
anlamlidir. Cagdas diinyada etkin olan bencil insan tipi yerine Islam, digergam
(baskalarini nasiplendiren) insan tipini insa etmeyi hedef se¢mistir. Boyle bir
insan kendisi kadar bagkalarin1 da diisiiniir, paylasmaya agiktir, sahip oldugu
imkanlar1 —¢ok bol da olsa- dl¢iilii kullanir, israftan uzak bir hayat yasar.

ISLAM KULTURUNDE HAYATIN GAYESI VE iHTiYAC EKSENLI
HARCAMA TUTUMU (iNFAK)

Bilingli Miislimanin hayatinda nihai gaye Allah’in rizasim1 kazanmaktir.
Kur’an’da Allah’in kendilerinden razi oldugu ve kendileri de Allah’tan razi
olmus insanlar oviiliir."! Allah’in rizasinin her seyden 6nemli oldugu agikga
ifade edilir.> Buradaki riza kelimesini sevgi ile birlikte diistintirsek ideal
manadaki Miisliimanin Allah’1 seven ve O’nun sevgisini kazanan Miisliiman
oldugu gergegini de tespit etmis oluruz. Bir Miisliiman i¢in Allah’in sevgisini
ve rizasini kazanmak, kazanglarin en biiytiglidiir. Allah, kendisi iyi olan ve
baskalarina iyilik yapan (muhsin),’ talimatlarinin disina ¢ikmamaya 6zen
goOsteren (miittaki)* insanlar1 sever. Allah’in sevgisini ve rizasini kazanmanin
onemli yollarindan biri de infaktir. Kur’an’da iyi Miisliimanin nitelikleri
siralanirken “infak etme” niteligine de yer verilir.’ Iyi bir Miisliiman infak
ederken, sahip oldugu varliklarin iyilerinden infak eder,® 6lgliyli kagirmaz,’
onceliklere dikkat eder.

el-Maide 5/119; et-Tevbe 9/100; el-Miicadele 58/22; el-Beyyine 98/8.
et-Tevbe 9/72

el-Bakara 2/195; Ali Imran 3/134, 148; el-Maide 5/13, 93.

Ali Imrén 3/76; et-Tevbe 9/4, 7.

el-Bakara 2/3, 262, 274; Ali Imran 3/17, 134; el-Enfal 8/3; er-Ra‘d 13/22; el-Hac 22/35;
el-Kasas 28/54; es-Secde 32/16; Fatir 35/29; es-Stra 42/38; el-Hadid 57/7

Ali Imrén 3/92.
el-Fiirkan 25/67.
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Infak konusunun, Islam’in miilkiyet anlayisindan bagimsiz olarak anlasilmasi
zordur. Islam’a gore bir seye malik olmak, onun iizerinde mutlak bir hak elde
etmek anlamma gelmez. Islam inancina gore her seyin asil maliki Allah’tir.
Insan, o sey iizerinde kendine tanman miilkiyet hakkini asil malik olan Allah’1n
talimatlarim1 dikkate alarak kullanir. Adeta o, bir ¢iftlik kahyasi veya bir
sirketin genel miidiirti gibidir. Y 6netimine verilen imkan ve varliklari, onlarin
gercek sahibinin kontrolii altinda kullanacagiin, buna aykir1 davrandigi
takdirde kendisine hesap sorulacaginin farkindadir. Sahip oldugu imkanlarin
bir kisminin muhtaglara ait oldugunun bilincindedir.® Allah’in nimetlerini
elde etmek i¢in gayret gdsterir ama onu verenin Allah olduguna inanir. Nimeti
kazanirken de harcarken de dogruluktan ayrilmaz, haksizlik yapmaz, onun
hayatina ve davranislarina helal kavrami yon verir. O, helal siit emmis bir
es ile helal dairesinde bir hayat yasar, helal rizik kazanir, kendisi gibi esinin
ve ¢ocuklarmin da helal nafaka ile beslenmesine, barinmasina 6zen gosterir.
Diger akrabalarini, komsularini, dindas ve vatandaslarini, bunun da 6tesinde
biitiin insanlig1 hatta diger canlilar1 ihmal etmez, yakindan baglamak iizere
dalga dalga ¢evresine acilir, maddi ve manevi varliklarini 6l¢iilii ve dengeli bir
anlayisla onlarla paylasir. Paylagimin onun i¢in bir arinma vasitasi olduguna
inanir ve bundan haz duyar. Hayatinin her sathasinda oldugu gibi paylasimda
da Allah’1n rizasini hedefler.’

Miisliiman, bu diinyanin bir son olmadigina, yapilan iyiliklerin ve kétiiliiklerin
tespitedildigine, bu diinyada ne kadar iyilik yaparsa hepsinin ahirette fazlasiyla
karsisina ¢ikacagina inanir.! Onun igin dilimizde “Ne verirsen elinle, o gider
seninle”, gibi climleler yaygin olarak kullanilir olmustur. Miisliiman i¢in ¢ogu
zaman 1yilik yapilan sahsin kendisi de 6nemli degildir. Onun 6nemsedigi
husus, Allah igin iyilik yapmaktir, o iyilikten istifade eden sahis ya da varlik,
sadece onun Allah’1n rizasin1 kazanmasina vesiledir. Asil muhatap Allah’tir.
Dilimize yerlesen “Balik bilmezse Halik (yaratici/Allah) bilir” ciimlesi de
bunun somutlagsmig bir ifadesidir. Fakihler, hayir hasenat, sadaka ve iyilik
konusunda muhtag¢ insani hatta baska varliklar1 Allah’in vekili sayarlar ve

ez-Zariyat 51/19; el-Me‘aric 70/25.
el-Bakara 2/265, 272; el-Leyl 92/18-20.

10 el-Bakara 2/272; Ali Imran 3/57, 185; en-Nisa 4/173; el-Enfal 8/60; Fatir 35/29-30; ez-Ziimer
39/10, 69-70.
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onlara yapilan yardim teslimine, Allah’a yapilmis teslim muamelesi yaparlar."!
Bu anlays, Islam diinyasinda vakiflarin gelismesinde etkili olmus, vakfiyeler
adeta Allah ile yapilmis bir sdzlesme sayilarak dokunulmazlik kazanmistir.'
Fikhin sagladigi bu hukuki giivence ile vakfiyelerinin ileride bozulmadan
devam edecegine inanan Miisliimanlar, sahip olduklar1 varliklar1 goniil
huzuru ile -fakirlerin desteklenmesi basta olmak {izere- hayir islerine tahsis
etmislerdir. Fakihler, bir vakif eserinin asil amacina hizmet etme imkani
kalmadig: takdirde -vakfiyede acik¢a yer almasa bile- son harcama kalemi
olarak muhtaglarin desteklenmesinin zimnen orada yeraldigina htikmetmisler'
ve boylece vakiflarin devamini saglamiglardir.

THTIYACLARIN OZELLIKLERI

Ihtiyag, bastahukuk, iktisat, psikoloji ve felsefe olmak izere bir gok bilim dalinin
ilgi alanma girmektedir. insanin mutlulugu ile ihtiyaglarmin tatmini arasinda
yakin iliski vardir. Ihtiyaglar tatmin edilmeyen insan mutsuzdur. Eksikligi
insan1 huzursuz eden her sey ihtiya¢ taniminin iginde degerlendirilebilir. Bu
eksiklik hissinin insan tlizerindeki baskisi, ayn1 zamanda ihtiyacin siddetini
de belirlemis olur. Ne var ki bu eksiklik hissi ¢cogu kere her insanda ayni
olmaz. Cevre sartlarinin ve imkanlarin da etkisiyle kimi ¢ocuk bir top veya
siradan bir bisiklete ihtiya¢ duyarken kimisi ¢ok geligsmis bir bilgisayara ya
da akiilli arabaya ihtiya¢ duyar. Diger taraftan omrii savas ortaminda, korku
icinde ge¢mis, digman askerlerinin baski ve siddet uygulamalarina maruz
kalmis, evinden atilmis ¢ocuklar “Simdi evine donebilsen, istedigin her seyi
yapabilecek veya istedigin her seye sahip olabilecek olsan, ne isterdin?”
sorusuna “Meyve yemek isterdim” ya da “Askerlerin evimize gelmemesini
isterdim” diye cevap verecektir.'*

Kimi insan karnin1 doyuracak bir ekmek veya simit ile tatmin olurken kimine
gore liikks bir lokantada yemek yiyememek biiyiik eksiklik, dolayisiyla

11 Serahsi, Eba Bekr Muhammed b. Ahmed, el-Mebsiit, Istanbul 1983, XIV, 35.

12 Ibn Niiceym, Zeyniiddin b. Ibrahim, el-Esbah ve’n-nezair, Kahire 1387/1968, s. 108.

13 Merginani, Ebii’l-Hasen Burhaniiddin Ali b. Ebi Bekr, el-Hidaye, el-Mektebetii’l-islamiyye, 111, 15.
14 Rahmi Yaran, islam Fikhinda Ihtiya¢ Kavrami ve Kurumsallasmast, Istanbul 2007, s. 27.
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mutsuzluk sebebidir. Bazi1 insanlar ikinci el, eski model bir otomobile sahip
olunca diinyalara sahip olmus gibi mutlu olurken bazilar1 diinyanin en iyi 6zel
ucagina ya da yatina sahip olmadig1 icin mutsuzdur.

Insanlarin ihtiyaglari, yasadiklart mekan ve zamana gore de degisir. Elektrigin
bulunmadig bir yerde veya zamanda yasayan insan dogal olarak, elektrikle
calisan aletlere ihtiya¢c duymaz. Bir seye ihtiya¢ duyulmasi i¢in o seyin var
ve elde edilebilir olmasi gerekir. Medeniyetin ilerlemesi, ihtiya¢ kalemlerinde
hem degisiklige hem de artisa sebep olur. Bazi ihtiyaclar, belli derecede
tatmin edildikten sonra doyuma ulagirken bazilarinin tatmini, yeni ihtiyaglarin
dogmasina sebep olur.

Biitiin bular1 dikkate aldigimizda ihtiyaglarin; genisleme (extensibilité),
doyum (satiabilit¢) ve degisim (interchangeabilité¢) ozelliklerine sahip
oldugu goriiliir. Insanlarin sonsuz sayilabilecek derecede ¢ok sayida ve artan
ihtiyaglari s6z konusudur."

THTIYAC KATEGORILERI

Ihtiyaclar degisik agilardan farkli gruplara ayrilir. Bu ayirimlardan bazilar
sunlardir: 1) Mutlak veya zar(ri ihtiyaclar ve kiiltlir ihtiyaclar1 veya nisbi
ihtiyaclar aymrmi. 2) Misterek ihtiyaclar ve ferdi ihtiyaglar ayirimi. 3)
Devamli ihtiyacglar, periyodik ihtiyaclar ve moda ihtiyaglar ayirimi. 4)
Bedeni ihtiyaglar ve fikri ihtiyaclar ayirimi.'® 5) Birincil, ikincil, tigiinciil
ihtiyaclar ayirimi. Buna gore birincil olanlar, beslenme, giyinme, barinma
gibi vazgecilmez hayati ihtiyaclardir. Ikinciller, ev donanimi, bos vakitleri
degerlendirme, kiiltiir gibi hayat tarzinin bigimiyle ilgili ihtiyaglardir. Ugiinciil
ihtiyaclar ise izafi, liiks hatta gereksiz denebilecek ihtiyaglardir. Bir ihtiyacin
bunlardan hangi dereceye gireceginin bireye, zamana ve sartlara bagl olarak
degisebilecegi de unutulmamalidir.!” 6) Dogal (tabii) ihtiyaglar, yapay (sun’)
ihtiyaclar aymrimi. Bu ayirimda basta gida olmak iizere giyim, mesken,

15 Yaran, Islam Fikhinda Ihtiya¢ Kavramz, s. 13-17.
16 Iktisat ve Ticaret Ansiklopedisi, V, 217.

17 Bouvier-Ajam, Maurice, Jesus Ibarrola, Nicolas Pasquarelli, Ekonomi Sozliigii, Cev. B. Aren, 1.
Yasar, istanbul (Sosyal Yayinlar), 1988, s. 215
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aydinlanma, 1sinma, dinlenme gibi ihtiyag¢lar dogal; egitim, din, ahlak, giizel
sanatlar, siislenme ve diger sosyal ihtiyaclar yapay simifina girer. ihtiyaglarin
hissedilmesinde ve insan tlizerindeki siddetinin derecesinde sartlarin ve
zevkin de biiyiik bir tesiri vardir. Ekvator’da yasayan ilkel bir insan, 1stnma
ve giyim ihtiyacindan once siislenme ihtiyaci duyabilir. Baz1 zenciler, ¢iplak
gezmekten hic¢ endise etmedikleri halde baslarina siis makaminda tiiy takmay1
veya yanaklarin1 yarmay1 gayet dogal bir ihtiya¢ saymislardir. Bu bakimdan
ihtiyaclarin derecelere ayrilmasi genelde ferdi tercihlerden ziyade ortalama
anlayislari yansitir.'s

Psikologlar arasinda yaygin olan gruplandirma Fizyolojik ve Sosyal
Ihtiyaglar ayirimudir. Fizyolojik ihtiyaglara ayn1 zamanda biyolojik, organik
veya evrensel ihtiyaclar da denir. Bunlar, insan hayatinin devami i¢in gerekli
olan yeme, i¢gme, uyuma, dinlenme, 1sinma, nefes alma gibi ihtiyaclardir.
Bir organizmanin hayatiyetinin devami i¢in bu ihtiyaclarin asgari seviyede
tatmin edilmesi gerekir ve bunlar, doyuma ulastiktan sonra zararli olmaya
baslayan, zamanla tekrar yenilenen ihtiyaglardir. Diger taraftan insanin hiir
ve bagimsiz hareket etme, takdir etme-edilme, sevme-sevilme gibi ihtiyaclar
da vardir. Bunlara sosyal ihtiyaglar dendigi gibi psikolojik ihtiyaclar da denir.
Sosyal ihtiyaglarin son derece karmasik oldugu kabul edilir. Bu genel ayirimin
yaninda ihtiyaclar1 daha ayrintili bigimde ve hiyerarsik tarzda siralayanlar da
vardir. Bunlar arasinda Abraham Maslow’un ihtiya¢ siralamasi meshurdur.
Maslow’a gore ihtiyaglar bir piramit halinde sdyle siralanir: 1) Fizyolojik
Ihtiyaglar, 2) Giivenlik ve Himaye Ihtiyaci, 3) Sevgi ve Ait Olma Ihtiyaci, 4)
Sorumluluk, Statii ve Takdir Etme, Edilme ihtiyaci, 5) Kendini Gergeklestirme
Ihtiyac1. Maslow’a gore alt ihtiyag karsilandik¢a sira onun iistiindeki ihtiyaca
gelir.”” Ciiceloglu’na gore bu piramidin tepesindeki “Kendini Gergeklestirme
Ihtiyac1” herkes i¢in degil ancak daha 6nceki asamalari gerceklestirmis biiyiik
yazarlar, sanatkarlar ve bilim adamlar1 i¢in s6z konusu olabilir. Diger insanlar
bunu ancak kisa siiren bir zaman kesitinde yasayabilir.*

18 Fazil, iktisad, 1, 61.
19 Bk. Yaran, Islam Fikhinda Ihtiya¢ Kavramz, s. 27-28.
20 Dogan Ciiceloglu, Insan ve Davranisi, Istanbul 1997, s. 236-237.
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Insanin ihtiyaclar ile ilgili bagka bir gruplandirma varliksal ve varolussal
(egzistansiyal) seklindedir. Varliksal ihtiyaclar, insanin hayattaki varligim
devam ettirebilmesi i¢cin mutlaka karsilanmas1 gereken ihtiyaglardir. Insanin
niteligi itibariyla bir 6l¢iide hayvanlarla ortak olan bu ihtiyaglar1 yaninda onu
belirgin bir bi¢imde hayvanlardan ayirip insan yapan ihtiyaclar1 da vardir.
Bunlar, anlayip agiklayabilen bir bilince, se¢ip uygulayabilen bir 6zgiirliige
sahip olma, kendi ¢abasiyla erdem ve mutlulugu arayarak kendi diinyasini
kurabilme gibi ruhsal 6zelliklerinden kaynaklanan ihtiya¢lardir ve varolugsal
ihtiyaglar olarak adlandirilir.?!

Sosyal bir varlik olan insanin ihtiyaglari, bireysel ihtiyaglarla sinirh
degildir. Islam filozoflarindan Ibn Miskeveyh’inde ifade ettigi gibi kendisini
tamamlamak i¢in her insanin diger insanlara ihtiyaci vardir. Onlar birbirleriyle
yardimlasmak zorundadirlar. Ciinkii birtakim eksikliklerle yaratilmislardir ve
bunlar1 tamamlamaya mecburdurlar. O halde biitiin organlar1 yararli bir isi
yapmada birlesen bir sahis gibi birbirine bagli, ahenkli bir toplum olmak i¢in
daginik fertlerin birlesmelerine ve kaynasmalarina ihtiyag ve zaruret vardir.”
Burada din, ahlak ve hukuk kurallar1 devreye girer. Insanlar aras iliskileri
diizenleyen bu kurallar, ihtiyaca en 1yi cevap veren kurallar olmalidir.

Alman filozof Hegel’e gore de sivil toplumun iiyelerini bir arada tutan sey;
onlarm ihtiyaglaridir. insanlar sahis ve miilkiyet giivenligini saglama araci
olan hukuk sistemine, 6zel ve kolektif menfaatleri diizene koyan bir dig
organizasyona ihtiya¢ duyarlar ve bu dis organizasyon da devlettir.?®

Tiirk hukukcu Vecdi Aral’a gore hukukun, islevini gorebilmesi igin toplumun
ithtiyaclarini karsilamasi, onun sartlari ile uyumlu olmasi gerekir. “Onun top-
lumsal islevi, sosyal ihtiya¢ ve ¢ikarlar1 dikkate alip kurallara baglamasin-
da, pratik amaglar1 gergeklestirmesinde goriilebilir.”>* Ona gore hukuk, insan

21 Cafer Sadik Yaran, “Insanin Egzistansiyal Ihtiyaclari ve Dinin Perenniyal Cevaplar1”, Bilgelik
Peginde Din Felsefesi Yazilar:, Ankara 2002 (Arastirma Yayinlar1), s. 42-45.

22 ibn Miskeveyh, Ebii Ali Ahmed b. Muhammed (6. 421/1030), Ahlaki Olgunlastirma, gev. Abdiilkadir
Sener, Ismet kayaoglu, Cihad Tung, Ankara (Kiiltiir ve Turizm bakanlig1 Yayinlar1), 1983, s. 122.

23 Hegel, G. W. F., Hukuk Felsefesinin Prensipleri, ¢ev. Cenap Karakaya, Istanbul (Sosyal Yaynlar),
1991, s. 144-145.

24 Vecdi Aral, Hukuk Felsefesinin Temel Sorunlar, istanbul (Filiz Kitabevi), ts. s. 176.
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i¢indir. Oyleyse insanin biyolojik ve psikolojik yapisini, ihtiyaclarini dikkate
almak zorundadir. Hi¢bir hukuk diizeni hayatin temel gergeklerini ve insanin
geligim siirecini gz ardi edemez. Bir hukuk diizeninin uzun siire ytirtirliikte
kalmasi, toplumdaki insanlarin hukukun getirdigi diizenlemeleri i¢sellestir-
melerine, bunlarin onlarin dogal yapisi ve bundan ileri gelen ihtiyaclari ile ne
denli uyumlu olduguna baglidir. Hukuk, sosyal alanin diginda bulunamaya-
cagina gore toplumda yasayan, benimsenen aliskanliklara, 6rf ve adetlere uy-
mak, ¢ogu zaman bunlari igerigine yansitmak durumundadir. Hukuk diizeni
bir biitiin olarak, o toplum i¢in bigilmis ve ona uyan bir giysidir.®

Ihtiyaglara uygunluk, bir dl¢iide hukuk kurallari i¢in mesruiyet sebebidir. Hu-
kuk veya hukuk felsefesi ile ilgilenen bir ¢ok insan, hukuk kurallarinin ayni
zamanda ahlak kurallar1 ve bu arada adalet ile uyumlu olmasini savunurken,
bunu ihmal eden kanun koyucunun ahlaki vazifesini ihmal etmis sayilacagina
dikkat ¢eker.?® Tiirk hukukgu Velidedeoglu “genis manada diistiniilecek olur-
sa ahlaki miieyyideye dayanmayan hukuk kaidesi esasen hakiki manada bir
hukuk kaidesi say1lamaz” der.?” Ayn1 zamanda bir Islam hukukg¢usu olan Ali
Himmet Berki hukuk mantig1 ve hukukun yorumlanmasini konu eden eserin-
de hukukun, zartret, ihtiya¢ ve mesakkat gibi siyasi, i¢timai, iktisadi olgular-
la da ahenkli olarak yiirtiyebilecek sekilde diizenlenmesi ve uygulanmasi ge-
regine dikkat ¢ceker ve bu gibi yardimc1 hukuk kaynaklarini gormezden gelen
hukuki diizenlemelerin akamete ugrayacagini belirtir.”?®

ISLAM HUKUKU VE IHTiYAC KAVRAMI

Islam hukukgularimin, ihtiyag kavramini fikhin merkezine aldiklarini sdylersek
abartil1 bir ifade kullanmis olmayiz. Bu tezimizi agiklamak i¢in dnce onlarin
ihtiya¢ yerine hangi kelime veya kelimeleri kullandiklarina bakmamiz
gerekir. Onlarin bu konuda kullandiklar1 anahtar kelime maslahattir. Maslahat

25 Aral, Hukuk Felsefesinin Temel Sorunlari, s. 178-181; a. mlf., Hukuk ve Hukuk Bilimi Uzerine,
Istanbul (Filiz Kitabevi), ts., 28-31.

26 Hirs, E., Hukuk Felsefesi ve Sosyolojisi Dersleri, Ankara 1949, s. 241; Yaran, Islam Fikhinda
Ihtiya¢ Kavrami, s. 69-70.

27 Hifz1 Veldet (Velidedeoglu), Hayat, Hukuk ve Cemiyet, Istanbul (Nebioglu Yayievi), Birinci baski,
s. 28; Yaran, Islam Fikhinda Ihtiyagc Kavramu, s.

28 Berki, Ali Himmet (6. 1976), Hukuk Mantigi ve Tefsir, Ankara 1948, s. 118.
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kelimesinin kokii olan “slh” (ch ch - cl.m CL") fiilinde “uygun ve elverisli
olma”, “iyi ve yararli olma” manalar1 6ne ¢ikar. Arapga sozliikler ayn1 kokten
olan salah kelimesinin manasini anlatmak i¢in Tiirk¢e’de de kullanilan
“fesad” kelimesinin ziddi oldugunu belirtmekle yetinirler. Ayni kokten
olan “islah”in da “ifsdd”m zidd1 oldugunu soylerler.” Maslahat da salah ile
aynt manaya gelir®® ve o da “mefsedet” kelimesinin ziddidir.*! “Sulh” da bu
kokten olup Tiirk¢e’de kullanilan bir kelimedir. Bir insanin iyi ve begenilen
birisi oldugunu ifade etmek i¢in “salih™ sifat1 kullanilir. Bu aynm1 zamanda
“Allah’n begendigi insan” demektir. Amel-i salih kavrami da ayni mana ile
irtibatli olarak, Allah’in begendigi amel demektir. Islam hiikiimlerinin insanin
maslahatini esas aldig1 kabul edilir ki, buradaki maslahati, onun diinya ve ahiret
mutlulugu i¢in gerekli olan ihtiyag¢larinin temini olarak anlamak miimkiindiir.
Basta usalii’l-fikh olmak tizere birgok ilim dali maslahat konusu ile ilgilenir
ve Islami hiikiimlerin maslahata uygun oldugu konusunda neredeyse ittifak
vardir. Genel anlayisa gore Allah, hiikiimlerini kullarina ihsan ve ikram olmak
lizere onlarin maslahatlari i¢in mesri kilmistir.>? Bir seyin din tarafindan
emredilmesi, o seyi yapmanin maslahat ihtiva ettigine delalet eder.*® Sari’in
onu emrederken mutlaka maslahatt gdzetmis olduguna inamlir** Islam
hukukgulart dini hiikiimlerin gayesini (makasid), maslahat olarak agiklarlar.
Onlara gore Allah’in din tesis etmedeki genel maksadi, “insanlarin diinya ve
ahiret maslahatlarini temin etmektir” Dini hiikiimler insanlarin maslahatlari
icin konulmustur. Dini hiikiimler, ic¢lerinde barindirdiklar1 maslahatlar
sebebiyle o sekilde tespit edilmislerdir.*> Allah’in hitkiimlerinin dini ve diinyevi
hedefleri vardir. Bu hedefler ¢cok genel bir ifade ile dile getirilmek istenirse
once var olmasi istenen varligin var olmasini (tahsil) ve var olduktan sonra
da devamini (ibka) saglamak ya da varlik kazandirmak ve varlig1 siirdiirmek

29 Ezheri, Tehzibii'I-liiga, “slh” md.; Cevheri, es-Sthdh, “slh” md.
30 Ibn Manzr, Lisdnii I-Arab, “slh” md.
31 Ibn Manzir, Lisanii I-Arab, “fsd” md.

32 Beyzavi Nasiruddin Eba Said Abdullah b. Omer el-Beyzavi (6. 685/1286), el-Minhdc, Kahire
1422/2001, s. 475.

33 Serahsi, el-Usil, 1, 27-28.
34 Serahsi, el-Mebsiit, 111, 4.

35 Satibi, Eba Ishak Ibrahim b. Masa (6. 790/1388), el-Muvdfakat, nsr., Abdullah Draz, Kahire
(el-Mektebetii’t-ticariyye), ts, II, 6, 385.
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seklinde Ozetlenebilir. Literatiirde var olmayr saglama yerine daha cok
“menfaati celb etme”, onun varliinin devamini saglama yerine de “mefsedeti
def etme” ifadeleri kullanilir. Allah’in hiikiimlerinin kendine 6zel sebepleri
(illetleri) vardir. Hiikiimlerin maksadi, illet olarak tespit edilen vasiflarda sakli
maslahatin teminidir. O’nun hiikiimleri ile illet olarak tespit edilen vasiflar
arasindaki miinasebet, makasida riayet veya maslahatla iliskilidir.>¢

Genelde din ve Ozelde de fikih ve usOli’l-fikh literatiiriinde maslahat
kelimesi ile ifade edilen husus, aslinda ihtiyaglarla ¢ok yakin irtibathidir.
Hatta maslahat ile ihtiyacin ayn1 sey oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ciinkii
“ihtiyaclar” diyebilecegimiz maslahatlar Islam alimlerince ii¢lii veya besli
derecelendirmeye tabi tutulur. Uclii taksimde maslahatlar; “zaririler” (ez-
zar(riyyat), “haciler” (el-haciyyat) ve tahsiniler seklinde derecelenirken besli
taksimde ilk ikisi ayn1 kalmak suretiyle “zarGriler”, “haciler”, “menfaat”,
“zinet” ve “fudil” seklinde derecelenmektedir. insanca bir hayat i¢in olmazsa
olmaz derecede zorunlu olan seyler zarGiri maslahatlardir. Bu seylerin ¢ergevesi
-siralamada bazi degisiklikler olsa da- genelde din, hayat (can, yasam), akil,
nesil, mal olarak ¢izilir.*” Kimileri buna “irz”1 da ilave ederler veya nesil
yerine 1rz demeyi tercih ederler. Zaririlerden maksat, bu sayilanlarin var
olmas1 veya varligini siirdiirmesi icin gerekli olan asgari miktarlardir. Insanin
var olmasi ve varligiin ciddi manada bir mesakkat ve sikintiya ugramadan
devamut i¢in gerekli olanlar da hacilerdir. Sikintisiz olma yaninda daha iyi
sartlarda devami i¢in ihtiya¢ duyulanlar da tahsinilerdir. Besli taksimde, {i¢lii
taksimdeki tahsiniler kendi aralarinda ikiye ayrilmaktadir. Bunlardan refah
ve mutluluga katkisi nesnel olarak goriilebilenlere “menfaat”, daha ¢ok zevke
hitap edenlere de “zinet” denmektedir. Besinci sirada ise dinin onaylamadigi

36 Gazzali, Hiiccetii’l-islam Eblt Hamid Muhammed b. Muhammed, Sifdu 'I-galil fi beyani’s-sebehi
ve'l-muhili ve mesaliki t-ta 'lil, ngr. Hamed Ubeyd el-Kebisi, Bagdat 1390/1971, s. 159; Fahreddin
Razi, Muhammed b. Omer (6. 606/1209), el-Mahsiil fi ‘m-i usiili’I-fikh, nsr. TAha Cabir Feyyad
el-Ulvani, (Camiatii’l-imam Muhammed b. Suiid el-Islamiyye) 1400/1980, V (c. 2, kisim 2), 218

37 Bitibu siralama konusunda icma oldugunu sdylese de (Davabitu I-maslaha, s. 59) farkli siralamalar
mevcuttur. Mesela Fahreddin Razi’nin siralamasi; hayat, mal, nesep, din ve akil seklindedir (bk.
el-Mahsil, V (c. 2, kisim 2), 220, 225. Diger siralamalar hakkinda bk. Rahmi Yaran, “Ciiveyni’den
bn Abdiisselim’a Makasid/Maslahat Soylemi”, Ekev Akademi Dergisi, Erzurum 2006, say1: 28,
s. 191-214.
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fakat insanlarin ihtiyag¢ olarak algiladiklari seyler yer alir.*®* Onlarm bu
maslahat derecelendirmeleri sekiiler anlatimdaki ihtiya¢ derecelendirmesi
ile ¢ok yakindan irtibathidir. Aradaki en 6nemli fark, maslahat veya ihtiyac
tespitinde ve derecelendirmesinde kimin birinci derecede s6z sahibi olacagi
noktasindadir.

Maslahat kelimesinin ihtiyacla irtibatin1 gosteren delillerden birisi de
Belhi’nin (6. 322/934) Mesalihu’l-ebdin ve'l-enfiis*® (Bedenlerin ve
Nefislerin Maslahatlar1) adli eseridir. Onun “mesalih” kelimesini kitabinin
adinda kullanmis olmasi dikkat ¢ekicidir. Yazar eserini, her birine “makale”
dedigi iki boliime ayirir. On dort alt bashik (bab) halinde islenen birinci
boliimde insanin bedeni ile ilgili maslahatlar/ihtiyaglar, bunlarin uygun
sekilde giderilmesi, sekiz alt baglik halinde islenen ikinci boliimde de nefsin
maslahatlari/ihtiyaglari, ruh sagligi i¢in gerekli olan seyler ve bazi riihi vasifiar
ele alinir. Kitap incelendiginde goriiliir ki onun bedenin maslahatlari ve nefsin
maslahatlar1 olarak ele aldig1 konular ile bugiin fizyolojik ve psikolojik ya da
sosyolojik ihtiyaclar seklinde anlatilan konular arasinda biiyiik bir yakinlik
vardir.

Makasid veya maslahat ile ihtiyag arasinda irtibat kurunca gegmiste maslahat
ile ilgili olarak sdylenenleri insanin ihtiyaglar1 olarak anlayabilir ve buradan
hareketle sdyle birtespit yapabiliriz: insanin ihtiyaglari temel konulartitibariyle
bes grupta toplanir ki bunlar; onun dininin, hayatinin, aklinin, neslinin ve
malinin koruma altina alinmasidir. Insan bunlarin garanti altinda olmasini
ister. Allah tarafindan tespit edilen ve bildirilen dini hiikiim ve esaslarda bu
ihtiyaclarin tatmininin dikkate alindigi goriiliir. Maslahatin ti¢lii taksimine
gore dini hiikkiimler, bu bes hususun korunmasina katkilar1 bakiminda iig¢
ana kategoriye ayrilir: Birinci derecede gerekli olanlar (zaririyyat), ikinci
derecedekiler (haciyyat) ve ligiincii derecedekiler (tahsiniyyat). Bunu grafik
halinde de gorebiliriz.

38 bk. Ciiveyni, el-Burhdn, 11, 923-927; Razi, el-Mahsil, V (c. 2, kisim 2), 220, 225; Ibnii’t-Tilimsani,
Serefiiddin Eb Muhammed Abdullah b. Muhammed el-Fihri (6. 644/1246), Serhu’l-Medlim fi
usuli’l-fikh, nsr. Adil Ahmed Abdiilmevcid ve Ali Muhammed Muavvad, Beyrut 1419/1999, 11,
339-348; Satibi, 4.g.e., 11, 8-12; Zerkesi, el-Mensir, 11, 319-320.

39 Belhi, Mesdlihu’l-ebdan ve’l-enfiis, nsr. Fuat Sezgin, Frankfurt (Institut for the History of Arabic-
Islamic Sciens/Ma’hedii tarihi’l-ulimi’-arabiyye ve’l-islamiyye), 1984.
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Akil

Enigte insan. Onu ¢evreleyen birinci daire zartriyyat, ikincisi haciyyat, ticlincii
ve distaki de tahsiniyyat. Dairelerin her birinde insanin bes ana ihtiyacina
ait boliimler vardir. Thtiyaglar arasinda daireler aras1 catisma oldugunda
merkezdeki insana daha yakin olan dairedeki ihtiyaglara oncelik verilecek,
ayn1 dairedeki ihtiyaglar arasinda catisma oldugunda ise din esas alinarak,
genel kabule gore saat yelkovani istikdmetinde bir 6ncelik hakki olacaktir.

Maslahat veya ihtiyag konusundaki bu ¢ok bilinen ii¢lii taksim yaninda
isimlendirme farki ile baska ti¢lii veya farkli taksimler de goriiliir.

Zerkesi isim vermeksizin “bazilari”na nispet ettigi bir goriis olarak ihtiyaglarin/
maslahatlarin bese ayrildigini1 sdyler. Onun zariret ve hacet tarifleri de
yukaridaki gibidir. Onun misal tarzindaki anlatimina goére “menfaat”ten
maksat, can1 bugday ekmegi, koyun eti veya yagh yemek ¢eken insanin
icinde bulundugu ihtiyag halidir. “Zinet” ise bunun da 6tesinde mesela birinin
hissettigi badem tatlisi yeme ya da ipek veya ketenden dokunmus elbise
giyme ihtiyacidir. “Fuddl” dedigi ihtiya¢ grubu da bazi insanlarin helal ve
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miibah sinirinin 6tesinde siipheli veya haram maddelere duydugu ihtiyagtir.
Mesela kendince sarap igmek isteyenin durumu boyledir.*

Ibn Hald{in (6. 808/1406) zartiri, haci ve kemali ihtiyaglardan bahseder.*' Ona
gore insanin zar(ri ihtiyacglari; bugday, arpa gibi temel gida maddeleri (kt, ¢.
akvat) ve onlarla ayn1 mesabede olan baklagiller, nohut, dar1 ve diger taneli
bitkiler ile bunlarin terbiyesinde kullanilan sogan, sarimsak vb. maddelerdir.
O, konuya soyle devam eder: “Onlardan (ihtiya¢lardan); haci ve kemali olanlar
davardir. Katik, meyve, elbise, kap kacak, binek ve atdlyeler (mesani®), binalar
gibi”* Ibn Hald(in’un bu ifadesinden haci ve kemali olarak iki ayr1 ihtiyag
kategorisi sayarak sadece birine mi yoksa ikisine birden mi misal verdigi veya
ikisini tek madde mi saydig1 net olarak anlasilamamaktadir. Mukaddime’ nin
Tiirkge/Osmanlica terciimelerinden Pirizade’ye ait olaninda* bu kismin tek
madde olarak ““zartirl olmayip belki vakt-i tereffiihte ragbet olunan” seklinde
ifade edilmesi, Ibn Hald(in’un genelde zartirinin karsisinda haci ve kemali’yi
birlikte zikretmesi, bazan bunlarin yerine “hacatii’t-teref ve’l-kemal”* veya
“zarrati’l-ays” karsisinda “nevafiliihii ve rikkatiihi ve zinetiih” *° gibi
ifadeler kullanmasi bizi onun, burada zarGri, haci, kemali kelimelerini fikih
ve ustl kitaplarindaki sekliyle terim manalarinda kullanmadigi kanaatine
gotlirmektedir.

Dihlevi ihtiya¢ konusuna adeta bir sosyolog goziiyle yaklasir. Onun birinci,
ikinci ... seklindeki siralamasi, ilk anda akla geldigi gibi ihtiyacin siddeti
ile ilgili bir siralama olmayip toplum hayatinin gelisme siireciyle ilgili bir
siralamadir. Dihlevi, once biitiin insanlarda bulunan yeme, i¢gme, cinsel arzu,
giinese, yagmura, soguga, sicaga karsi tedbir alma vb. ihtiyaglara dikkat ¢eker.
Allah’mn, bu ihtiyaclarini nasil giderecegini insanin dogasina ilham ettigini
soyler. Bu, O’nun bir nevi ar1, ser¢ce gibi diger canlilara, hayatlarmi nasil

40 Zerkesi, el-Mensiir, 11, 319-320.

41 Bk. ibn Haldiin, Abdurrahman b. Muhammed b. Haldin (6.808/1406), Mukaddimetii Ibn Haldiin,
nsr. Dervis el-Ciliveydi, Beyrut, 1416/1996,, I, 114, 116, 141, 336.

42  ibn Hald(n, el-Mukaddime, s. 336.
43  Pirizdde Mehmed Saib Efendi, Terciime-i Mukaddime-i Ibn Haldiin, Bulak, 1274, 1, 437.
44 Ibn Haldin, el-Mukaddime, 1, 116.
45 Tbn Hald(n, el-Mukaddime, 1, 156.
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stirdiireceklerini ilham etmesine benzer. Dihlevi, ihtiyacin 6nemi yaninda bir
6l¢iide buna da bagli olarak sosyal hayattaki gelisim siirecini esas alan ve bize
siralama olarak degilse de muhteva olarak daha ¢ok Ibn Haldin’u hatirlatan*
farkli bir ihtiyag siralamasi yapar. O, her birine “irtifak”"’ dedigi dort
dereceden bahseder: Birinci irtifak, yerlesim iinitelerinden uzakta, daglarin
zirvelerinde, badiyelerde yasayanlar gibi basit topluluklarda bile mutlaka
bulunan ihtiyaglardir.®® ikinci irtifak, yerlesime uygun imarl bolgelerde,
kdylerde yasayanlarin ihtiyaci. Ustiin degerlere sahip, hikmetli insanlar bunlar
arasindan yetigir. Buralarda olusan topluluklarda, ihtiyaclar ¢ogalir, ustller
ve yontemler icat edilir.*® Ikinci irtifakin milkemmeliyet kazanmast, tigiincii
irtifak1 dogurur. Insanlar arasindaki gesitli islemler, miicadeleler, aralarinda
adaletle hiikiim verecek, karsi ¢ikanlar1 cezalandiracak, ayni zamanda vergi
toplayacak ve onu, yerli yerince harcayacak bir yonetici (melik, kral) tayin
etme ihtiyacina sebep olur.’® Her yonetici (melik, kral) kendi sehrinde iktidar
sahibiolarak vergileri toplayicabusefer yoneticiler arasindaki anlasmazliklar
cozecek, onlar {izerinde de etkili olacak daha giiglii, bir dl¢iide uluslararasi
bir otoriteye ihtiya¢ hasil olur ve bu da dordiincii irtifaktir.’! Dihlevi’nin bu
sekilde siraladig: irtifaklardan birincisi, basit birey ve toplum ihtiyaclari;
ikincisi, yerlesik hayata gegmis toplum ihtiyaclari; tigiinciisii, devlet (site, sehir
devleti) olarak organize olma ihtiyaci ve bu organizasyon i¢indeki ihtiyaglar;
dordiinciisii de uluslararasi organizasyon ihtiyaci ve bu organizasyon i¢indeki
ihtiyaglar olarak degerlendirilebilir.

Insanm ihtiyaglari ile ilgili bu siralamalar1 ve boyle bir siralama yapmadan
bazi meselelerdeki hiikiim farkliliklarini esas alarak su sekilde bir siralama
yapabiliriz:

1. Zariri ihtiyaclar: Bu ihtiyaglar tatmin edilmedigi takdirde insan hayati
tehlikeye girer. Burada hayatin, onurlu ve haysiyetli bir sekilde devami

46 Mesela bk. ibn Hald{in, e/-Mukaddime, 1, 46, 114, 116, 160, 177-178, 246.
47 Buradaki “irtifak” kelimesinin, hukuktaki irtifaktan farkli bir manada kullanildigina dikkat edilmelidir.

48 Dihlevi, Sahveliyyiillah Ahmed b. Abdirrahim (6. 1176/1762), Hiiccetiillahi’l-baliga, nsr.
Muhammed Serif Siikker, Beyrut, 1413/1992, 1, 122.

49 Dihlevi,, Hiiccetillahi’l-baliga, 1, 122.
50 Dihlevi, Hiiccetillahi’l-bdliga, 1, 122-123.
51 Dihlevi, Hiiccetillahi’l-bdliga, 1, 123.
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esastir. Dolayisiyla onun, viicut biitiinliigii yaninda dinini ve inanglarini,
akil ve ruh sagligini, haysiyet ve serefini, neslini, sahip oldugu mal
varligin1 korumaya da zarQiret derecesinde ihtiyaci vardir. Bu ihtiyaci
ona yasaklar konusunda bazi agilimlar saglar. Ayrica bu derecede ihtiyag
icinde olanlara karsi, onun durumunu bilenlerin de 6zel yiikiimliiliikleri
vardir. Hi¢ kimse, kendisi de ayn1 derece de zaruret halinde olmadikca
bu insanlarin ihtiyaglarina kars1 ilgisiz kalamaz. Bu, hem bireysel hem de
toplumsal bir sorumluluktur.

2. Asgari ihtiyaclar: Zar(ret derecesinde olmasa da insanin kisa vadede
zar(ret derecesine diisme ihtimalini uzaklastiran ihtiyaglardir. Thtiyaglar
bu derecede tatmin edilmedigi takdirde insan gelecek konusunda biiytik
endise ve korku iginde yasar. Thtiyaglarmi bu 6l¢iide tatmin eden bir insan,
kul hakki dedigimiz sorumluluklarini yerine getirmede gecikirse bu, onun
icin ithmalkar bir davranis sayilir ve alacakli talep ettigi takdirde kamu
otoritesi, bu sorumlulugun yerine getirilmesine yardimci olur. Giintimiizde
“aclik sinir1” denen kavramla “asgari ihtiya¢” kavrami arasinda bir iligki
kurulabilir.

3. Asli(Temel)ihtiyaglar: Insanin, mesakkatsiz ve sikintisiz bir hayat siirmesi
icin eksikligini hissettigi seyler temel ihtiyaglardir. Temel ihtiyaglar
tatmin edilmemis bir insanin mutlulugu yakalamasi zordur. Bu bakimdan,
her ferdin temel ihtiyaglarina sahip olmasinin Miisliiman toplumun genel
hedefi oldugu sdylenebilir. Asli ihtiya¢larin1 sagayamayan insanlara, onu
saglayana kadar mal transferi ayn1 zamanda bir ibadet olarak goérev halini
almaktadir. Basta zekat olmak tizere bazi yiikiimliiliikklerin ifasi, temel
ihtiyacini saglayamamis insanlarin korunma ve kollanmasina ydneliktir.
Asgari ihtiyacin1 karsilamis ama temel ihtiyacin1 karsilayamamis
insanlar, bagkalarindan sadaka tiirii yardim isteyemezler ama verildigi
takdirde almalar1 heldldir. Bu meselede istemek ile vermek veya almak
ayr1 degerlendirilir. Bu tiir verme yiikiimliiliigli olanlar, istemeye liizum
birakmaksizin ya da ona onem atfetmeksizin 6zellikle ihtiyaci olanlar
aramal1 ve yardimlarini bunlara ulagtirmalidir. Bu ihtiyaglarin ¢cergevesine
dair fikih kitaplarinda yazilanlar, -cogunlukla sanilanin aksine- biitiin asli
ihtiyag kalemlerini tespit amagli degil, misal tiiriindendir. Bu ihtiyaclar da
zamana, mekana, sahsa gore degisir. Medeniyetin insana sundugu imkanlar
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gelistikce onun temel ihtiyaglart da gelisecektir. Bir seyin ihtiya¢ olmasi
icin Once bilinmesi ve eksikliginin hissedilmesi gerekir. Eger bu eksiklik
hissi, onun i¢in mesakkat ve sikinti doguracak boyuta ulasirsa o zaman bu
ihtiyac, temel ihtiyag sayilir.

. Refah ihtiyaclar1: Bununla, temel ihtiyaclarin disinda kalan ama insana
daha mutlu ve huzurlu bir hayat saglayan, gerek sahsinin gerekse bakmakla
yukiimli oldugu kimselerin beden ve ruh sagligina katkisi nesnel dlgiitlerle
bilinen ihtiyaglar1 kastediyoruz. Daha o6nce Zerkesi’den naklettigimiz
ihtiya¢ derecelendirmesindeki “menfaat” ile kastedilen de bu olabilir. Bu
ihtiyaglar1 tatmin edilmemis bir insan mesakkate diigmez fakat tatmin
edildigi takdirde daha rahat bir hayat yasar. Temel ihtiyaglarini karsilamis
kimselere refah ihtiyaglarinda eksiklik de olsa zekat vb. fasillardan 6deme
yapilmaz. Bunlar nisap miktar1 mala sahip olduklar1 ve diger sartlar da
bulundugu takdirde zekat miikellefi olurlar.

. Liiks ihtiyaclar: Bunlar helal ve mesr( olmak sartiyla ilk dort derecenin
disinda kalan, bir 6l¢iide zevke bagli, keyfi ihtiyaglardir. insan ve toplumun
bunlara kars1 egitilmesinde, sahip olunan varligin bunlar yerine toplumsal
huzur i¢in yapilacak calismalara yonlendirilmesinde, yakin cevreden
baslayarak ihtiya¢ i¢indeki insanlara ve bagka canlilara yardim etmenin
0zendirilmesinde yarar vardir. Liiks ihtiyaglarin, israf ile karisma riski de
vardir. Halbuki Islam israfi yasaklar.

. Istisnaf ihtiyaclar: Bununla daha éncekilerde oldugu gibi bir derecelen-
dirmeyi kastetmiyoruz. Istisnai ihtiyaglar, adindan da anlasilabilecegi gibi
insanlarin genel ihtiyaglarinin diginda kalan farkli ihtiyacglardir. Mesela
genelde liikks olarak degerlendirilecek bir ihtiyag, herhangi bir sebeple
bir insan i¢in temel ihtiya¢ derecesinde dnemli olabilir. Bunun sebepleri
iizerinde durmak istemiyoruz. Ama bazan belki de bir ruh haline veya
gecmiste yasanan bazi olaylara bagli olarak bir liikkse, siddetli bir sekilde
ithtiya¢ duyulabilir. Hatta zararli ya da dinen yasak bir madde bazi insanlar
icin ihtiyag halini alabilir. Mesela sarhos edici ickiler ya da uyusturucular
yasak oldugu halde ilgili doktorlar, bunlara bagimli bazi insanlarin bir
siire belli miktarda onlara ihtiyaci oldugunu sdyleyebilir. Sigara, insan
saglhigina zararli oldugu halde onun bagimlilari icin de ayni seyler sdyle-
nebilir. Bu ve benzeri istisnai durumlar, 6zel sartlarina bagh olarak ayrica
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ele alinmalidir. Buradaki istisnai ihtiya¢ kavram, istismar da edilmeme-
lidir. Neticede bir meselenin, gizli asikar her seyi bilen Allah’a inanmis
insanlar i¢in dini hitkmiinden bahsettigimize gore kimsenin O’nu kandir-
mas1 veya aldatmasi diisiiniilemez.

Helal sinirmin disinda kalan ama cesitli sebeplerle maalesef eksikligi
hissedilebilecek ya da hissedildigi iddia edilebilecek hususlari, bir baska
ifadeyle gayri mesrt ihtiyaclari sinifflandirmaya da almiyoruz.

IHTIYACLARIN iSTISMARI VE TUKETIM ICiN TUKETIM YA DA
BASKI ILE TUKETTIiRME

Ihtiyaclarin karmasik yapisi, onlarin carpitilmasina miisait bir ortam
hazirlamaktadir Cogu kere yapay ihtiyaclar icat edilmekte, bir takim sanal
(vehmi) ihtiyaglarin insanlar {izerindeki baskisinin, gercek ihtiyaglarindan
daha cok oldugu goriilmektedir. Ahlakilik ilkesi bir tarafa birakildiginda
yeni sanal ihtiyaglar iireterek, bunlar istismar ederek kazang saglamak,
bu yolla zenginlesmek akillilik, acikgdzliilik ya da kurnazlik olarak
degerlendirilmektedir. Bazan sistemin kendisi bunu tesvik bile etmektedir.>
Mallar, bir ihtiyaci karsilamak ve bu amagcla tiiketilmek ic¢in degil, her ne
maksatla olursa olsun satilmak ve bdylece sahibine gelir temin etmek
amaciyla iiretilmektedir. Bu maksatla insanin zaaflar istismar edilmektedir.
Ihtiyacin biiyiisiine kapilan veya kaptirilan insan kendisine gii¢ ve itibar
saglayan her seye sahip olmak istemektedir. Bu konuda Ray Billington bize
ilging bir 6rnek sunar: Kaliforniya’da yasayan ve ¢ok iyi imkanlara sahip olan
arkadasini ziyaret edince evdeki lilkse hayret eder ve saka olsun diye ona,
evinin milkkemmel oldugunu, miizikli tuvalet kagid1 disinda hicbir eksikligin
bulunmadigini séyler. Onun bu séziinii ciddiye alan arkadasi bu eksiklikten
dolay tiziintiiye kapilir ve gece boyunca bunun istirabini dile getirir.*

Giliniimlizde bilhassa reklam yoluyla insanlar i¢in yapay ihtiyaglar
iiretilmektedir. Bunun etkisinde kalan insanlar, mesailerinin biiyiik bir kismini
kendilerinin veya ailelerinin bu yapay ihtiyaglarini tatmin edecek parayi
kazanmak i¢in harcamaktadirlar. Bu ihtiyaclar tatmin edilse de her an yenileri

52 Thtiyaglarin carpitilmasi: hakkinda bk. Lodziak, Conrad, [htiyaclarin Manipiilasyonu Kapitalizm ve
Kiiltiir, Cev. Berna Kurt, Istanbul (Citlembik Yayinlart), 2003, s. 61-63.

53 Billington, Ray, Felsefeyi Yasamak, cev. Abdullah Yilmaz, Istanbul (Ayrint1 Yayinlari), 1997, s. 208.
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tiretildigi icin mutlulugu yakalamak miimkiin olamamaktadir. Reklamlar
basta ¢ocuklar olmak {izere insanlarin zaaflarini istismar etmektedir. Bir
magaza midiiriine ait su tespitler bunu ¢ok iyi anlatmaktadir: “Eskimeyi
hizlandirmaliy1z. Bizim gorevimiz kadinlarin, sahip olduklar1 seylerden
mutsuz olmalarini saglamaktir. Onlar1 o kadar mutsuz etmeliyiz ki, kocalar1
hesaplarinda biriktirdikleri paralarla mutluluk ve huzura kavusamayacak hale
gelsinler.”*

Bencil duygularin baskin oldugu insan, imkanlarin1 paylamak yerine kendi
ihtiyaglarin1 azami seviyede tatmin ederek daha mutlu olacagini diisiiniiyor.
Fakat neticede mutlulugu da yakalayamiyor. Psikiyatri uzmanlariin
“Kaliforniya Sendromu” dedikleri hal giinden giine maneviyattan uzak biitiin
toplumlar1 sariyor. Ben merkezcilik, zevke diiskiinliik ve yalnizlik seklinde
tezahiir eden bu halin sonunda insan mutlu da olamiyor. Mutsuzlugunu
bastirmak i¢in daha fazla eglenceye ve zevk alacagini hayal ettigi sapkinliklara
dalan insan neticede, susuzlugunu gidermek i¢in tuzlu su i¢en insan gibi daha
da mutsuz oluyor.”

SONUC

Islam, bilindigi gibi Hz. Muhammed’in teblig ettigi vahye dayali bir dindir.
Allah, bu dini insanlarin diinya ve ahiret mutlulugu icin ve bunu saglayacak
diizenlemelerle géndermistir. Islam hukukculari, dini hiikiimlerin ihtiyagla
irtibatin1 ve thtiyaclarin hem ¢esitliligini hem de siddet itibariyle derecelerini
incelemisler, bunlarla ilgili genel degerlendirme ve tespitler yapmislardir.
Gerek ihtiya¢ kalemleri gerekse bu kalemlerin dahil olacagi kategoriler
zamana, mekana ve sahsa gore degisse de mevcut problemlere bu genel
degerlendirmeler 15181inda ¢6ziim liretmek her zaman miimkiindiir.

54 Lodziak, Ihtivaclarin Manipiilasyonu, s. 40-41.

55 Bk. Nevzat Tarhan, “Tiirkiye’nin Yeni Sorunu: Kaliforniya Sendromu”, Psiko Hayat, Istanbul ,
Kasim-Aralik 2008, say1: 1, s. 13.
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Islam dini, her seyin sahibinin Allah oldugu bilincini yerlestirmeyi hedefler. Bu
ilkeye gore sahip olunan maddi imkanlar da aslinda Allah tarafindan emanet
olarak verilmistir ve O’nun talimatlarina uygun olarak kullanilmalidir. Buna
gore paylasim esastir. Kendi ihtiyacini karsilayan insanlar mutlaka ihtiyacini
karsilayamayan baska insanlarin hatta diger canlilarin ihtiyacini karsilamay1
bir gorev bilme durumundadir. Allah rizasin1 hedefleyen infak, Miisliiman i¢in
fert olarak paylagsma huzuru sagladig gibi ayn1 zamanda toplumsal huzurun
da esasin1 olusturmaktadir.

Islam kiiltiiriinde 6l¢iilii ve dengeli bir harcama aligkanlig1 kazanmak temel
ilkedir ve ihtiyactan fazlasim1 kullanma anlamindaki israf yasaklanmistir.
Allah, israf edenleri sevmez. Miisliiman i¢in, mevcut imkanlar1 Olgiilii ve
dengeli kullanmak bir hayat felsefesidir. Onun i¢in Hz. Peygamber abdest
esnasinda suyu gereginden c¢ok kullanan bir sahabiye “Sa‘d! Bu ne israf!”
diye ¢ikismis, onun “Ya Rastilallah! Abdestte israf m1?”” sorusuna “Evet. Akar
suda bile olsan” diye cevap vermistir.>

Miisliiman toplumda fertler birbirinin aynmi viicudun farkli islevlere sahip
organlart gibi goriir” ve birindeki eksiklik veya aksakligin biitline zarar
vereceginin bilinci i¢inde hareket eder.

56 Ahmed b. Hanbel, el-Miisned, 11, 222; ibn Mace, “Tahéret”, 48.
57 Miislim, “Birr”, 66.
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INSANIN METALASTIRILMASINA METAI
KISILESTIREN HZ. PEYGAMBER’DEN REDDIYE

Dog. Dr. Cengiz KALLEK"

GIRIS: META VE TUKETIM KAVRAMLARININ ANLAMLARI

Konuyametakelimesininanlamini agiklayarak girmek yararli olacaktir. Arapga
sozliikte metd‘ (¢ogulu emti ‘a, emdti‘, emdti ‘) isim olarak menfaat, zevk, haz,
avuntu, doyum(luk), diinyalik, ihtiya¢ gidermeye, aziklanmaya yarayan sey;
mastar olarak da ge¢im / maiset, eglenme, uzun siireli aziklanma manalarina
gelir. Daha dar anlamda 6zellikle hububat nevi saklanabilir gida maddeleri ve
giyim kusam gibi orta Omiirlii, kap kacak, alet edevat ve mefrusat tiirli uzun
omiirlii kullanim degerine sahip dayamkli seyleri ifade eder.' Orfte bilhassa
giyim kusam, mefrusat ve siis esyalar1 gibi insanlarin ihtiya¢larint dogrudan
gideren dayanikli mallara meta‘ adi verilir. Dolayisiyla kullanilarak hemen tii-
ketilen dayaniksiz seyler kelimenin kapsamina girmemektedir. Bireylerin agir-
likl1 olarak kendileri i¢in liretim yaptig1 dogal ge¢imlik ekonomilerden piyasa
ekonomilerine gegisle birlikte meta“ kavrami miibadele degeri tasiyan ticaret
mallarmi ifade edecek sekilde semantik bir genislemeye ugramistir. Arapga’da
‘uriz, ‘ayn ve sil ‘a kelimeleriyle esanlamda da kullanilan meta“ hassaten nakit
mefhumunu dislamaktadir.? Ayni kokten tiireyen istimtd ‘ ve temettii ‘ ise ya-
rarlanma manasina gelmektedir. Kelime Tiirkce’ye tekil ve cogul kaliplariyla
meta, emtia ve ayrica tahrif edilerek matah seklinde girmistir. Ayrica Farsca-
’ya da degismeksizin gecen meta‘ Hindi diline ise matd olarak aktarilmistir.?

1 Metd in sozlik anlamlan iginde menfaat kelimesi de sayilmakla birlikte bazi dilcilere gore ikisi
arasinda ince bir fark vardir; birincisi hazz1 ¢abuklastiran, ikincisiyse geciktiren faydaya (suyu
sogutmak gibi) denir; Ebll Hilal el-Askeri, Hasan b. Abdullah, e/-Furik fi’l-luga, Beyrut 1983, s.
191. Yani ilkinin asli hazir faydadir; Konevi, Kasim, Enisii 'I-fukahd 'fi ta ‘rifati 'l-elfazi’I-miitedavile
beyne’l-fukahd’ (nsr. Ahmed b. Abdiirrezzak el-Kiibeysi), Cidde 1407/1987, s. 141.

2 Ancak miibadelelerde para yerine kullanilmasi durumunda metd * nakd (giiniimiizdeki ifadesiyle
mal para) olarak adlandirilmaktadir.

3 Wilson, H. H., 4 Glossary of Judicial and Revenue Terms, Islamabad 1985, s. 334.
*ISAM, cengizkallek@isam.org.tr
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Meta‘ Kur’an-1Kerim’de ve hadislerde sozliik ve 6rfimanasiyla yer almaktadir.
Kelimenin tekil ve ¢ogul olarak gectigi otuz bes ayette yiiklendigi methumlari
su basliklar altinda toplamak miimkiindiir: ge¢im(lik); doyum(luk), menfaat
/ rahatlik, miit‘a,* yiik / denk, ev esyas1, madeni esya. Meta‘ kavrami Islam
hukuku kaynaklarinda hac, zekat, nikah, alim satim, iflas, sirket, mudarebe,
yeminler gibi muhtelif béliimlerde genellikle insanlarin ihtiyaglarini dogrudan
gideren “dayanikli esya” anlaminda kullanilmaktadir.’

Aslinda bir giris notu olarak su da vurgulanmalidir ki kapitalist diinya
goriisiiniin kavrami olan, onun deger yargilaryla yiiklii “tiketim” (Ing.
consumption: tamamen gidermek; bitirmek, yok etmek; israfkar bigcimde
harcamak) kelimesinin tam karsiigina Islimi dlem tasavvurunu yansitan
klasik kaynaklarda rastlanmaz. Hiimeze suresinin ilk {i¢ ayetinde “Diliyle
cekistirip alay eden herkesin vay haline ki o, mal toplayip da onu [hep]
sayar! Malinin kendini kalicilagtiracagini sanar” denilirken Tekasiir
stiresinin basinda da “Cogal[tjma sizi oyalarken mezarlar1 boylayiverdiniz”
buyrulmakta, Beled stiresinin 4.-6. ayetlerinde ise “[Insan] kendisine kars1
kimsenin gii¢ yetiremeyecegini mi hesapliyor? ‘Yiginla mal tiiketmisimdir’
diyor” denilmektedir. Bunlar ve benzeri ayetlerde, gliniimiize kadar iyice

4 Iddet bekleyen kadina kocasmin bu siire zarfinda verdigi (veya vasiyet ettigi) meta‘a miit ‘a denir.
Islam hukukuna dair eserlerin faldk (bosanma) bahislerinde bosanan kadina miit‘a olarak verilecek
seylerin mahiyeti tartisilirken meta‘ kavraminin icerigi bazi fakihlerce hizmetgi ve binegi de kapsa-
yacak sekilde genisletilmektedir.

5 Daha genis bilgi i¢in ayrica bk. Wensinck, A. J. ve dgr., el-Mu ‘cemii’l-miifehres li-elfazi’l-hadi-
si 'n-nebevi, Leiden 1936-69, “meta’” md.; Ebti’l-Hasan Mukatil b. Siileyman b. Besir, e/-Esbdh
ve 'n-nezd 'ir fi’l-Kur "ani’l-Kerim (nsr. Abdullah Mahmd Sehhate), Kahire 1414/1994, s. 154-155;
Eba Hilal el-Askerd, s. 191; Wilson, s. 334; Darir, Ebti Abdurrahman Ismail b. Ahmed el-Hiri,
Viicithii’I-Kur *ani’l-Kerim (nsr. Fatima Ytsuf el-Hiyem), Dimagk 1996, s. 305; Damegani, EbQ
Abdullah Hiiseyin b. Muhamed, Kdmiisii’l-Kur ’dn (nsr. Abdiilaziz Seyyidii’l-Ehl), Beyrut 1983,
s. 427-428; Kasani, Eba Bekir b. Mes‘Qd, Bedd i ‘us-sand’i* fi tertibi’s-serd’i‘, Kahire 1327-28,
II, 304; Ebii’l-Ferec ibnii’l-Cevzi, Cemaleddin Abdurrahman b. Ali, Niizhetii’l-a ‘yiini 'n-nevaizir
St “ilmi’l-viiciih ve’'n-nezd 'ir (nsr. M. Abdiilkerim Kazim er-Razi), Beyrut 1405/1985, s. 558-560;
Ibnii’l-Esir, Miibarek b. Muhammed, en-Nihdye fi garibi’l-hadis ve l-eser (nsr. Tahir Ahmed ez-
Zavi - Mahmiid Muhammed et-Tanahi), Beyrut 1399, 1V, 293; Semin el-Halebi, ‘Umdetii 'I-huffaz fi
tefsiri esrefi l-elfdz (nsr. Muhammed Altunci), Beyrut 1414/1993, 1V, 72-74; Kuhistani, Muhammed
b. Hiisameddin, Cdmi ‘u’r-rumiiz, istanbul 1291, I, 199; Konevi, s. 141; Tehanevi, Muhammed
A‘1ab. Ali, Kessdfii istilahati’I-fiiniin, Istanbul 1404/1984, 11, 1334; Atiyye, Muhyiddin, Kegsdfii I-
iktisadri li-ayati’l-Kur dni’l-Kerim, Nerndon 1412/1991, s. 490-497; Kal‘aci, Muhammed Revvis,
el-Mevsii ‘atii’'l-fikhiyyetii'l-miiyessere, Beyrut 2000, 11, 1726-1727.
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katmerlesen gerek yigic1 gerekse yok edici tiiketici mantiklar kinanmaktadir.
Deginilen en son ayetin metninde gecen ihldk kavrami heldk kokiinden
gelmektedir. Bu tutum ayette agikca yerildigi halde kapitalist ekonominin
temel kavramlarindan olan tiiketim ne ilgingtir ki modern Arapga’da ayni
kokten tliretilen istihlak kelimesiyle karsilanmaktadir.

MODERN BIREYIN iINSANI METALASTIRAN TUKETICI TAVRI

Modern donemde raymdan ¢ikmis digsalliklar,® reklamlar, moda, defileler
ve smir tanimaz yeni buluslar gibi vahsi tiikketim odakli kiskirtici, bastan
cikarici araglar bireyi gerek ¢evresine, gerekse kendisine yabancilastirmakla’
kalmamakta, genelde esref-i mahlikat sayilan insani, 6zelde de -cins-i latif
olarak nitelenmesine ragmen- cinselligini kotiiye kullanip somiirdigi
kadin1 birer meta veya robot haline doniistiirmektedir. Kapitalistler eskiden
bozulani, kohneyeni atip yerine yenisini alirdi. Artik eskimesini bile
beklemeksizin modasi geceni, gonliiniin gectigini atip en son ¢ikan modeli
yahut siikseli “marka”y1 almakta, nitekim kapitalist sistemin refah ¢arki da
boyle donmektedir. Metaya kisilik kazandiran isimlerin yerine giinlimiizde
tilkketicinin havasimma hava katan markalar dnemsenmektedir. Tiiketilenler
adeta tiiketicinin kimligini belirlemektedir. “At, son modelini / modaya
uyanini al” anlayisi, insan-esya iligkisinin insancil ahlaki zeminini yok
etmistir. Ustelik bu tutum sadece esyaya degil, emege, insana, gevreye ve hatta
Allah’a hiirmetsizlik boyutuna ulagsmistir; zira emege ve cevreye saygisizlik,
Islam hukukunda bir boyutuyla Allah (yani kamu) haklar1 kapsaminda
degerlendirilir. Dahasi, vahsi tiiketim c¢ilginligina dogal kaynaklarin ne
kadar dayanacaginin pek de hesabini yapmayip giiniinii giin ederek diinyanin
kaymagini yiyen simarik, arsiz ve duygusuz mutlu azinligin hayat standardini
siirekli yiikseltmeye yonelik “at, baskasin1 al” yaklasimi ugruna diinyada
say1siz garibanin kanlar1 dokiilmekte, pek ¢ok ocak sondiiriilmekte, beseri ve
fizik1 kaynaklar tahrip edilmekte, kisacasi adeta kiyamet hazirlanmaktadir.

6 Dissal ekonomi, mal ve hizmetlerin toplumsal optimuma gore daha az (= pozitif dissallik) veya daha
fazla (= negatif digsallik) arzina neden olan 6zel bir piyasa aksakligidir. Kisiye ihtiya¢ duymadigt
halde bir seyi ihtiyag olarak dayatan dis etkilere de digsallik ad1 verilir ki kelime burada 6zellikle
bu anlamda kullanilmistir.

7 “Yabancilagsma” kavramiyla, Marx’ i kullandig1 anlamda, bizzat kapitalist pazarin ve kapitalist
toplumsal sistemin yarattig1 yabancilagsma kastedilmektedir. Kapitalist pazarin c¢arklarindan biri
haline gelen insan kendine, emegine, iligkilerine, diinyaya ve hayata yabancilagir.
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Halbuki iktisadl refahin bengisuyu olan tiiketim ilgili israf¢1 zihniyetin
mensuplart yerine gelirlerin daha adil dagitilmas: suretiyle bu garibanlar
tarafindan da yapilabilir. Hemen herkesin malimu oldugu i¢in burada bu
gercek tizerinde daha fazla durulmayacaktir.

HZ. PEYGAMBER’IN METAI KiSILESTIREN TUTUMU

S6z konusu ¢ilginca yonelise, Miisliimanlarca model insan sayilan Hz.
Peygamber’in hayatindan, 6zellikle zat-1 alilerinin “isimlendirmek” suretiyle
emtiaya kisilik kazandirip onunla insancil bir iliski i¢ine giren yapici, korumaci
tavrindan Ornekler {izerinde odaklasarak elestiri getirilmeye caligilacaktir.®
Aslinda kaynaklarda sahabenin meta ve hayvanlarinin isimlerine sik sik
rastlanmakla birlikte burada yukaridaki gerekceyle Resil-i Ekrem ile ilgili
olanlar iizerinde durulacaktir.

“Isim”, varlig1 6ziine iliskin ve dolayisiyla onunla uyumlu olarak tanimla-
maktadir. Dolayisiyla isimlendirme i¢in once miisemmanin Oziinlin ve is-
levlerinin gézlenmesi yani ona yakinlik gosterilmesi gerekir. Tasidig1 ayirict
ozelliklerine gore isimlendirilen esya, adinin esasini olusturan 6zgiin dogasi
degisse de artik en azindan hatiralarda yasayan o olumlu taraflariyla anilmay1
stirdiirecektir. Ayrica belli olan, belirli kilinan, bilinen sey kargasayi, karigik-
1181, yanilgiy1 ve yanlis1 6nleyerek insani rahatlatir.

Hz. Peygamber’in insanin esya ile dostluk kurmasinin yontemlerinden birini
yansitan bu tavr1 yakinimizdaki insanlarin dahi isimlerini 6grenmeyen, onlarla
iliskiyi 6nemsemeyen, kendilerine islevleri kadar bile deger vermeyen, hatta
meta muamelesi yapan bizler i¢in ¢ok 6gretici olacaktir. Ciinkii kendisi ile
yakinlasilan esya artik siradanliktan ¢ikip, goriildiigiinde ortak hatiralart
canlandiran bir yoldasa donlismektedir. Onu kullanirken, bize insanligin
hilafet davasina’® yaptigi hizmetkarligi hatirlatip, kendisine “saygili”

8 Aslinda egyaya isim verme anlayisi o dénemin toplumunun genel 6zelligi olup Hz. Peygamber’in
ashabi da ayni davranisi sergilerdi. Ne var ki kaynaklar Restl-i Ekrem’in esyalarmin isimlerini
daha sik zikrettiklerinden kendisiyle ilgili verilere ulagsmak daha kolay oldugu i¢in burada sadece
onun Ornekligi iizerinde yogunlagilmustir.

9 “Insanlign hilafet davas1” ile ne kastedildigi hakkinda genis bilgi icin bk. Kallek, Cengiz, Asr-1
Saddet te Yonetim-Piyasa Iligkisi, Istanbul 1997, s. 19 vd.
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davranmamiz gerektigini telkin eder sanki. Bu sayede de, -belki hi¢ veya
yeterince deger vermedigimiz- bazi seylerin alemler i¢in, mevcut insanlik
icin, gelecek nesiller i¢in, en azindan baskalar1 i¢in kiymetli olabilecegi
ahlaki duyarliligini kazandirir. Bu hassasiyet bize “esya kullanma ahlakini”
ogreterek onlarin Kur’an’da tekrar tekrar vurgulanan tesbihatini duymamizi
ve anlamamizi saglar.

Esyay1 isimlendirip onlarla dostluk kurmanin 6zellikle ¢ocuklar iizerinde daha
biiyiik bir etkisi olsa gerektir. Insan gelisiminde bitkiler ve -6zellikle evcilleri ol-
mak {izere- hayvanlar sanildigindan daha fazla katkida bulunmaktadir. Cocugun
bedensel, zihinsel, ruhsal ve toplumsal gelisimini etkileyen karsilikli iliskilerde
onceleri annesi ve diger aile bireyleri, daha sonralar1 da yakin ve uzak ¢evresinde-
ki insanlar 6nemlidir. Ayrica hayvanlar, bitkiler ve -6zellikle oyuncak bigiminde
olmak iizere- cansizlar da ¢ocugun diinyasina bebeklikten itibaren girer ve anne-
sinden sonra onun mutlulugunu veya mutsuzlugunu paylasabilecegi en yakin ar-
kadasi, sirdasi olabilir, kizginligina, huysuzluguna, 6fkesine katlanabilir, huzur-
suzlugunu giderebilir. Cocuk evcil hayvan sayesinde insanlarla nasil sosyallesi-
lecegini dgrenebilir. Onun bakimini yaparak insan iligkisinin temelini olusturan
sevmenin, vermenin, paylasmanin, yardim etmenin, korumanin zevkini tadabilir,
onu sahiplenerek baglilik duygusunun farkina varabilir. Yine ona bir seyler 6g-
reterek bildiklerini koklestirebilecegi gibi kendi de yeni bilgiler ve tecriibeler
edinebilir, onun sayesinde bazi korkularini yenebilir. Ozellikle sevdigi birinin
kaybi, toplumsal ¢evre degisikligi, ana-babanin ayrilig1 vb. yoksunluk durum-
larinda veya zamanlarinda bu siirecin ¢ocugun hayatina katkist daha da artacak,
cocuk i¢in evcil hayvan, siis bitkisi yahut oyuncak bile “kaybedilenin yerine
gecme” gibi bir islev gorebilecektir. Kisacasi cocuk yasadigi diinyay1 dogasiyla,
bitkileriyle, hayvanlariyla bir biitiin olarak algilayacak ve kabullenecektir.

Insan miikerrem (el-Isra, 17/70) bir varliktir. Bu bakimdan dinimiz insana
verilen isimlerin iyi anlam tagimasini dnemsemistir. Hz. Peygamber’in hay-
vanlarina ve esyalarina da giizel adlar takmas1 onlarin cins isimleri disinda
ozel isimlerle ¢agrilmasinin mesrulugunu gostermektedir.'® Miislimanlara
cocuklarina hos isimler koymalarini1 6giitleyen ve anlami bakimindan uy-

10 Miinavi, Muhammed Abdiirraif, Feyzu l-kadir serhu’l-Cami ‘i s-sagir, Kahire 1356, V, 173.
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gun olmayan cirkin adlar1 degistiren veya degistirilmesini tavsiye eden Hz.
Peygamber’in bu tavrini hayvanlarini isimlendirirken dahi sergiledigi goriil-
mektedir. Mesela Restl-i Ekrem Medine’de Beni Fezareli bir bedeviden on
ukiyyeye bir at satin almig, sahibinin “azili / 1sirgan” anlamina gelen Dirs
/ Daris | Daris (s p2d\ | s 2)l) ismini verdigi bu hayvann adim -
cok kostugu i¢in- “Barkin / Oynak” manasindaki Sekb (g:,S,.J\) ile de-
gistirmistir."! Denilebilir ki Restilullah o donemde insanlara konan ve dini

11 Hz. Peygamber’in ilk edindigi ve iizerinde Uhud Savasi’na ¢iktig1 Sekb, yagiz (doru da denilmek-
tedir) bir aygir olup alninda nisan1 ve 6n sag bacaginda sekisi vardi. Hayber Gazvesi’ne gotiirdiigi
ti¢ atindan da biriydi. Restl-i Ekrem bu aygir1 ashabindan Sa‘d es-Saidi’nin siiriictiliigiinde kattig
bir yaris1 kazanip sevinmisti; Ibnii’l-Kelbi, Nesebii’l-hayl ve ahbdruhd (nsr. Nari Hammudi el-
Kaysi - Hatim Salih ed-Damin), Beyrut 1407/1987, s. 32; ibn Sa‘d, Ebi Abdullah Muhammed
ez-Ziihri, et-Tabakdtii’l-kiibrd, Beyrut: Daru Sadir, ts., I, 489-490; Ibnii’l-A‘rabi, Muhyiddin
Muhammed b. Ali, Esmd’u hayli’l-‘Arab ve fursanihd (nsr. NGri Hammudi el-Kaysi - Hatim
Salih ed-Damin), Beyrut 1407/1987, s. 36; Ibn Habib, Muhammed b. Habib el-Hasimi, Kitdbii’l-
Miinemmatk fi ahbdri Kureys (nsr. Hursid Ahmed), Beyrut 1405/1985, s. 406; Ebti Ismail Hammad
b. Ishak b. ismail el-Bagdadi, Teriketii n-Nebi (nsr. Ekrem Ziya el-Omerd), yy. 1404, s. 96, 103; ibn
Kuteybe, Abdullah b. Miislim, e/-Ma ‘Grif (nsr. Servet Ukkase), Kahire 1981, s. 149; Ibn Hibban,
Eb(i Hatim Muhammed el-Biisti, Kitdbii’I-Mecrithin (nsr. Mahmd Ibrahim Zayed), Haleb 1396,
II, 108; Taberani, Ebii’l-Kasim Siileyman b. Ahmed b. Eyytb, e/l-Mu ‘cemii’l-kebir (nsr. Hamdi b.
Abdiilmecid es-Selefl), Musul 1404/1983, X1, 111; Hargisi, Ebt Sa‘d Abdiilmelik b. Muhammed
b. ibrahim, Mendhilii 's-sifd ve mendhilii s-safi (nsr. Ebt Asim Nebil b. Hasim el-Gamr?), Mekke
1424/2003, 111, 293, 295; Beyhaki, EbG Bekir Ahmed b. Hiseyin b. Ali, es-Stinenii’l-kiibrd (nsr.
M. Abdiilkadir Ata), Beyrut 1414/1994, IX, 52; ibn Asakir, Ali b. Hasan, Tdrihu Medineti Dimask
(nsr. Omer b. Garime el-Amri), Beyrut 1995, IV, 227-228, 229, 230; Ebii’l-Ferec Ibnii’l-Cevzi,
Sifatii s-safve (ngr. Mahmid Fahri - M. Revvas Kal‘act), Beyrut 1399/1979, 1, 151; ibnii’1-Esir, en-
Nihdye, 11, 382; 111, 83; Ibnii’l-Esir, Ali b. Muhammed, el-Kdmil fi +-tarih (nsr. Abdullah el-KAdi),
Beyrut 1415, 11, 179; Nevevi, Ebl Zekeriyya Muhyiddin Yahya b. Seref, Tehzibii’l-esmd’, Beyrut
1996, 1, 60; Niiveyri, Ahmed b. Abdiilvehhab, Nihdyetii'l-ereb fi fiiniini l-edeb, Kahire: Vizaretii’s-
sekafe ve’l-irsad, ts., X, 33-34, 37, 38; XVIII, 299, 300; ibn Seyyidiinnas, Ebii’l-Feth Fethiiddin
Muhammed b. Muhammed el-Isbili, ‘Uyiinii’l-eser fi fiiniini’l-megazi ve’s-sema il ve s-siyer (nsr.
Muhammed el-1dii’l-Hatravi - Muhyiddin Miistii), Medine 1413/1992, 11, 420, 421; ibn Kayyim
el-Cevziyye, Ebli Abdullah Semseddin Muhammed b. Ebt Bekir, Zddii’l-me ‘ad fi hedyi hayri’l-
‘ibdd (nsr. Suayb el-Arnaut, Abdiilkadir el-Arnaut), Beyrut 1401/1981, 1, 133; Mogultay b. Kilig,
el-Isdre ild siveti’l-Mustafé (nst. M. Nizameddin el-Fiiteyyih), Dimask-Beyrut 1416/1996, s. 383,
385; Kiitiibi, Salahuddin Muhammed b. Sakir, ‘Uyiinii t-tevarih (nsr. Hisameddin el-Kudsi), Kahire
1980, I, 434; Ibn Kesir, Imadiiddin Ebii’l-Fida Ismail b. Omer ed-Dimaski, el-Biddye ve n-nihdye,
Beyrut 1966, VI, 9; Heysemi, Ebii’l-Hasan Ali b. Ebt Bekir, Mecma ‘u’z-zeva'id, Kahire-Beyrut
1407, V, 272; Demiri, Ebi’l-Beka Kemaleddin Muhammed b. MGsa, Hayatii'l-hayevani’l-kiibra
(ngr. Tbrahim Salih), Dimask 1426/2005, 111, 400-401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, Ebi Zekeriyya
Muhyiddin Ahmed b. Ibrahim, Mesdri ‘u’l-esvik ild masdri‘i’l-ussak (nsr. Idris Muhammed
Ali-Muhammed Halid Istanbali), Beyrut 1410/1990, 1, 345-346; Makrizi, Ahmed b. Ali, Imtd ‘u’I-
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anlamda adeta miisemmasina nispetle mukaddes sayilabilecek olan isimleri
bile hayvanlara ve cansizlara takmistir. Ancak onun bunlara verdigi isimlerin
cogunlugu o zaman insan ismi olarak yayginlasmis goriinmemektedir. Bu
arada ornek olmasi bakimindan su da vurgulanmalidir ki Hz. Peygamber
hayvanlara iyi davranilmasini emretmis,'? hayvanlarini sevmis!® ve hatta on-
larla konusmustur. !4

Isimlerin yon, konum, adres, nitelik belirterek hangi nesnenin kastedildigini
kolayca anlamaya / anlatmaya yonelik pratik / pragmatik bir tercihten Gte
bir yonii bulunmadig1 sdylenecek olursa buna verilecek cevap sudur: Hz.
Peygamber -is1am ordusunun yenilgisiyle sonuglanan bir savasa sahne olmas1
ve dolayisiyla olumsuz hatirast bulunmasina ragmen- Uhud hakkinda “... Bu
dag bizi sever, biz de onu severiz...” buyurmustur.'® Bu ifade Uhud’un sadece
genelde bir cografi (Ing. geonym) veya topografik (Ing. toponym) isim veya
ozelde dag ismi (Ing. oronym) olmakla kalmadigini, miilkiyet altindaki seyler
ve/veya cevre ile iliskinin tek tarafliligi asip karsilikli sevgi bagiyla bagh
bulundugunu, en azindan oyle hissedildigini, gosterir.

esmd ‘ (nsr. M. Abdiilhamid en-Niimeysi), Beyrut 1420/1999, VII, 191, 194, 198, 207, 208; Ayni,
Bedreddin Mahmtid b. Ahmed, ‘Umdetii’l-kari, Beyrut: Daru ihyai’t-tiiras, ts., IV, 158; XIII, 182;
X1V, 146; Amiri, Eba Zekeriyya Yahya b. Ebtl Bekir, Behcetii’l-mehdfil ve bugyetii’l-emdsil (nsr.
Muhammed Sultdn en-Nemnekani), Kahire 1330-31, 1I, 163; Sami, EbG Abdullah Semseddin
Muhammed b. Ylsuf, Siibiilii’l-hiidd ve r-resdad fi sirveti hayri’l-‘ibdd (es-Siretii’s-Samiyye; nsr.
Ali Hasan Mahmtd Habibe), Kahire 1986, VII, 641; Diyarbekri, Kadi Hiiseyin b. Muhammed b.
Hasan, Tdrihu’l-hamis, Kahire 1283, 11, 184-185, 186; Miinavi, V, 176, 177; Halebi, Ebii’l-Ferec
Nireddin Ali b. Ibrahim, es-Siretii'I-Halebiyye fi siveti’l-emini’l-me 'min: Insanii’l- ‘uyiin, Beyrut:
Darii’l-ma‘rife, ts., 111, 429-430; Asimi, Abdiilmelik b. Hiiseyin, Simtii 'n-niiciimi’l- ‘avadli (nsr. Adil
Ahmed Abdiilmevcid - Ali Muhammed Muavvaz), Beyrut 1419/1998, 11, 20; Ziirkadni, Muhammed
b. Abdiilbaki, Serhu’l-Mevahibi’l-lediinniyye (nsr. M. Abdiilaziz el-Halid7), Beyrut 1417/1996, V,
98, 105.

12 Muslim, “Bir”, 79; Ebi Davad, “Cihad”, 1; “Edeb”, 11; Ahmed b. Hanbel, el-Miisned, Kahire:
Miiessesetli Kurtuba, ts., VI, 58, 125, 171, 222; Beyhaki, X, 193.

13 Malik b. Enes, el-Muvatta’, “Cihad”, 19; Tbn Sa‘d, I, 490-491; Ton Abdiilber en-Nemeri, Ebtt Omer Ysuf,
el-Istizkar (nsr. Salim M. At - M. Ali Muavvaz), Beyrut 2000, V, 12-13, 141-142; Sami, VII, 621-622.

14 Makrizi, VII, 199; Hayvan haklartyla ilgili sozleri hakkinda genis bilgi igin mesela bk. Sehavi,
Ebii’l-Hayr Semseddin Muhammed b. Abdurrahman, Tahririi’l-cevib ‘an darbi’d-devdb (nsr.
Muhammed Hayr Ramazan Ysuf), Beyrut 1418/1998.

15 Buhari, “Zekat”, 53; “Cihad”, 70, 73; “Megazi”, 25, 76; “Et‘ime”, 27; “Daavat”, 35; “I‘tisam”,
16; Miislim, “Hac”, 462, 503; “Fezail”, 11; ibn Mace, “Menasik”, 104; Tirmizi, “Menakib ‘an
Resulillah”, 68; Malik, e/-Muvatta’, “Cami‘”, 3, 6.
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Isim, sosyo-psikolojik boyutlartyla, onu koyanin kisiligini, zihinsel ve ruhsal
durumunu da yansitir. Sosyal baglamda isim, isimlendirenin inanglarini,
degerlerini, estetik duygularini, biling diizeyini, bilincaltin1 veya iradesiz
tercihlerini aciga ¢ikarir, disa vurur. Hz. Peygamber’in hayvan ve esyalarinin
asagida verecegimiz listesi onun sefkat, merhamet, iyimserlik, sevecenlik,
olumluluk, sempati, sadakat, estetik zevk gibi bircok erdemli ve olumlu
vasfini yansitmaktadir. Ayrica giysilerini giyerken, hayvanlarina binerken
ve esyalarin1 kullanmaya baglarken dua etmesi de -6nemi bu sempozyumda
konuya ayrilmig 6zel bir bildiride de vurgulandigi iizere- gerek bu nimetlere
stikiir gerekse bereket niyazi suurunu hi¢ kaybetmedigini, bunun 6nemini
Miisliimanlar’a da 6grettigini gdstermektedir. Bu yaklasimi, 6zellikle iktisadi
verimliligin kapitalizmin olmazsa olmaz yegane olciitii seklinde algilandig1
kapitalist is diinyasina bereketin ehemmiyetini hatirlatmasi acisindan
onemlidir.

TAMIR

Her Miisliiman, insanin kendisine diinyay1 imar etme gorev ve sorumlulugu
yiiklenerek (HGd, 11/61) yeryiiziine gonderildigine inanir. Dolayisiyla imar
ile ayn1 kokten gelen ve israfi 6nleyerek insan hayatinin siirdiiriilebilirligini
saglayan “tamir” s6z konusu hedefin gergeklestirilmesine hizmet ettigi igin
-0zellikle bu bilingle yapilirsa- sevaptir, ibadettir, rahmettir. Bizi “israf”
batagindan kurtardiklari, vahsi kapitalizmin hizla donen ve insan hayatinin
siirdiiriilebilirligini 6giiten carkini yavaslattiklari, hig degilse yaglamadiklari
i¢in tamircilerin varligi da nimettir.'® Nitekim Hz. Peygamber bu konuda
da bize 6rnek olmustur. Miiminlerin annesi Hz. Aise’ye “Allah Elgisi
senin yanindayken ne isle ugrasirdi?” diye soruldugunda “Her birinizin
evinin islerinden yaptig1 gibi: Ayakkabisini tamir eder, elbisesini diker,
deri kovasini yamardi” seklinde karsilik vermistir.'”” Bu vakiay1r Resil-i
Ekrem’in s6z konusu islerini gérecek zevceleri ve hizmetcileri oldugu
gercegiyle beraber diislinlince O’nun tamirle bizzat ugragsmasi daha da

16 http://www.mustafaislamoglu.com/makaleler.php?haber id=1108&Makale id=1108

17 Abdiirrezzak es-San‘ani, EbQi Bekir Abdiirrezzak b. Hemmam, e/-Musannef (nsr. Habibiirrahman
el-A‘zami), Beyrut 1403/1983, XI, 260; ibn Hanbel, VI, 106, 121, 167, 260; Ibn Hibban, Eb
Hatim Muhammed el-Biisti, Sahihu Ibn Hibbdn (nst. Suayb el-Arnait), Beyrut 1414/1993, XII,
490; X1V, 351; ibn Abdiilber en-Nemeri, 1V, 69; Heysemi, Mevdridii’z-zam’dn ild zevd’idi Ibn
Hibbdn (ngr. Muhammed Abdiirrezzak Hamza), Beyrut: Darti’l-kiitiibi’l-ilmiyye, ts., s. 524.
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onem kazanmaktadir. Restillullah’1in esyasini artik yararlanilamayacak hale
gelinceye kadar kullandig1 da bilinmektedir.'®

Iste alemlere rahmet olan Hz. Peygamber dost olarak benimsedigi hayvan
ve metalarina giizel dzelliklerine gére adlar (Ing. aptronym) vermistir. Baz1
isimlerde kullanilan kiigiiltme formlar1 sempati ve sevgi, isimlere dayanak
teskil eden olumlu 6zelliklerin abartildig1 miibalaga kipleri de hiisniizan,
kompliman ve hayranlik gibi duygular1 yansitir. Restlullah’in sahibi
bulundugu seylere olumlu bakmasi ve niteliklerine kiyasla abartili isimler
takmasi belki de makasinin adinda zirvesine ulagmaktadir; zira temel iglevi
kesip bigmek olan bu alete -muhtemelen kinaye sadedinde- “deren, toplayan,
birlestiren” anlaminda Cdami "’ namin1 1ay1k gérmiistiir.

iISIMLER

Kaynaklarin Hz. Peygamber’e aidiyeti konusunda goriis birligine vardigi
atlarinin isimleri sunlardir: Miirteciz (5 JJ\: Ezgi / Nida; Kisnemesinin
giizelliginden dolayi -aruz sisteminde bir bahrin adi olan- recezden hareketle
kendisine “recezci” manasindaki bu isim takilmustir),”® Lahif veya Luhayf

18 Mesela bk. Sami VII, 499.

19 Makas aleti iki kesici kanattan tesekkiil ettigi i¢in bu ismin “iki kanadi birlestiren” anlaminda
olmasi da ihtimal dahilindedir.

20 Al veya beyaz bir aygir oldugu yoniinde farkli rivayetler vardir. Donu beyaz-al alaca oldugu i¢in boyle
ithaf edildigi diisiiniilebilir. Beni Miirreli bir bedeviden satin alinmistir. Daha yiiksek bir fiyat teklifi
alinca at1 sattigin1 inkar eden bedeviye karst olaya sahit olmadigi halde Huzeyme b. Sabit el-Ensari
taniklik yapmis ve Hz. Peygamber onun tanikligini iki yerine saymistir. Ancak Restil-i Ekrem’in Hayber
Gazvesi’'ne gotiirdiigii ii¢ atindan biri oldugu da sahibinin satig akdini inkar1 sebebiyle almaktan cayip
geri verdigi de rivayetler arasindadir. “Giizel” anlaminda Turf (S LIt Zarif / Gokeek) veya “soylu”
manasinda Necib (c.J\: Kiiheylan / Giirsoy) ad1 verilen beyaz aygir1 da bu olabilir; ¢iinkii her ikisi
ile ilgili benzer bilgiler verilmektedir; Ibnii’l-Kelbi, s. 32; Ibn Sa‘d, I, 490; Ibnii’l-A‘rabi, s. 36; Ibn
Habib, s. 406; Hammad, s. 96-97; Ibn Kuteybe, 1, 149; ibn Hibban, el-Mecriihin, 11, 108; Taberani,
el-Mu ‘cemii’l-evsat (nsr. Tarik b. Avazullah b. Muhammed - Abdiilmuhsin b. Ibrahim el-Hiiseyn?),
Kahire 1415, VII, 288; Ebii’s-Seyh Abdullah b. Muhammed el-Hayyani, Ahldku 'n-nebi ve ddabiih
(ngr. Salih b. Muhammed el-Veniyyan), Riyad 1418/1998, 11, 396, 452-455; Hakim en-Nisabtri, Eba
Abdullah Muhammed b. Abdullah, e/-Miistedrek ale s-sahthayn (nsr. Mustafa Abdiilkadir Ata), Beyrut
1411/1990, 11, 665; Hargfisi, 111, 290, 294; Beyhaki, IX, 52; X, 26; Ibn Asakir, IV, 219, 220, 221,
226, 227, 228; LIV, 198; Ebii’l-Ferec Ibni’l-Cevzi, Sifatii 5-safve, 1, 151; Tbnii’l-Esir, el-Kdamil, 11,
179; Nevevi, 1, 60; Niiveyri, X, 34-35, 37, 38; XVIIL, 299, 300; fbn Seyyidinnas, II, 420-421; bn
Kayyim el-Cevziyye, I, 133; Mogultay, s. 383, 384; Kiitiibi, I, 434-435; Ibn Kesir, VI, 8; Heysemi,
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(w2l Yaygir / Gokkusagi; Sanki yeryiiziinii kaplayacakmus gibi duran

giir ve uzun kuyrugundan dolay1 “Grten, biiriiyen” anlamindaki bu isme 1ayik

gorilmistiir. Dilimizde “gokkusagi” anlamina gelen “yaygir” kelimesi aygiri
da ¢agristirdig1 i¢in uygun bir karsilik olabilir),” Zarib (< J.BJ\: Glirbiiz /
Oldag / Sarp / Kaya / Balaban / Acar; Ciissesinin iriligi ve giicii sebebiyle
kendisine “kaya, tepe”” anlamindaki bu isim takilmustir),” Lizdz / Lezdz () }U\:

21

22

Mecma ‘u’z-zevd’id, V, 261; Demiri, 111, 401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 346, 347; Makrizi, VII,
191, 194, 197, 200; Ayni, XIII, 182; Amiri, I1, 164; Sami, VII, 599, 642-643, 648; Diyarbekri, 11, 184,
185, 186; Miinavi, V, 173, 176, 177; Halebi, 111, 430; Asimi, I, 20, 21; Ziirkani, V, 98-99, 104.

Cesitli kaynaklarda bu ismin Lahif (—s1: Damgali / Akkaya), Lecif (—ixll: Oktay), Nahif (o>l
Siska), Nahif (cisJi: Geniz sesi) ve Lihdf (ol-UI: Yorgan) gibi farkli sekillerde soylenisleri / yazi-
lislar1 varsa da dogrusu yukaridaki gibi olmalidir. Sa‘d b. Ebii’l-Berd’ veya Rebia b. Ebii’l-Bera’
yahut Roma’nin Akabe korfeziyle Yenb arasinda kalan bolgesinde Gassaniler iizerindeki valisi
olup Hz. Peygamber’e Miisliiman oldugunu bildiren Ferve b. Amr el-Ciizami tarafindan hediye
edilmis, Restlullah da buna karsilik Beni Kilab’in hayvanlarindan yasl develer gondermistir.
Restl-i Ekrem Beni Kurayza Gazvesi’ne bu atinin iizerinde ¢ikmustir; Buhari, “el-Cihad ve’s-
siyer”, 46; Ibnii’l-Kelbi, s. 32; Vakidi, Ebli Abdullah Muhammed b. Omer, el-Megdzi (nsr. Marsden
Jones), London 1966, 11, 498; Ibn Sa‘d, I, 490; Ibnii’l-A‘rabi, s. 36; ibn Habib, s. 406; Hammad, s.
96-97; Ibn Kuteybe, I, 149; Hargiisi, III, 297; Beyhaki, X, 25; Ibn Asakir, IV, 226, 227, 229-230;
Ebii’l-Ferec Ibnii’l-Cevzi, Sifatii 5-safve, 1, 151; Ibnii’l-Esir, el-Kdmil, 11, 179; Nevevi, 1, 60; ibn
Ciizey, Abdullah b. Muhammed el-Kelbi el-Girnati, Kitdabii'I-Hayl: Matla ‘u’l-yiimn ve’l-ikbal (nsr.
Muhammed el-Arabi el-Hattabi), Beyrut 1406/1986, s. 90; Niiveyri, X, 36, 37, 38; XVIII, 299, 300;
ibn Seyyidiinnas, II, 420; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 133; Mogultay, s. 384; Kiitiibi, I, 435; Ibn
Kesir, VI, 8; Demird, 111, 401; ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 346; Makrizi, VII, 191, 194, 197-198,
208; Tbn Hacer el-Askalani, Ebii’l-Fazl Sihabiiddin Ahmed b. Ali, Fethu I-bdri (nsr. Muhibbiiddin
el-Hatib), Beyrut: Darii’l-ma‘rife, ts., VI, 59; Ayni, XIII, 182; Amird, 11, 164; Sami, VIL, 644-645;
Diyarbekri, 11, 184, 185; Miinavi, V, 177; Halebi, 111, 430; Asimi, 11, 20-21; Ziirkani, V, 100-101.
Ismin Zirb seklinde séylendigi de bildirilmektedir. Ferve b. Amr el-Ciizami tarafindan hediye
edilmistir. Hediye edenin Rebia b. Ebii’l-Bera’ ve Ciinade b. el-Mualla oldugu da séylenmektedir.
Bu atin1 Miireysi* Gazvesi déniisiinde Ebti Useyd Malik b. Rebia es-Saidi’nin siiriiciiliigiinde bir
yarisa katmistir. Hayber Gazvesi’ne gotiirdiigii tic atindan biridir. Tebiik Seferi’ne de bununla
katilmig, bakimiyla bizzat ilgilenmistir; 0yle ki hayvanin sirtin1 ridasi ile kurulamasi ashabinin
saskiligma yol agmistir. Bu atin ismi baz1 kaynaklarda Tarib (o L)) ve Darib (< .2)1) seklinde
de kaydedilmektedir; Vakidi, 11, 426; 111, 1020; ibn Sa‘d, I, 490; ibnii’l-A‘rabi, s. 36; ibn Habib,
s. 406; Hammad, s. 97; Ibn Kuteybe, I, 149; Hargisi, 111, 296; Beyhaki, IX, 52; X, 25; ibn Asakir,
1V, 226, 227, 229; Ebii’l-Ferec Ibnii’l-Cevzi, Sifatii s-safve, 1, 151; Ibnii’l-Esir, en-Nihdye, 111, 156;
1V, 248; Ibnii’l-Esir, el-Kamil, 11, 179; Nevevi, I, 60; Niiveyri, X, 36, 37, 38; XVIII, 299, 300; ibn
Seyyidiinnas, I, 420-421; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 133; Mogultay, s. 384; Kiitiibi, I, 435; ibn
Kesir, VI, 8; Demiri, I11, 401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, 1, 346; Makrizi, VII, 191, 197, 198, 207,
208; ibn Hacer el-Askalani, Fethu'l-bari, V1, 59; Ayni, XIII, 182; Amird, II, 164; Sami, VII, 639,
643-645; Diyarbekri, 11, 184; Minavi, V, 177, Asimi, 11, 20; Ziirkani, V, 99-100.
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Tutkun / Yapiskan; “Viicudunun derli toplu olusu” ve/veya “izledigi hedefe
adeta yapismiscasina/ kilitlenmisgesine hizla yaklagmasi” sebebiyle kendisine
“diizgiin yapili” veya “yapiskan” anlamindaki bu isim verilmistir),” Verd
(s, ).H: Hiilagh / Gilgiin / Askan; Donundan dolay1 “agik doru” anlamindaki
bu adi almistir),* Sebha (d>-.s: Sebiik / Yiizge¢; Kosarken 6n ayaklarini
ylizer gibi ileriye dogru ¢ok ag¢tig icin “yiiziicli, ylizge¢” manasina gelen bu
adla isimlendirilmistir).*

23

24

25

Hz. Peygamber, kendisine Iskenderiye patrigi ve Bizans’in Misir genel valisi Mukavkis tarafindan
hediye edilen bu atin1 Ebti Useyd Malik b. Rebia’nin siiriiciiliigiinde bir yarisa katmistir. Ayrica
Restl-i Ekrem Medine’nin Sel‘ mevkiinde atlar1 arasinda yaris yaptirmis ve seyretmistir; ii¢ at
arasindaki yarigin siralamast soyle olmustur: Lizdz - Zarib - Sekb (Makrizi, VII, 207). Lizaz,
Hayber Gazvesi’ne gotiirdiigii ii¢ atindan biridir; Ibnii’l-Kelbi, s. 32; Vakdi, II, 426; ibn Sa‘d, I,
490; Ibnii’l-A‘rabi, s. 36; Ibn Habib, s. 406; ibn Kuteybe, I, 149; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, V1,
156; Harggsi, 111, 295; Beyhaki, X, 25; Ibn Asakir, 1V, 226, 227, 229; Ebii’l-Ferec Ibnii’l-Cevzi,
Sifatii s-safve, 1, 151; Ibnii’1-Esir, el-Kamil, 11, 179; Nevevi, 1, 60; Niiveyri, X, 36, 37, 38; XVIII,
299, 300; Ibn Seyyidiinnas, II, 420; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 133; Mogultay, s. 383; Kiitiibi,
I, 435; ibn Kesir, VI, 8; Heysemi, Mecma ‘u’z-zevd'id, V, 261; Demiri, 111, 401; Ibnii’n-Nehhas
ed-Dimaski, I, 346; Makrizi, VII, 191, 194, 197, 198, 207; ibn Hacer el-Askalani, Fethu I-bari, V1,
59; Ayni, XIII, 182; Amiri, II, 164; Sami, VII, 639, 643-645; Diyarbekri, II, 184, 185; Miinavi, V,
177; Halebi, 111, 4305 Asimi, I1, 21; Ziirkani, V, 101.

Hz. Peygamber, kendisine Temim ed-Dari tarafindan hediye edilen bu ati Hz. Omer’e vermis, o da
Allah yolunda kullanilmak tizere bagiglamistir. Hamza b. Abdiilmuttalib’e nisbet edilen bir at da ayn1
ismi tasimaktadir; bu, Zii 'I- ‘ukkal isimli kisrak ile A ‘vec adli aygirin yavrusudur. ikisinin farkli atlar
olmast da muhtemeldir; ibnii’l-Kelbi, s. 33; Ibn Sa‘d, I, 490; ibnii’l-A‘rabi, s. 37; Hammad, s. 97-98;
Ibn Kuteybe, I, 149; Hargiisi, 111, 296; ibn Asakir, IV, 227, 229; Ebii’l-Ferec ibnii’l-Cevzi, Sifatii 5-
safve, 1, 151; Ibnii’l-Esir, el-Kamil, 11, 179; Nevevi, 1, 60; Niiveyri, X, 37, 38; XVIIL, 299, 300; ibn
Seyyidiinnas, 11, 421; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 133; Mogultay, s. 384; Kiitiibi, I, 435; Demird, 11,
401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, 1, 346; Makrizi, VII, 192, 194, 198-199; Ayni, XIII, 182; Amird, 11,
164; Sami, VII, 645; Diyarbekri, 11, 184, 186; Halebi, 111, 430; Asimi, 11, 21; Ziirkani, V, 101-102.
Bu yiiriiyiis tarzi muhtemelen “galop” ad1 verilen dort nal tiiridiir. Sebha (é>..J1), Seyha (i>.J1),
Seyha (i~.J1), Senice / Senece (i=-2)l), Behcet (ixg) seklinde yanlis yazilislar: da vardir. Ala bir
kisrak olup Ciiheyneli bir bedeviden 10 veya 20 deve karsiliginda satin alinmistir. Hz. Peygamber
tarafindan &diillii yarislara katilan ve yaris1 kazanmasini saglayan bir attir; Darimi, “Cihad”, 37; ibn
Sa‘d, I, 490; Ibn Eba Seybe, Ebii Bekir Abdullah b. Muhammed, el-Musannef (nsr. Kemal Yisuf
el-Hat), Riyad 1409, V1, 528, Tbn Hanbel, 111, 160, 256; Hammad, s. 98; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-
kebir, XX, 261; Hargiisi, 111, 297-298; Ibn Ciizey, s. 88-90; Beyhaki, X, 21; ibn Asakir, L, 300;
Makdisi, Ebi Abdullah Ziyaeddin Muhammed b. Abdiilvahid, el-Ehddisii’l-muhtare (nsr. Abdiil-
melik b. Abdullah b. Dehis), Mekke 1410, VII, 151-152; Niiveyri, X, 35-36, 37, 38; XVIII, 299,
300; Ibn Seyyidiinnas, 11, 421; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 133; Kiitiibi, I, 435; Huzai, Ebii’l-Hasan
Ali b. Muhammed, Tahricii'd-deldldti'’s-sem ‘iyye (ngr. Ahmed Muhammed Ebt Selame), Kahire
1401/1980, s. 386; Heysemi, Mecma ‘u z-zevd’id, V, 263-264; Demiri, 111, 401; [bnii’n-Nehhas ed-
Dimaski, I, 346; Makrizi, VII, 191, 194-198; Ayni, XIII, 182; Amiri, II, 163-164; Sami, VII, 637,
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Diger atlar Ya ‘'siib (— j,...:.:.“: Biilent / Onder / Noyan / Bulut / Akbas / Agan;
Bu ad “reis, efendi, onder; ar1 beyi; keklik; akigkan, kaygan; alni nisaneli ve
karninin lizenginin deydigi iki yaninda netdme nisan1 bulunan at” gibi anlamlar
tasimaktadir),’ Murdvih (Cj‘ ) veya Mirvah (-3 ,I: Yeleken / Riizgar
/ Tlgin; Miibalaga kipinde olup “riizgar gibi esen” manasina gelen bu isim
muhtemelen hizi sebebiyle verilmistir),”” Bahr ( J,>=:J\: Deniz / Derya; “Deniz,
derya” anlamindaki bahr, muhtemelen deniz suyunun tilkenmemesi gibi onun da
durmaksizin kosusturmasi ve/veya bu yiizden ter i¢inde kalmasi sebebiyle kendisine
takilmistir),”® Mendiib (< sJl: Uysal / Uslu / Sokulgan / Yumuk; “Cagrildiginda
kosup gelen” ve “yara izi tasiyan, yamali” vb. anlamlar tasimaktadir),”” Gabrd’

26

27

28

29

642; Diyarbekri, 11, 184, 185, 186; Halebi, 111, 430; Asimi, 11, 21; Ziirkani, V, 102.

Atlarinin en giizeli oldugu belirtilen bu aygirinin adi bazi kaynaklarda istinsah hatasi sonucu ‘Aysiib
(o) seklinde kaydedilmektedir. Yazilislarindaki benzerlikten hareketle, Ya'sub ve Ya ‘bib
(—s=Jl: Agan / Taylan) adlariyla zikredilen atlarin ayni aygir oldugu ileri siiriilebilir. Arapga’da
endami uzun, kirimli, yoriik ata ya ‘bith denir; Ibnii’l-Kelbi, s. 32; Ibn Asakir, IV, 229; Ebii’l-Ferec
Ibnii’l-Cevzi, Sifatii s-safve, 1, 151; Ibnii’1-Esir, el-Kamil, 11, 179; Niiveyri, X, 37, 38; XVIII, 300;
ibn Seyyidiinnas, II, 421; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 435; Demiri, III, 401; Ibnii’n-Nehhas ed-
Dimaski, I, 347; Makrizi, VII, 200; Sami, VII, 646-647; Diyarbekri, II, 184, 186; Ziirkani, V, 105.

Bu kelime “rahat; aygir” gibi manalara da geliyor olabilir (Sami, VII, 648). Restlullah, Tebiik’te
Ubeyd b. Yasir b. Nemir tarafindan kendisine hediye edilen ve orada diizenlenen bir yaris1 kazanan
bu at, talebi lizerine hemen Mikdad b. Amr’a bagislamistir. Bir rivayete gore de bu at1 Hz. Peygam-
ber’e Medine’ye gelen Mezhic heyeti armagan etmistir. Bu, kuyrugunu sik sik saga sola savurdugu
igin Miilavih (750 Yelpaze) adiyla amilan doru (veya yagiz) aygirla aym at olabilir, zira bu iki
kelimenin yaziliglarinin birbirine karigsmas1 miimkiindiir; Vakidi, 111, 1033; Hargtsi, 111, 297; Niiveyri,
X, 37, 38; XVIII, 300; ibn Seyyidiinnas, II, 420-421; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 435; Demiri, 111, 401;
Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, 1, 347; Makrizi, VII, 200, 209; Amin, 11, 165; Sami, VII, 648; Diyarbekri,
11, 184, 186; Asimi, I1, 21; Ziirkani, V, 104.

Hz. Peygamber’in bir defasinda hizla siiriip tizerinden indikten sonra hayvanin yiiziindeki teri silerken
“sular seller gibisin” anlamina gelebilecek sézler sdylemesi de bunu desteklemektedir. Doru veya yagiz
bir aygir oldugu yoniinde farklr rivayetler vardir. Donu at kestanesi dorusu ya da yanik kestane doru
oldugu i¢in bdyle bir goriis ayriligina yol agtig1 séylenebilir. Doru (yagiz da denilmektedir) bir at olup
Restilullah onu Yemen’den gelen bir grup tliccardan satin almis ve birkag defa yariglara katmistir; Hargtsi,
111, 298; Ibn Asikir, X VIII, 76; Niiveyri, X, 37, 38; XVIII, 299, 300; ibn Seyyidiinnas, 11, 421; Mogultay,
s. 385; Kiitiibi, I, 435; Demiri, 111, 401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 347; Makrizi, VII, 199, 200; Ayni,
X111, 182; Amird, II, 165; Sami, VII, 645; Diyarbekri, II, 184, 186; Asimi, II, 21; Ziirkani, V, 102-103.
Aslinda Mendiib’un Eba Talha Zeyd b. Sehl’e ait oldugu ve Hz. Peygamber’in Medine’deki dehset
verici bir giiriiltiiyli arastirmak i¢in 6diing aldig1 anlasilmaktadir ki Bahr isimli at da muhtemelen
budur; Buhari, “Cihad”, 46, 50, 115; “Hibe”, 31; “Edeb”, 116; Miislim, “Fezail”, 49; Eba David,
“Edeb”, 87; Tirmizi, “Cihad”, 14; Ibn Mace, “Cihad”, 9; Tbn Hanbel, 11, 170, 180, 274, 291; Tbn
Hibban, Sahih, X111, 115; Beyhaki, V, 254; VI, 88; X, 25, 200; Mogultay, s. 385; ibn Kesir, VI, 8,
37; Demiri, 111, 401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, 1, 347; Makrizi, VII, 199-200; Ayni, XIII, 182;
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(+) 1 Keklik / Turag),® Ablak (3LY): Alaca / Kirgillt),*! Edhem (o NI Yagiz),?
Zii'I- ‘ukkal (Jas)) 53: Hizlan; Ismini, atin ilk binildiginde tutuk, aksak olup ancak
bir siire sonra agilmasina sebebiyet veren wukkdl adli rahatsizliktan almustir),*
Zii’l-limme ()1 3 ZUlufli / Aydar; “Uzun pergeme ve/veya omuzlara kadar
sarkan yelelere [limme] sahip” manasindadir),** Miirtecil (J.?J JJ\: Ugayak; Bu
isim “eskin ile yorga arasinda bir yiiriiytisle giden at” anlamindadir),”® Sirhdn
(O )wj‘: Kurt; Muhtemelen kurt kulasi denen karma dona sahip oldugu icin
boyle adlandirilmistir. Bu kelime Hiizeyl kabilesinin lehgesinde ise “aslan”
manasindadir),®® Sehhd’ (¢\>=iJl: Dev adim; Kosarken adimlarmim arasim gok
acan kisraga sehha’ denir),”” Sicl / Secl ( &J\: Katana / Soyak / Yeldan / Akarsu;
Secl seklinde de telaffuz edilen bu kelime, “suyla dolu biiyiik deri kova” demektir
ki ona benzetilerek kendisine “iri ciisseli / iri memeli” anlaminda sic/ denmis olsa
gerektir. Ayrica masdar hali “bir nesneyi kovadan su bosaltir gibi yukaridan asagiya
atmak” anlamina gelir ki bu durumda “dokiilen su gibi hizli” demek olur),*® Necib

Sami, VII, 648; Diyarbekri, I1, 184, 186; Asimi, I1, 21; Ziirkani, V, 104.

30 Ibn Asakir, XVIII, 76; LIV, 198.

31 ibn Seyyidiinnas, II, 421; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 435; Demiri, III, 401; Makrizi, VII, 200;
Sami, VII, 647; Diyarbekri, I, 184, 186; Ziirkani, V, 105.

32 Bununla Sekb veya Bahr’1n ayni at olmas1 muhtemeldir; Niiveyri, X, 37, 38; XVIII, 300; ibn Seyyi-
diinnas, 11, 421; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 435; Sami, VII, 638, 639, 646; Diyarbekri, 11, 184, 186;
Zirkani, V, 105.

33 Bu isim Zii 'l- ‘ukal seklinde de sdylenir; Niiveyri, X, 36, 37, 38; XVIII, 299; ibn Seyyidiinnas, I,
421; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 435; Demiri, III, 401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 347; Makrizi,
VII, 200; Sami, VII, 646; Diyarbekri, I, 184, 186; Asimi, 11, 21; Ziirkani, V, 103.

34 Bu ad Zii'l-lemme bigiminde de telaffuz edilir; Ibnii’l-A‘rabi, s. 36; Ibn Habib, s. 406; Niiveyri, X,
36,37, 38; XVIIL, 299; Ibn Seyyidiinnas, 11, 421; Mogultay, s. 385; Kiittibi, I, 435; Demri, 111, 401;
Ipnﬁ’n-Nehhés ed-Dimagki, I, 347; Makrizi, VII, 200; Sami, VII, 645; Diyarbekri, II, 184, 186;
Asimi, 11, 21; Ziirkani, V, 103.

35 Niiveyri, X, 37, 38; XVIIL, 300; Ibn Seyyidiinnas, 11, 421; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 435; Demiri,
111, 401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, 1, 347; Makrizi, VII, 200; Sami, VII, 646; Diyarbekri, II, 184,
18; Asimi, 11, 21; Ziirkani, V, 1046.

36 Niveyri, X, 37, 38; XVIIL, 299; Ibn Seyyidiinnas, 11, 421; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 435; Demiri,
I, 401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, 1, 347; Makrizi, VII, 200; Sami, VII, 646; Diyarbekri, II, 184,
186; Asimi, 11, 21; Ziirkani, V, 104.

37 Nﬁveyri,.X, 37, 38; XVIIL, 299; Ibn Seyyidiinnas, 11, 421; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 435; Demiri,
II1, 401; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 347; Makrizi, VII, 200; Sami, VII, 646; Diyarbekri, 11, 184,
186; Ziirkani, V, 105.

38 Arapca sozlitkte comert ve yigit adama ve iri memeye de sic/ denir. Ancak bu, Sehhd’ ile ayni

kisrak olabilir, ¢iinkii iki kelimenin yazilislarinin birbirine karistirlmas1 miimkiindiir; Harg0si, 111,
298; Niiveyri, X, 37, 38; XVIII, 299; Ibn Seyyidiinnas, 11, 421; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 435;
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(W;J\' Giirsoy / Soyalp / Tiiziin; “Soylu” manasindadir),* Mesriih (C 9 J,WJ\'
Serap / Hiilya),* Mikdam (f\.wdl Atilgan),* Sarim ( f‘aj‘ Asutay / Asu/ Yaman;
Hir¢in oldugu i¢in “asi tay” anlamindaki bu adi almls‘ur)42 ve Zii’lI-cendh (CL.>J\ 95
Kanatli; Cendh “kanat” demektir)* olarak isimlendirilmistir.

Katirlarina Diildiil (J\s: Kirpi; Kosmasinin siddetinden viicudu hizla giden
kirpininki gibi ¢alkalandig1 i¢in bu adi almustir),* Fidda (4.2%: Glimiis; Giimiisi

39

40
41
42
43

44

Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 347; Makrizi, VII, 200; Sami, VII, 646; Diyarbekri, 11, 186; Asimi,
11, 21; Ziirkani, V, 103.

Bunun, yazihiglarinin birbirine yakinhigi sebebiyle Lahif ile ayni at oldugu diisiiniilebilirse de
hakkindaki bilgiler kismen Miirteciz’inkilerle ortiismektedir; [bn Seyyidiinnas, 11, 420; Mogultay, s.
385; Kiitiibi, I, 435; Makrizi, VII, 200; Sami, VII, 645, 647; Diyarbekri, 11, 186; Ziirkani, V, 105.
Makrizi, VII, 200.

Demiri, 111, 401; Diyarbekri, 11, 184, 186.

Amird, I1, 165.

Hargisi, I11, 279; Diger Arap atlarmin toplu isimleri igin bk. Ibnii’l-Kelbi, s. 33 vd.; Ibnii’l-A‘rab,

s. 38 vd.; Taci, Muhammed b. Kamil es-Sahibi, el-Halbe fi esma'i’l-hayli l—me§hure fi’l-Cahiliyye
ve l-Isldm (nsr. Abdullah el-Cebburi), Riyad 1401/1981, tiir.yer.

Kir veya beyaz donlu oldugu yoniinde farkl rivayetler vardir. Muhtemelen pamuk kir denen bir
donu oldugu i¢in hakkinda boyle ihtilaf edildigi diigiiniilebilir. Hz. Peygamber’e yaygin kanaate gore
hicretin 6. (627) yilinda Mukavkis tarafindan veya Tebiik Seferi sirasinda Ferve b. Amr el-Clizami
ya da Eyle Meliki Yuhanna b. Ru’be tarafindan hediye edilmistir. Eyle melikince armagan edildigi
dogruysa kaynaklarda Eyliyye (34¥): Eyleli) ismiyle / sifatiyla anilan katir1 da bu olmalidur.

islam tarihinde Miisliimanlarin edindigi ilk katirdir. Cinsiyeti hususunda kaynaklarda erkek ve
disi oldugu yoniinde ¢eligkili haberler varsa da hadiscilerin birincisi iizerinde icma ettigi sdylen-
mektedir. Hz. Peygamber’in Huneyn Savasi’na bu katirin {izerinde katildigi ve onun kendisine
Tebiik Seferi sirasinda hediye edildigi seklindeki rivayetler birbiriyle uzlagsmamaktadir.

Resil-i Ekrem, hem savaslarda hem diger zamanlarda bindigi Diildiil’lin idaresini, ileride Misir
valiligi yapacak olan Ukbe b. Amir el-Ciiheni’ye vermistir. Daha sonra Hz. Ali’ye bagisladigi ve
onun Hariciler’e kars1 garpisirken bu katira bindigi rivayet edilmektedir. Diildiil’iin ondan ogullari
Hasan ve Hiiseyin’e, ardindan da diger oglu Muhammed b. Hanefiyye’ye gegtigine dair giivenilir-
ligi tartismaya acik bazi rivayetler vardir. Disleri dokiilecek ve dolayisiyla arpay1 ancak ezildiginde
yiyebilecek kadar yaslanmis olup Muaviye’nin hilifetinde Yenbu‘’da lmiistiir; fbn Sa‘d, I, 260,
491-492; Hammad, s. 99, 100, 103; Ibn Kuteybe, I, 149; Taberi, Ebii Ca‘fer Muhammed b. Cerir,
Tarihu’l-iimem ve’l-miilitk, Beyrut: Darii’l-kiitiibi’l-ilmiyye, ts., II, 141, 218-219; ibn Hibban,
el-Mecriihin, 11, 108; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Ebii’s-Seyh, 11, 396, 455; Hakim en-
Nisabird, 1T, 665; Hargisi, 111, 279, 292, 305, 307; Beyhaki, X, 26; Tbn Asakir, V, 219, 220, 221,
230; XVIII, 76; LIV, 198; Ebii’l-Ferec Ibnii’l-Cevzi, Sifatiis-safve, 1, 151; Ibnii’l-Esir, el-Kdmil,
I1, 180, 314-315; Nevevi, I, 60; Niiveyri, X, 80-85; XVIII, 300, 301; bn Seyyidiinnas, 11, 422; bn
Kayyim el-Cevziyye, I, 133, 134; Mogultay, s. 385; Kiitiibi, I, 436; Ibn Kesir, VI, 8, 9; Heysemi,
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kir (veya giimiisi beyaz) donlu bir ester oldugundan kendisine bu izmin verildigi
diisiiniilebilir;* Sehbd’ (sLg2d): Kir / Kirgil; Donu sebebiyle bu adi almistir)* ve
Himdre Samiyye (4ol & ylo>: Sam Karakagani);*” merkeplerine ise ‘Ufeyr (s
Ahucuk; “Boza yakin kizil veya sirt1 kizil bogiirlerinden karnina kadar beyaz ya da
ake1l boz renkli ahu” anlamindaki ‘afra kelimesinin kii¢iiltme kipidir. Dolayistyla
rengine nisbetle bu kiigiiltme ismini almistir)*® ve Ya fiir () saxs: Hazal / Ceren;
Ya 'fir “ahu yavrusu”, yani “ceren” veya ‘“ahu, hazal, gazel” manasinda olup
kendisine bu ismin hizina nisbetle verildigi soylenmektedir)* adlar takilmstir.

Mecma ‘u’z-zevd’id, V, 272; Demiri, 1, 371; ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 348; Makrizi, VII, 194,
220,221, 222; Ayni, XIV, 30; Amiri, II, 165; Sami, VII, 651-652; Diyarbekri, II, 186-187; Miinavi,
V, 173, 176; Halebi, 111, 431-432; Ziirkani, V, 106.

45 Restl-i Ekrem’e Dimetiilcendel emiri veya Ferve b. Amr el-Ciizami tarafindan hediye edilmistir.
Huneyn Savasi’na bu katiri tizerinde katilan Hz. Peygamber onu Ebu Bekir es-Siddik’a bagisla-
mistir; Ibn Sa‘d, 1, 491; Hammad, s. 99-100; Taberi, Tdarih, 11, 219; Harggsi, 111, 307; ibn Asakir,
1V, 230; Ibnii’l-Esir, el-Kamil, 11, 180; Niiveyri, X, 82, 85; XVIII, 300, 301; ibn Seyyidiinnas,
11, 268, 422; ibn Kayyim el-Cevziyye, 1, 134; Mogultay, s. 386; Kiitiibi, I, 436; Ibnii’n-Nehhas
ed-Dimaskd, I, 348; Makrizi, VII, 220; Amiri, IT, 165; Amiri, II, 165; Sami, VII, 652; Diyarbekri,
11, 186; Miinavi, V, 176; Halebi, 111, 432; Asimi, II, 24; Ziirkani, V, 106.

46 Diildiil ile bu ayn1 katir olabilir (Makrizi, VII, 221). Restl-i Ekrem’e Mukavkis veya Dihyetii’l-
Kelbi tarafindan hediye edilmistir. Hz. Peygamber’in yolculuklarinda bu katirla Ukbe b. Amir
ilgilenmistir; Abdiirrezzak es-San‘ani, V, 295; Ibn Sa‘d, I, 492; Taberani, e/-Mu ‘cemii’l-kebir, 111,
221; Hargfsi, 111, 303; ibn Asakir, IV, 213, 221; Ebii’l-Ferec Ibnii’l-Cevzi, Sifatii s-safve, 1, 151;
ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 134; Ibn Kesir, VI, 9; Demiri, I, 371-372; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski,
I, 348; Makrizi, VII, 136, 221, 222-223; Sami, VII, 654; Miinavi, V, 181; Asimi, II, 24.

47 Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, 11, 31; Heysemi, Mecma ‘u z-zeva id, V, 82; ibn Hacer el-Askalani,
el-Isdbe (nsr. Ali Muhammed el-Bicavi), Beyrut 1412/1992, 1, 290; Ziirkani, V, 107-108.

48 Mukavkis tarafindan hediye edilen bu merkebin Veda Hacci’nda 61diigii de Muaviye devrine kadar
yasadig1 da séylenmektedir. Bazi kaynaklarda ismi yanlislikla Gufeyr (,.ix1) olarak kaydedilmistir.
‘Ufeyr Ya ‘fiir’un ism-i tasgiridir; dolayisiyla ikisinin ayn1 hayvan olmasi muhtemeldir; Buhari, “el-
Cihad ve’s-siyer”, 46; Miislim, “Iman”, 49; Eb Daviad, “Cihad”, 53; Ibn Hanbel, I, 111; ibn Sa‘d, 1,
491, 492; Hammad, s. 99; Taberi, Tdrih, 11, 219; Ebii’s-Seyh, II, 396, 469, 472; Hakim en-Nisabiri,
11, 665; Hargtsi, 111, 290; Beyhaki, X, 25, 26; Tbn Asakir, V, 219, 220, 221, 230, 231, 232; Ibnii’l-
Esir, el-Kdmil, 11, 180; Tbnii’s-Salah es-Sehreziiri, Takiyyiiddin Osman b. Abdurrahman, Stydnetii
Sahihi Miislim (nsr. Muvaffak Abdullah Abdiilkadir), Beyrut 1408, s. 186; Nevevi, I, 60; Niiveyri,
X, 81-82; XVIII, 301; ibn Seyyidiinnas, 11, 422; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 134; Mogultay, s. 387;
Kiitiibi, I, 436; ibn Kesir, VI, 8, 9-10; Makrizi, VII, 194, 224, 225; ibn Hacer el-Askalani, Fethu 'I-
bdri, VI, 59; Ayni, XIV, 148; Amiri, II, 166; Sami, VIL, 609, 655; Diyarbekri, II, 187; Miinavi, V,
173, 174-175; Halebi, 111, 432; Asim, 11, 24; Ziirkani, V, 108.

49 Beyazla karisik kizil veya taba yahut boz renkli olup Arapga’da bakir esmeri rengini ifade eden
‘ufre kelimesinden hareketle boyle adlandirildigr da rivayet edilmektedir. Restlullah’a Ferve b.
Amr el-Ciizami tarafindan hediye edilmistir. Hz. Peygamber irtihal ettiginde kendisini bir kuyuya
attig1 veya Veda Hacc1 doniisii 61diigii sdylenmektedir; Abdiirrezzak es-San‘ani, V, 295; ibn Sa‘d, I,
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Binek develeri Kasva’ (s| g24)l: Kulag: kesik / Okgun; Kulaginin dortte
biri kesik olan deveye kasva ’ denir. Bir kosuda hizla gézden kayboldugu i¢in
kendisine “en uzak mesafe” anlamindaki bu ismin verildigi de sdylenir),>

50

491, 492; Hammad, s. 100, 103; Ibn Kuteybe, I, 149; Taberi, Tdrih, 11, 141, 169, 219; ibn Hibban,
el-Mecriihin, 11, 108; Taberani, e/-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Ebii’s-Seyh, 11, 471; Hargtsi, 111, 279,
307; ibn Asakir, IV, 221, 226, 230; XVIII, 76; LIV, 198; Ebii’l-Ferec Ibnii’l-Cevzi, Sifatii 5-safve,
I, 151; Ibnii’1-Esir, el-Kamil, 11, 180; Niiveyri, XVIII, 301; Ibn Seyyidiinnas, II, 422; ibn Kayyim
el-Cevziyye, 1, 133; Mogultay, s. 387; Kiitiibi, I, 436; Ibn Kesir, VI, 9, 10; Heysemi, Mecma ‘u z-
zevd'id, V, 272; Makrizi, VII, 222, 225; Ibn Hacer el-Askalani, Fethu l-béri, VI, 59; Ayni, XIV,
148; Amiri, 11, 166; Sami, VII, 599, 655-656; Diyarbekri, II, 187; Miinavi, V, 173, 175, 176, 181;
Halebi, I11, 432; Asimi, I1, 24; Ziirkani, V, 108.

Kulaginin dortte biri kesik olan deveye kasvd’, az bir kismi kesik olana cez‘'d’ veya ced‘d’,
ceyrekten fazlasi kesik olana ‘adbd’ denir. Dolayisiyla bu devesinin ‘Adbd’ (:L.a)l) veya
Cez'a’ | Ced‘d’ (sleax)l | sledxll) ve -muhtemelen yanlislikla- Gadbd’ (sLax)l) gibi farkl
isimlerle de amldig1 anlasilmaktadir. Tsim Kusvd (s s«2f) seklinde de kaydedilmektedir.

Kur renkli disi bir devedir (Ibn Hacer el-Askalani, Fethu I-bdri, V1, 74; Ayni, XIV, 161). Renginin
al / kizil oldugu da kaydedilmistir (ibn Huzeyme, es-Sahih (nsr. M. Mustafa el-A‘zami), Beyrut
1395/1975, 1V, 262; Beyhaki, 1V, 332). Rivayete gore Hz. Ebi Bekir, 800 veya 400 dirheme aldig1
bu deveyi Hz. Peygamber’e hicret yolculugunda kullanilmak tizere 400 dirheme satmis veya hediye
etmistir. Restl-i Ekrem’in lizerinde hicret ettigi siralarda yedi yasindaydi. Bu deve katildig1 yarislart
hi¢ kaybetmezken nihayet hicretin 6. senesinde bir bedevinin geng devesi tarafindan gecilince ashab
tiziilmiistiir. Bununiizerine Hz. Peygamber: “Allah’adiinyadayiicelttigiherseyialgaltmasthaktir”’ veya
buna benzer bir sdzle ashabini teskin etmistir (Buhari, “Cihad”, 59; “Rikak”, 38; Ebt David, “Edeb”,
9; Nesai, “Hayl”, 14). Restlullah Mekke fethedildiginde sehre bu devesinin {izerinde girmistir.
Maide stiresinin Hz. Peygamber bu devenin iizerindeyken nazil oldugu (Taberi, Muhammed b.
Cerir, Cami ‘u’l-beydn ‘an te’vili dyi’l-Kur’dn, Beyrut 1405/1985, VI, 83), Hayber’in fethine onun
iizerinde gittigi (Miislim, “Nikah”, 87), Medine’ye onun sirtinda hicret ettigi ve Mescid-i Nebevi-
’nin onun ¢oktiigii yere yapildigi rivayet edilmektedir (ibn Sa‘d, I, 237). Resil-i Ekrem, Hudeybiye
Antlagmasi ile sonuglanan umre yolculuguna (Buhari, “Surit”, 15; Miislim, “Cihad”, 132; Eba
David, “Cihad”, 168) ve Mekke Seferi’ne Kasva ile ¢ikmig (Buhari, “Megazi”, 73; Ebii’s-Seyh,
1L, 478), Veda Hacci’nda da hutbesini onun sirtinda okumustur (Miislim, “Hac”, 147; Eba David,
“Menasik”, 57; “Lukata”, 72; Ibn Mace, “Menasik”, 84; Tirmizi, “Menakib”, 32; Ibn Hibban,
Sahih, X, 426; Hakim en-Nisaburi, I, 547, 646; 111, 735). Hz. Ali’yi de, hicretin 9. (631) yilinda
hac emiri olarak gorevlendirilen Hz. Ebli Bekir’e yetisip heniliz inmis bulunan Tevbe stiresinin ilk
yedi ayetini duyurmak, ayrica miisriklerin bu yildan sonra hacca katilamayacagini ve hi¢ kimsenin
Kabe’yi ¢iplak tavaf edemeyecegini bildirmek {izere bu devenin sirtinda gondermistir (Tirmizi,
“Tefsirii’l-Kur’an”, 10; Nesai, “Menasikii’l-hac”, 186). Nihayet Kasva, Hz. Ebl Bekir’in halifeligi
sirasinda kendi halinde otlamaya birakildigi Naki‘otlaginda dlmiistiir; ayrica bk. Buhari, “Cihad”,
59; “Megazi”, 26; “Rikak”, 38; Ebl David, “Edeb”, 8; Nesai, “Hayl”, 14; Darekutni, “Hac”, 1;
Vakidi, II, 426; Abdiirrezzak es-San‘ani, V, 295; Ibn Sa‘d, I, 237, 492-493; ibn Eba Seybe, VI,
531; Hammad, s. 100, 101, 103; ibn Kuteybe, I, 149; Belaziiri, Ahmed b. Yahya, Ensdbii’I-Esrdf,
Beyrut: Darii’l-fikr, ts., I, 306; Taberi, Tdrih, 11, 219; ibn Hibban, el-Mecrithin, 11, 108; Taberani, el-
Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Ebii’s-Seyh, 11, 396, 475, 482-484; Hakim en-Nisaburi, 11, 665; Hargisi,
111, 279, 292, 309-310; Beyhaki, IV, 332; X, 16, 25, 26; ibn Asakir, IV, 220, 226, 233; XVIII, 76;
LIV, 198; LXVII, 186; Ebii’l-Ferec Ibnii’l-Cevzi, Sifatii s-safve, 1, 151; Ibnii’l-Esir, el-Kamil, 11,
180; Nevevi, I, 60; Niiveyri, X, 111-112; XVIII, 301; Ibn Seyyidiinnas, II, 422; ibn Kayyim el-
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Sa‘leb (<J=1: Tilki);*! sagmal develeri Hannd’ (sU>J\: Dilhun; Cok
icli bogirdigii icin “inleyen deve” anlamindaki bu ismi almistir),*
Sa‘diyye (=) Mutlu / Sadiye / Sa‘dli kiz),” Sakra’ (s) 22l
Alkiz / Kizil) veya Semrd’ (s JQ.,.J\: Semra / Esmer; Rengi sebebiyle
boyle isimlendirilmistir),”* ‘Aris / ‘Ureyyis (2 JJ\: Kogek; “Kiigiik
deve” demektir),>® Begiim (<= f'g)\: Hosses / Sesigiizel / Akses; Devenin
bogiirmesine begiim denir ki bogiirmesinin giizelligi sebebiyle bu ismi

51

52

53

54

55

Cevziyye, 1, 133, 134; Mogultay, s. 388; Kiitiibi, I, 436; ibn Kesir, 111, 188, 212, 304; IV, 173, 231;
V, 148, 171, 177, 183, 202, 215; VI, 8, 9; Huzai, s. 638-640; Heysemi, Mecma ‘u z-zevd'id, V, 272,
Makrizi, VII, 194, 229-237; Ibn Hacer el-Askalani, Fethu’l-bari, V1, 73-74; Amiri,AII, 166-167,
Sami, VII, 599, 659-660; Diyarbekri, I, 187; Miinavi, V, 176, 180; Halebi, 111, 432; Asimi, II, 23;
Zirkani, V, 109-111.

Hz. Peygamber Hudeybiye’deyken Hirds b. Umeyye el-Huzai’yi Kureys ile goriisiip sehre Hac
niyetiyle girmek istediklerini bildirmek iizere Mekke’ye Sa ‘leb’in lizerinde gondermisti. Ancak
Kureys deveyi kesmis ve elgiyi de dldiirmeye yeltenmisti; ibn Hanbel, IV, 324; ibn Asakir, XXXIX,
78; Niiveyri, X, 112; ibn Seyyidiinnas, II, 422; Huzai, s. 638; ibn Hacer el-Askalani, el-Isdbe, 11,
269; Sami, VII, 661; Ziirkani, V, 111.

Ismi Hinnd’ seklinde de sdylenmektedir ki buna gore “kina” anlamma gelir. Hicretin 6. yilinda
Ureneliler Hz. Peygamber’in azatli kdlesi Yesar’in giittiigli bu sagmal develeri gaspedip ¢obant
oldiirmiisler ve Hannd’y1 da kesmislerdi; Vakidi, II, 571; Tbn Sa‘d, I, 494-495; Hammad, s. 108;
Taberi, Tarih, 11, 219; Tbn Asakir, 1V, 234; Ibnii’l-Esir, e/-Kdmil, 11, 180; Niiveyri, X, 112-113;
Mogultay, s. 388; Kiitiibi, I, 436; Makrizi, VII, 247; Ayni, XIV, 161; Amiri, II, 166; Sami, VII,
657-658, 659; Diyarbekri, 11, 187, 188; Ziirkani, V, 111.

ibn Sa‘d, I, 494; Hammad, s. 108; Taberi, Tdrih, 11, 219; ibn Asakir, IV, 234; Tbnii’l-Esir, el-Kdmil,
1L, 180; Niiveyri, X, 112; Mogultay, s. 388; Kiitiibi, I, 437; Makrizi, VII, 243; Ayni, XIV, 161; Sami,
VII, 657; Diyarbekri, 11, 187, 188; Zirkani, V, 111.

Hz. Peygamber’in Medine’deki Nabat Pazar’nda Beni Amir’e mensup birisinden satin aldig1 ve
Hz. Aise’ye tahsis ettigi bu hayvan Beni Ureyne’nin saldirip gotiirdiigii sagmal develerdendir. Bu
iki isim yazilislarindaki benzerlik sebebiyle farkli iki deveye ait gibi goriinse de muhtemelen ayni
seydir; ibn Sa‘d, I, 494-495; Hammad, s. 107, 108; Taberi, Tdrih, 11, 219; Ibn Asakir, IV, 233-234;
Ibnii’1-Esir, el-Kamil, 11, 180; Niiveyri, X, 112, 113, 114; Mogultay, s. 388; Kiitiibi, 1, 437; Makrizi,
VII, 242, 243, 245; Ayni, X1V, 161; Amiri, 11, 166; Sami, VII, 657, 658, 659; Diyarbekri, II, 187,
188; Zirkani, V, 111.

Hz. Ummii Seleme’nin sagmal devesi olup Hz. Aise’ninkinden iigte biri kadar daha fazla siit verirdi.
Beni Ureyne’nin saldirip gotiirdiigii sagmal develerdendir; ibn Sa‘d, 1, 494-495; Taberi, Tarih, 11,
219; Tbnii’l-Esir, el-Kamil, 11, 180; Niiveyri, X, 112, 113, 114; Makrizi, VII, 243; Ayni, XIV, 161;
Sami, VII, 657, 658, 659; Diyarbekri, I, 187, 188; Ziirkani, V, 111-112. Bazi kaynaklarda yazim
benzerligi sebebiyle ‘Aris (_x,~): Sayvan / Kocaman / Azman) seklinde (Hammad, s. 108; ibn
Asakir, 1V, 234; Mogultay, s. 388; Kiitiibi, I, 437) ve yanlslikla ‘Udeys (_..1»)) olarak da (Amird,
11, 166) kaydedilmistir.
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almis olmalidir),>® Biirde / Berde (3> ,»: Nurdide / Gozbebegi),”” Zebbd
veya Zebba’ (L) veya «L3V: Killi)*® veya Reyyd’ (sb , i Siite kandiran;
“Igecege kandiran” anlamina gelmektedir),” Miihre veya Mehriyye (3 o
veya 4 g Ilkser / flkcan; Hayvanlarin ilk disi yavrusuna miihre denir

ki muhtemelen boyle bir 6zellik tasidigi i¢in bu adi almistir),*® Yesire
/ Yiiseyre (5 pl: Baysal / Uysal),"! Hafde /| Hafide /| Hafede (5Ji>J\:
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Ismi Bugiim biciminde de telaffuz edilmektedir. Hz. Peygamber’in esi Hz. Sevde’ye verdigi
devedir; ibn Sa‘d, I, 494; Hammad, s. 108; Taberd, Tarih, 11, 219; Hargisi, 111, 311; Tbn Asakir, IV,
234; Tbnii’1-Esir, el-Kdmil, 11, 180; Niiveyri, X, 112; Mogultay, s. 388; Kiitiibi, I, 437; Makrizi, VII,
243; Ayni, X1V, 161; Amird, 11, 166; Sami, VIL, 657; Diyarbekri, 11, 187, 188.

Dahhék b. Siifyan el-Kilabi’nin Hz. Peygamber’e hediyesi olup iki deveninki kadar siit verirdi.
Hanim sahabilerden Hind ve Esma hazretleri bununla ilgilenirdi; ibn Sa‘d, I, 494-495; Hammad, s.
108; Taberi, Tarih, 11, 219; ibnii’l-Esir, el-Kdmil, 11, 180; Niiveyri, X, 114; XVIIL, 301; Mogultay,
s. 388; Huzai, s. 638; Amiri, II, 166; Ayni, XIV, 161; Sami, VII, 658-659; Diyarbekri, II, 187-188;
Zirkani, V, 111. Muhtemelen yazilis benzerligi sebebiyle Merve (35,4l Merve / Yalim / Alatas) ve
Sevre | Siire (s,5.: Aliye / Satvet / Sert) bigimlerinde zikredilen develer de bununla aym olabilir
(Hargtis, III, 311; Niiveyri, X, 115; Mogultay, s. 388; Huzai, s. 639; Ibn Seyyidiinnas, II, 423; Ayni,
X1V, 161; Sami, VII, 658; Diyarbekri, I, 188; Ziirkani, V, 112). Arapg¢a sozliikte merve “sert ya da
yumusak esmer kirmizimtirak her tiirlii volkanik tag” anlamina gelir. Bu deve Hz. Peygamber’e
Sa‘d b. Ubade tarafindan hediye edilmistir. Sevre / siire ise “sert ve keskin icki / sirke; sanli, ulu,
yiice” gibi manalar igermektedir.

Bu devenin ismi kaynaklarda yazilis benzerligi sebebiyle Reyyd (i JI: Burcu / Meltem), Dubbd’ veya
Debba’ (-LWI: Kabak / Dobis veya Killi) yahut Rend’ / Rund’ (G )I: Seving / Albeni / Alimli) gibi farkli
sekillerde kaydedilmektedir. Hz. Peygamber’in Medine’deki Nabat Pazari’nda Beni Amir’e mensup
birisinden satin aldig1 bu deve Beni Ureyne’nin saldirip gétiirdiigii sagmal develerdendir; Ibn Sa‘d, I,
494-495; Hammad, s. 107; Taberi, Tdrih, 11, 219; Ibn Asakir, IV, 233-234; Ibnii’l-Esir, el-Kdamil, 11, 180
Kiitiibi, T, 437; Makrizi, VII, 242; Amiri, II, 166.

Taberi, Tarih, 11, 219; Tbnii’l-Esir, el-Kdmil, 11, 180; Niiveyri, X, 113, 114; Mogultay, s. 388; Sami,
VII, 658, 659; Ayni, XIV, 161; Diyarbekri, II, 187, 188; Ziirkani, V, 111. Arap¢a’da bol siitlii deveye
Ca‘fer denmesinden hareketle belki bu isimle de karsilanabilirdi.

Beni Ukayl’in develerinden olup Sa‘d b. Ubade b. Neam b. Ukayl tarafindan Hz. Peygamber’e
gonderilmistir. Beni Ureyne nin gasp ettigi sagmal develerdendir; ibn Sa‘d, I, 495; Hammad, s. 107,
108; Taberi, Tdrih, 11, 219; Ibn Asakir, IV, 233; Ibnii’l-Esir, el-Kdmil, 11, 180; Ibn Seyyidiinnas, II,
422-423; Tbn Kayyim el-Cevziyye, 1, 134; Niiveyri, X, 114; XVIIL, 301; Mogultay, s. 388; Kiitiibi,
I, 437; Huzai, s. 639, 640; Makrizi, VIL, 242; Amiri, 11, 166; Sami, VI, 658, 659; Diyarbekri, I,
188; Ziirkani, V, 111, 112.

ibn Sa‘d, 1, 494-495; Hammad, s. 108; Taberd, Tdrih, 11, 219; ibn Asakir, IV, 234; Ibnii’l-Esir, el-
Kamil, 11, 180; Niiveyri, X, 113, 114; Mogultay, s. 388; Kiitiibi, I, 437; Makrizi, VII, 243; Ayni, XIV,
161; Sami, VII, 657; Ziirkani, V, 112. Muhtemelen bir istinsah hatasi sonucu Diyarbekri (II, 187, 188)
tarafindan ‘Asire (s n)l) Ve Amiri (11, 166) tarafinda da Niiseyre (s 1) seklinde kaydedilmistir.
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Evgin / Coskun / Tezer; “Hizli; yardime1” gibi anlamlar tasimaktadir),®
Miikteseb (W!: Olca / Ganimet; EbG Cehil’e ait olup Bedir
Savasi’nda ganimet olarak ele geg¢irildigi i¢in kendisine “kazanilmis”
manasindaki bu ad verilmistir)® seklinde isimlendirilmistir.

Kegilerine Bereket (4S ,; Verimliliginden dolayr boyle adlandirildig
anlagilmaktadir),* ‘Ucve (s s2=¢: Siit kuzusu; Ananin yavrusunu siitten
ge¢ kesmesine ve dilimizde balgik hurma diye bilinen iyi bir cins Medine
hurmasia ‘acve, Oksiliz kalan yavruyu beslemek i¢in igirilen siite ‘ucve
denir) veya ‘Acre (s ,>=¢: Acar / Balaban; Tiknaz ve acar kimse ise ‘acre
diye nitelenir),* Siikyd (Law: Bulak / Suvarma; Bol siitlii oldugu i¢in béyle
adlandirilmis olsa gerektir),® Zemzem (r 3 Sttlintin bollugu sebebiyle
kendisine bu isim verilmis olmalidir),”” Verse (4w y 9: Sarikiz / Sarman / Siitli;
Siitlii bir cins kegiye verse denir. Ayrica vers, daha ¢cok Yemen ve Habesistan
bolgesinde yetisen ve sar1 boya yapiminda da kullanilan bir ¢esit bitki olup
dilimizdeki karsilig1 “ala ¢ehre”dir; dolayisiyla bu ismi ya veriminden veya

62 Mogultay, s. 388; Ibn Seyyidiinnas, II, 423; Sami, VII, 658; Diyarbekri, 11, 188.
63 Kureys miisriklerini kizdirmak icin Hudeybiye’de kurban edilmistir; Ziirkani, V, 111.

64 Builk yedi kegisinin Ummii Eymen tarafindan giidiildiigii soylenmektedir. Baz1 kaynaklarda Bereket
bir karisiklik eseri sagmal develerinden birinin adi olarak da zikredilmektedir; Ibn Sa‘d, I, 495;
Hammad, s. 106; Taberd, Tdrih, 11, 220; Hargtst, 111, 314; ibn Asakir, X VIIL, 76; Ibnii’l-Esir, el-Kdmil,
1L, 180; Niveyri, X, 127; XVIIL, 302; Mogultay, s. 389; Kiitiibi, I, 437; Huzai, s. 643, 644; Makrizi,
VII, 255; Sami, VII, 665; Diyarbekri, I, 188; Miinavi, V, 173; Ziirkani, V, 111, 112.

65 Bazi kaynaklarda ‘Acre bir karisiklik eseri sagmal develerinden birinin adi olarak da zikredil-
mektedir; Ibn Sa‘d, I, 495; Hammad, s. 106; Taberi, Tdrih, 11, 220; Hargtsi, 111, 314; Ibnii’l-Esir,
el-Kamil, 11, 180; Niiveyri, X, 127; XVIII, 302; Mogultay, s. 389; Kiitiibi, I, 437; Huzai, s. 643, 644;
Makrizi, V1L, 255; Sami, VII, 66; Diyarbekri, 11, 1885; Miinavi, V, 173; Ziirkani, V, 111.

66 Bazi eserlerde Siikyd bir karisiklik sonucunda sagmal develerinden birinin ismi olarak da anil-
maktadir; Ibn Sa‘d, I, 495; Hammad, s. 106; Taberi, Tdrih, 11, 220; Hargisi, 111, 314; Ibnii’l-Esir,
el-Kamil, 11, 180; Niveyri, X, 127; XVIII, 302; Mogultay, s. 389; Kiitiibi, I, 437; Huzai, s. 643, 644;
Makrizi, VII, 255; Sami, VII, 665; Diyarbekri, II, 188; Miinavi, V, 173; Ziirkani, V, 111.

67 Bazi kaynaklarda Zemzem bir karigiklik eseri sagmal develerinden birinin ad1 olarak da kaydedilmek-
tedir; Ibn Sa‘d, 1, 495; Hammad, s. 106; Taberd, Tdrih, 11, 220; Hargasi, 111, 314; [bnii’1-Esir, el-Kdmil,
11, 180; Niiveyri, X, 127; XVIII, 302; Mogultay, s. 389; Kiitiibi, I, 437; Huzai, s. 643, 644; Makrizi,
VII, 255; Sami, VII, 665; Diyarbekrd, 11, 188; Miinavi, V, 173; Ziirkani, V, 111.
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renginden almustir),® Etlal (J}Uai: Baysu / Sagmal),” Efrdaf (<2 J.lai Soylu
/ Cins / G6zde)” ve Yiimn (&o.:.\h Yom / Ongun / Ugur / Olcay / Eymen);”!
koyunlarma ise Kamer (_5: Kamer / Gengay) veya Kumre (8 ,o3: Giimiisi /
Bozlak / Kirgil; Giimiisi renginden dolay1 bu ismi almis olmalidir),” Gunye
(4ve: Goneng / Ering / Giirsu) veya Gayse (£.£: Yagmur / Serpin) yahut
Gavse | Gavsiyye (i ¢ | & 4¢: Figan / Efgan)” gibi isimler verilmistir.

Taarruz silahlarindan palast Zii I-fikar (;lad)l 3: Gedikli; Namlusunun sirtinda,
bel kemigindeki [ ‘amiidu fakir] omurgalar andiran tek diize yedi tirtik, kertik,
gedik oldugu i¢in boyle isimlendirilmistir);’* kih¢lar1 ‘4db (gfwb.d\: Keskin /

68 Ibn Sa‘d, I, 495; Hammad, s. 106; Taberi, Tarih, 11, 220; Hargsi, 111, 314; Kiitiibi, I, 437; Huzai,
s. 643, 644; Makrizi, VII, 255; Sami, VII, 665; Minavi, V, 173. Bu isim baz1 kaynaklarda muhte-
melen bir istinsah hatasi sonucu Verse (is,;: Cevik) seklinde gegmekte ve bir karisiklik eseri sagmal
develerinden birinin ad: olarak da zikredilmektedir; Ibnii’1-Esir, e/-Kdmil, 11, 180; Niiveyri, X, 127;
XVIIL, 302; Mogultay, s. 389; Diyarbekri, 11, 188; Ziirkani, V, 112.

69 Itlal (J3b)) seklinde de kaydedilmektedir. Baz1 kaynaklarda Etldl bir karisiklik eseri sagmal devele-
rinden birinin ad1 olarak da anilmaktadir; Ibn Sa‘d, I, 495; Hammad, s. 106; Taberi, Tdrih, 11, 220;
Hargtsi, 111, 314; ibnii’l-Esir, el-Kamil, 11, 180; Niiveyri, X, 127; XVIII, 302; Mogultay, s. 389;
Kitibi, 1, 437; Huzal, s. 643; Makrizi, VIL, 255; Sami, VII, 665; Diyarbekri, 11, 188; Miinavi, V,
173; Zirkani, V, 111.

70 Itrdf () b): Karakuyruk) seklinde de zikredilmektedir. Baz1 kaynaklarda Etrdf bir karigiklik eseri
sagmal develerinden birinin ad1 olarak da anilmaktadir. Huzai tarafindan (s. 643, 645) bir tashih
hatasi sonucu Etvdf (< ,bi) seklinde kaydedilmistir; Ibn Sa‘d, I, 495; Hammad, s. 106; Taberd, Tdrih,
11, 220; Hargisi, 111, 314; Ibnii’l-Esir, el-Kdmil, 11, 180; Niiveyri, X, 127; XVIIIL, 302; Mogultay,
s. 389; Kiitiibi, I, 437; Makrizi, VII, 255; Sami, VII, 666; Diyarbekri, II, 188; Miinavi, V, 173;
Zirkani, V, 111.

71 Acaba Hz. Peygamber’in davarlarmi giiden Ummii Eymen’in adi (;,e. (’T) yazim hatasindan
kaynaklanan bir karisiklik ve kelime diismesi sonucu ge¢ donem kaynaklarina bir kegi ismi gibi
girmis olabilir mi? Niiveyrd, X, 126-127; ibn Seyyidiinnas, II, 423; Mogultay, s. 389; Huzai, s. 643;
Makrizi, VII, 256; Sami, VII, 66; Diyarbekri, II, 1886; Miinavi, V, 173; Ziirkani, V, 112.

72 Bu koyun kaybolmus ve 6liisii bulunmustur. Baz1 kaynaklarda Kamer bir karigiklik eseri sagmal
develerinden birinin ad1 olarak da zikredilmektedir; Ibn Sa‘d, I, 496; Niiveyri, X, 127; Ibn Seyyi-
diinnas, 11, 423; Mogultay, s. 389; Huzai, s. 643; Makrizi, VII, 256; Sami, VII, 666; Diyarbekri, II,
188; Miinavi, V, 173; Zirkani, V, 112.

73 Hz. Peygamber’in bizzat siitiinii i¢tigi koyundur. Bazi kaynaklarda Gavse / Gayse bir karigiklik
eseri sagmal develerinden birinin adi olarak da zikredilmektedir; Hargisi, 111, 314; Niiveyri, X,
126; XVIII, 302; ibn Seyyidiinnas, 11, 423; Mogultay, s. 389; Huzai, s. 643, 644; Makrizi, VII, 256;
Sami, VII, 666; Diyarbekri, II, 188; Miinavi, V, 173; Ziirkani, V, 112. Istinsah hatas1 sonucu ‘Aybe
(i.¢) seklinde dahi kaydedilmistir; Amird, I, 167.

74 Zii’l-fekar seklinde sdylendigi de bildirilen bu ucu ¢atalli pala, Bedr Savasi’nda ganimet olarak ele
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Faysal; ince keskin kili¢ demektir) veya Kadib (w,b_ﬁ\: Kamgi1 / Dalkili¢; Kadib
de ince keskin kili¢ demektir ki buna dilimizde dalkili¢ veya kam¢1 ad1 verilir),”
Bettar (,LJ): Nester; Bu da “keskin” anlamina gelmektedir),”® Haif (il
Oliim),” Rasiib (< o Jj\: Zimba / Dagdelen / Oyucu / Desici / Batici / Kakici

75

76

77

gecirilmistir (Ibn Mace, “Cihad”, 18; Tirmizi, “Siyer”, 12; Ibn Hanbel, I, 271; Ibn Habib, s. 411;
Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebitr, X, 303; Beyhaki, VI, 304; VII, 41; Heysemi, Mecma ‘u’z-zevd id,
VII, 180). Haccac b. Allat tarafindan hediye edildigi de rivayetler arasindadir (Taberani, e/-Mu ‘ce-
mii’l-kebir, 111, 221; Ibn Asakir, IV, 213; Ayni, XIII, 168). Bu ismin palaya 6nceki sahibi tarafindan
verildigi ve Hz. Peygamber’in de onu degistirmedigi rivayet edilmektedir. Uzunlugu yedi, eni ise
bir karis olan palanin giimiis siislemeleri vardir. Kitabe kartusunda da su yazinin bulundugu rivayet
edilmektedir: “Miiminlere akillilik yarasir, Islam’da ezilmis kimse birakilmaz ve Miisliiman kafire
kargilik katledilmez” (35 wlws Jo Vs 3V 3 o 5as 85 Y5 o5l e Jad)); Vakadi, 1, 103; Abdiir-
rezzak es-San‘ani, V, 295; Ibn Sa‘d, I, 485-486; Hammad, s. 101-102, 103; Taberi, Tarih, 11, 220;
Ibn Hibban, el-Mecriihin, 11, 108; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, XI, 111; XX, 360; Ebii’s-Seyh,
11, 375, 378, 385, 387, 396; Hakim en-Nisaburi, 11, 665; Harglsi, 111, 279, 292; Beyhaki, X, 26;
ibn Asakir, IV, 212, 215, 218, 220, 221, 226, 230; XVIII, 76; LIV, 198; ibnii’l-Esir, el-Kdamil, 11,
180, 181; Niiveyri, XVIII, 296; Ibn Seyyidiinnas, II, 415; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130, 132;
Mogultay, s. 391; Kiitiibi, I, 429; Ibn Kesir, VI, 5, 8, 9; Huzai, s. 409, 413; Heysemi, Mecma ‘u ’z-
zevd'id, V, 272; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 501; Makrizi, VII, 134-136, 141, 194; Ayni, XIII,
182; Amiri, II, 168; Sami, VII, 599; Diyarbekri, II, 188; Miinavi, V, 173, 175-177; Halebi, III, 427;
Asmmi, 11, 22; Ziirkani, V, 86.

Her ikisi icin de, Hz. Peygamber Bedr’e giderken Sa‘d b. Ubade tarafindan hediye edildigi ve
Beni Kaynuka’dan ele gecirilen ii¢ kiligtan biri oldugu yoniinde farkl bilgiler vardir. Restlullah’mn,
Medine’ye hicret ederken yaninda tasidig iki kiligtan biri olan bu silah1 Bedir Savasi’nda kullan-
dig1 da rivayet edilmektedir. ikisi -yer yer birlikte anildiklarina gore eger farkh kiliglarsa- yazilis
benzerligi sebebiyle kaynaklarca birbirine karistirilmis olabilir, zira her biri hakkinda benzer riva-
yetler bulunmaktadir. Bunun bir kili¢ degil de Memsiik (as. bk.) isimli ¢evgeni (c.24)l) oldugu da
soylenmistir; Vakidi, I, 103; Hammad, s. 101; Taberd, Tdrih, 11, 220; Hargfsi, 111, 281; ibn Asékir,
1V, 213, 215; Ibnii’l-Esir, el-Kamil, 11, 181; Niiveyri, XVIII, 297; Ibn Seyyidiinnas, II, 415-416;
Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay, s. 391, 392; Kiitiibi, I, 429; Huzai, s. 409, 412, 413;
ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, 1, 501, 502; Makrizi, VII, 134-135, 141; Ayni, XIII, 182; Amiri, II,
168; Sami, VII, 583; Diyarbekri, II, 188; Halebi, 111, 427, 428; Asimi, 11, 22; Ziirkani, V, 86, 88.
Beni Kaynuka’dan ele gegirilen ii¢ kilictan biridir; Vakidi, I, 178; Ibn Sa‘d, I, 486; Hammad, s.
102; Taberd, Tdrih, 11, 220; Hargasi, 111, 281; Ibn Asakir, IV, 215, 217; Ibnii’l-Esir, el-Kdamil, 11, 180
Niiveyri, XVIIIL, 297; Ibn Seyyidiinnas, II, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay, s. 391;
Kiitiibi, I, 429; Huzai, s. 409; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 501; Makrizi, VII, 134, 142; Ayni, XIII,
182; Amird, 11, 168; Sami, VII, 583; Diyarbekri, 11, 188; Asimi, 11, 22; Ziirkani, V, 87.

Bazi kaynaklarda istinsah hatas1 sonucu Hayf (iJ)) seklinde kaydedilmigse de bu isim bir kilig
icin anlamli degildir (Hammad, s. 102; Halebi, 111, 427). Beni Kaynuka’dan ele gecirilen ii¢ kiligtan
biridir. Rahmet peygamberi olmasina ragmen kilicina bu ismi vermistir; bn Sa‘d, I, 486; Taberd,
Tarih, 11, 220; Hargdsi, 111, 281; Ibn Asakir, IV, 215, 217; Ibnii’l-Esir, el-Kdmil, 11, 180; Niiveyri,
XVIIL, 297; Ibn Seyyidiinnas, 11, 416; ibn Kayyim el-Cevziyye, 1, 130; Mogultay, s. 391; Kiitiibi, I,
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/ Sis; “Darbesi carpti@i yerden hedefin i¢ine dogru ilerleyip duran kili¢”
manasindadir),”® Mihzem (pJ><odl: Bickm),” Samsime (dsloonzll: Pala;
“Biikiilmez keskin kili¢” anTammdadlr),80 Me siir (4 ;LJ\: Yadigar; Bu ismin,
kilicin namlusundaki nakislari veya parlakligi sebebiyle “parlak, 1s1ldak, aydin”
manasi tagimasi ihtimaline ragmen Hz. Peygamber’e babasindan miras kaldig1
i¢in “atadan kalan” anlaminda olmasi kuvvetle muhtemeldir)®! ve Kalai ( uxl.?:)\:
Kal‘a isi; Hulvan’in Hemedan tarafinda olup kiliglartyla taninan Mercii’l-kal‘a

78

79

80

81

429; Huzai, s. 409, 413; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502; Makrizi, VII, 134, 142; Ayni, XIII, 182;
Amird, 11, 168; Sami, VII, 583; Diyarbeki, II, 188; Asimi, I1, 22; Ziirkéni, V, 87.

Menat Mabedi, 25 Ramazan 8 (16 Ocak 630) tarihinde Hz. Peygamber’in gorevlendirdigi Sa‘d b. Zeyd
el-Esheli tarafindan ortadan kaldirilmigtir. Bu olayin fetih i¢in Mekke’ye hareket edildikten dort veya
bes gece sonra gerceklestigi, Restil-i Ekrem’in Menat Méabedi’ni yikmak tizere Ali b. Ebii Talib’i (veya
Eba Siifyan b. Harb’i) gorevlendirdigi, onun da tapinagi ortadan kaldirip oradan aldiklarini Restlul-
lah’a getirdigi, bunlarin arasinda Gassan Krali Haris b. EbG Semir’e ait Mihzem ve Rasiib adinda iki
kilicin bulundugu ve Hz. Peygamber’in bu kiliglar1 Hz. Ali’ye verdigi de rivayet edilmistir. Fakat ayni
kaynaklar, bu kiliglarin Tay kabilesinin putu olan Fiils (Fels veya Fiiliis) Mabedi’nde bulundugunu
aktarmaktadir. Ayrica Zeydii’l-Hayr tarafindan hediye edildigi de rivayet edilmektedir; Ibnii’l-Kelbi, s.
30; ibn Hisam, Ebi Muhammed Cemaleddin Abdiilmelik b. Hisam b. Eyyiib el-Meafiri, Es-Siretii n-
nebeviyye (nsr. Mustafa es-Sekka ve dgr.) Kahire 1355/1936, I, 90; Ibn Sa‘d, I, 486; 11, 147; Hammad,
s. 102; Taberd, Tarih, 11, 164, 220; Hargasi, I11, 281; Ibn Asakir, IV, 215, 217, 218; Ibnii’l-Esir, e/-Kdmil,
I, 181; Niiveyri, XVIIIL, 297; ibn Seyyidiinnas, II, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay, s.
391; Kiitiibi, I, 429; Huzai, s. 409-410, 412; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502; Makrizi, VII, 134, 142;
Ayni, XIII, 182; Amiri, 11, 168; Sami, VIL, 583; Diyarbekri, 11, 188; Halebi, 111, 427; Asimi, 11, 22. Bu
kilicin Sebe Melikesi Belkis tarafindan Hz. Siileyman’a hediye edilen dokuz kiligtan biri oldugu da ileri
stirilmektedir; Diyarbekr, 11, 188; Halebi, 111, 428; Ziirkani, V, 87-88.

Muhtemelen bir istinsah hatasi sonucu Mihdem (pa5-.J1) seklinde de kaydedilmektedir; Fiils tapi-
nagindaki putun lizerinden ele gecirilmistir. Zeydiil-Hayr tarafindan hediye edildigi de sdylenmek-
tedir; Ibn Hisam, I, 90; ibn Sa‘d, I, 486; Hammad, s. 102; Taberi, Tdrih, 11, 220; Hargisi, 111, 281;
Ibn Asakir, IV, 215, 217, 218; Ibnii’1-Esir, el-Kamil, 11, 181; Niiveyri, X VIIL, 297; ibn Seyyidiinnas,
11, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay, s. 391; Kiitiibi, I, 429; Huzai, s. 409-410, 412;
Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502; Makrizi, VII, 134, 142; Ayni, XIII, 182; Amiri, II, 168; Sami,
VII, 583; Diyarbekri, 11, 188; Halebi, 111, 428; Asimi, 11, 22; Ziirkani, V, 87-88.

Amr b. Ma‘dikerib ez-Zebidi’ye ait meshur bir kiligtir. Bunun Hz. Peygamber’e, onun tarafindan
da Yemen’e vali olarak génderecegi sirada Halid b. Said b. el-As’a hediye edildigi ileri siiriiliirse
de Resiil-i Ekrem’e intikali dogru gériinmemektedir; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 501; Makrizi,
VII, 142; Ayni, XIII, 182; Halebi, I1I, 427. Yemani adli kilig bu olabilir; ibn Seyyidiinnas, II, 416;
Kiitiibi, I, 429; Sami, VII, 583-584; Ziirkani, V, 88.

Bazi kaynaklarda Me biir (, s;L: breli / igneli) adiyla da anilmasindan bir meg veya dalkilig oldugu
sonucu ¢ikarilabilir. Hz. Peygamber’in Medine’ye hicreti sirasinda tasidigi iki kiligtan biridir;
Hammad, s. 101; Hargisi, 111, 280; Ibn Asakir, IV, 214; ibn Seyyidiinnas, II, 415; Ibn Kayyim el-
Cevziyye, I, 130; Mogultay, s. 391; Kiitiibi, I, 429; Huzai, s. 409, 412; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski,
I, 501; Makrizi, VII, 134, 141; Ayni, XIII, 182; Sami, VII, 581; Diyarbekri, II, 188; Halebi, 111, 427;
Asimi, 11, 22; Ziirkani, V, 85-86.
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isimli yere nisbetle kendisine bu ad takilmistir);*> harbeleri Neb‘a’ / Neb‘a
(4x)/ ¢ laddl: Kaym; Ismini gdvdesinin imal edildigi agagtan almis olmalidir),®
Beyzd’ (sLa.Jl: Akca / Beyz; Govdesi akca agagtan mamuldiir),** Kamere
(5 o2)l: Aydin/ Giimiisi/ Gok / Havayi),* Hed (J¢J!: Yikim / Civanmert / Ht);*
muzraklar1 Miisvi (g jid\: Cakict / Mihlayic1 / Oliimeiil; Diismani yerine
caktigi, mihladig1 i¢in boyle isimlendirilmistir),*” Miisennd /| Miisni /| Miisna
( d‘id\: Cifte / Catal / Zipkin);*® kargis1 Nemir ( ,c..ﬂ\: Kaplan; “Kaplan, onun
gibi benekli veya ¢izgili sey; kiiclik bulut; kaplan alacasi yagmur bulutu” gibi
manalar1 vardir);® yaylar Seddd (310 Nisanc1 / Akdz / Dilsiz / Savar;

82 Kulai seklinde de soylendigi belirtilmektedir. Beni Kaynuka’dan ele gecirilen ti¢ kiligtan biridir;
Vakidi, 1, 178; 111, 988; ibn Sa‘d, I, 486; 11, 29; Hammad, s. 102; Taberi, Tdrih, 11, 220; Hargisi,
111, 281; Ibn Asakir, IV, 215, 217, 218; Ibnii’l-Esir, el/-Kdmil, 11, 180; Niiveyri, XVIII, 296-297; ibn
Seyyidiinnas, II, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay, s. 391; Kiitiibi, I, 429; Huzai, s.
409; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 501; Makrizi, VII, 134; Ayni, XIII, 182; Amiri, 11, 168; Sami,
VII, 583; Diyarbekri, 11, 188; Halebi, 111, 427; Asimi, 11, 22; Ziirkani, V, 87.

83 Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; ibn Seyyidiinnas, II, 416; ibn Kayyim el-Cevziyye, I,
131, 133; Mogultay, s. 393; Huzai, s. 415; Heysemi, Mecma ‘u 'z-zevd 'id, V, 2723 Sami, VII, 585;
Diyarbekri, 11, 189; Miinavi, V, 176; Halebi, 111, 429. Muhtemelen yazilislari birbirine karistirilmak
suretiyle Beti‘a (ix)1), Ben'd’ (+) ve Sigd’ ? (+x.J) sekillerinde de zikredilmektedir; ibn Kesir,
VI, 9; ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502.

84 Biiyiik bir harbedir; ibn Hibban, el-Mecriihin, 11, 108; Ibn Seyyidiinnas, II, 416; ibn Kayyim el-
Cevziyye, 1, 131; Mogultay, s. 393; Kiitiibi, I, 431; Huzai, s. 415; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I,
502; Sami, VII, 585; Diyarbekri, 11, 189; Miinavi, V, 176; Halebi, 111, 429; Asimi, 11, 22.

85 Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 133; Sami, VII, 586.

86 Sami, VII, 586. Bu Hir (,¢)l) seklinde de kaydedilmistir; Mogultay, s. 393; Diyarbekr, II, 189.

87 BeniKaynuka’dan ele gecirilmistir; Ibnii’l-Esir, en-Nihdye, 1, 230; Ibn Seyyidiinnas, II, 416; Ibn Kayyim
el-Cevziyye, 1, 131; Mogultay, s. 390; Kiitiibi, I, 430; Huzai, s. 415; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502;
Makrizi, VI, 152; Diyarbekrd, 11, 189; Halebi, 11, 428; Asmmi, I1, 22; Ziirkani, V, 91.

88 Niiveyri, XVIII, 297; Ibn Seyyidiinnas, II, 416; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 131; Mogultay, s. 390;
Huz4i, s. 415; Amird, I1, 167; Diyarbekri, 11, 189; Halebi, 111, 428; Asimi, 11, 22; Ziirkani, V, 91. Bu
-eger oncekinden farkliysa ve ismine bakilirsa- muhtemelen ¢atal tiirii bir mizrak olmalidir; ¢iinkii
catalin birbirine paralel iki sivri ucu vardir. Zipkin tiiri bir mizrak olmasi da ihtimal dahilindedir;
¢linkli zipkiin temreninin boyun kisminda sivri ve keskin uglu ileriye ve geriye kivrik ikiser
kancas1 vardir. $ami’nin kaydettigi (VII, 585) Miinseni (_:z.Ji: Katmer / Burgu) isimli harbe -her
ne kadar Miisvi ile birlikte aniliyorsa da- muhtemelen bir istinsah hatasi sonucu farkli gibi verilmis
aym mizrak olmaldir (Hargisi, 111, 285; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502). Halebi ise dogru-
sunun Miinsi (_z.J) seklinde olmasi gerektigini sdylemektedir (III, 429). Makrizi’nin muhtemelen
bir istinsah hatasi sonucu Senini ? (_;y2J)l) adiyla andig1 ve Beni Kaynuka’dan ele gegirildigini
sOyledigi (VIL, 152) mizrak da bu (veya onceki) olmalidir.

89 Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Ibn Kesir, VI, 9; Heysemi, Mecma ‘u’z-zevd id, V, 272;
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“Rastlama; sessiz kalma; engelleme; dogruluk™ gibi anlamlara gelmektedir),”
Revhd’ (s> 5 JJ\: Perran / Esin / Eser; “Gitmek, ge¢mek; riizgarli olmak;
genis ve ferahlik verici olmak’ manalarindaki revi kokiinden tiireyen bu isim
“esin, esinti, eser, esen” gibi anlamlar tagimaktadir),” Beyza’ sbé.xj\: Akca
/ Beyaz / Agca; Akagagtan imal edildiginden bdyle anilmis olsa gerektir),*
Safrd’ (s\ ,a2)): Sarigin / Sarikiz; Kaym agacindan mamul oldugundan
boyle adlandirildigi diisiintilebilir),”® Ketiim (r jzﬁ\: Sirdas / Sessiz / Suskun
/ Sakine; Atis sirasindaki sessizligi sebebiyle bu isme layik goriilmiistiir)* ve

90

91

92

93

94

Miinavi, V, 177; Halebi, 111, 429. Bu, muhtemelen yazilislarindaki benzerlik sebebiyle yanlislikla
Miihr (¢J)1) seklinde de kaydedilmistir; Halebi, 111, 429.

Kayn agacindan mamul olan bu yay (Ibn Hibban, el-Mecriihin, 11, 108; Ibnii’l-Esir, en-Nihdye, 11,
352; Mogultay, s. 390; ibn Kesir, V1, 9; Heysemi, Mecma ‘u z-zeva id, V, 272; Makrizi, VII, 149;
Diyarbekri, 11, 189; Halebi, III, 428; Asimi, II, 23) muhtemelen bir yazim hatasi olarak Zii’s-sedad
(sladi 53), Siidas ? (.landh) ve Seddad (slazi: Vurucu) ve Sevad (sl ,..J1: Kara) olarak da anilmaktadir
(ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 131, 132; Huzai, s. 416, 417, 418; Sami, VII, 579; Diyarbekri, II,
189; Miinavi, V, 176; Zirkani, V, 90). Taberani’nin (e/-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111) iki kelimenin
yazilislarindaki benzerlik sebebiyle bu adla -herhélde bir istinsah hatasi sonucu- yay () yerine
at (. ) olarak zikrettigi de muhtemelen budur.

Beni Kaynuka’ kabilesinden ele gecirilmis ve Uhud Savasi’nda kullanilmistir; Vakidi, I, 178; Tbn
Sa‘d, I, 489; Hammad, s. 102; Taberi, Tdrih, 11, 220; Hargisi, 111, 290; Ibn Asakir, IV, 215, 216,
218; Ibnii’l-Esir, el-Kdmil, 11, 181; Niiveyri, XVIII, 297; Ibn Seyyidiinnas, II, 416; ibn Kayyim
el-Cevziyye, I, 131; Mogultay, s. 390; Kiitiibi, I, 430; Huzai, s. 416, 417; Makrizi, VII, 149; Amir,
1L, 168; Sami, VI, 579; Diyarbekri, 11, 189; Miinavi, V, 177; Halebi, 111, 429; Asimi, 1, 23; Ziirkani,
V, 90.

Beni Kaynuka’ kabilesinden ele gegirilmis ve Uhud Savagi’nda kullanilmistir; Vakidi, I, 178; ibn
Sa‘d, I, 489; II, 29; Hammad, s. 102; Taberi, Tdrih, 11, 220; Hargdsi, 111, 290; Ibn Asakir, IV, 215,
216; Ibnii’l-Esir, el-Kdmil, 11, 181; Niiveyri, XVIII, 297; ibn Seyyidiinnas, II, 416; ibn Kayyim
el-Cevziyye, I, 131; Kiitiibi, I, 430; Huzai, s. 416, 417; Makrizi, VII, 149; Amiri, II, 168; Sami, VII,
579; Diyarbekri, 11, 189; Miinavi, V, 177; Halebi, 111, 428; Ziirkani, V, 91.

Beni Kaynuka’ kabilesinden ele gecirilmis ve Uhud Savasi’nda kullanilmistir. Bu muharebe sira-
sinda kirilan yay1 Katade b. Nu‘man almistir; Ibn Sa‘d, I, 489; Hammad, s. 102; Taberi, Tdrih, 11,
220; Harggsi, 111, 290; Ibn Asakir, IV, 215, 216, 218; Ibnii’1-Esir, el-Kdmil, 11, 181; Niiveyri, X VIII,
297-298; Tbn Seyyidiinnas, 11, 416; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 131; Mogultay, s. 390; Kiitiibi, I,
430; Huzai, s. 416, 417; Makrizi, VII, 149; Amird, II, 168; Sami, VII, 579; Diyarbekri, 11, 189;
Miinavi, V, 177; Halebi, 111, 428; Asimi, 11, 23; Ziirkani, V, 90.

Kayin agacindan mamul olup Uhud savasinda kirilinca Ensar’dan Katdde b. Nu‘man tarafindan
alindig rivayet edilmektedir; Vakadi, I, 178; Ibn Sa‘d, II, 29; Hammad, s. 103; Harggsi, 111, 290; Tbn
Asakir, TV, 216, 218; bnii’l-Esir, en-Nihdye, IV, 151; Niiveyri, XVIII, 298; Ibn Seyyidiinnas, 11, 416;
ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 131; Mogultay, s. 390; Huzai, s. 416, 417; Makrizi, VII, 149; Amird, II,
168; Sami, VII, 579; Diyarbekri, 11, 189; Asimi, 11, 23; Ziirkani, V, 90.

130



Zevrd’ (s) 4 J'J\: Yay / Keman; Esnekligi sebebiyle bu ismi almistir);** sadag
Ciima * ( Cq.?J\: Derleyen / Urek);* kuburu / tirkesi Kdfiir (L2S: Kafir /
Zula; Oklar1 tamamen sakladigi i¢in “Orten” anlamindaki bu isimle anilmig
olabilecegi ileri siiriilmektedir);” oku Miisile, Mii'tesile veya Miittesile
(dezs 50dl, dlaal, dis goll: Eren/ Ulak / Varan; Aticisint hedefine ulastirdigy
i¢in bu isimle anilmistir);*® bayraklari / sancaklar ise ‘Ukdb (gLB.aJ\: Kartal;
Rengi ve riizgarda ugar gibi dalgalanmasi sebebiyle boyle isimlendirildigi
diisiiniilebilir)® ve Ziynet (&y3;)|: Piraye / Sorgu¢ / Bezek / Hotoz; “Siis”
anlamima gelmektedir. Sancagin ucundaki sorgu¢ veya hotoz dolayisiyla bu
ismi almig olabilir. Dilimizde “sarmak™ kokiinden saragu¢ > sorgu¢ “kadin
yasmagi” manasi tagimaktadir ki bir sancaga isim olmaya uygundur)'® seklinde
isimlendirilmistir.

Savunma silahlarindan zirhlar1 / pusatlar: Zatii'I-fudil (J s28)l <l3:
95 Ibn Seyyidiinnas, 11, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 131; Mogultfty, s. 390; Kiitiibi, I, 430; Huzai,

s. 416, 417; Sami, VII, 579; Diyarbekri, 11, 189; Halebi, 111, 428; Asimi, 11, 23; Ziirkani, V, 90.

96 Kinane genelde deriden mamul olup icine yay ve oklar konur; ibn Hibban, el-Mecrihin, 11, 108;
Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 133; ibn Kesir, VI, 9; Huzai,
s. 416; Heysemi, Mecma ‘u’z-zeva'id, V, 272; Makrizi, VII, 152; Diyarbekri, II, 189. Bu sadak
Zii l-ciim (@?J‘ s3) olarak da anilmaktadir; Miinavi, V, 176. Sami (VII, 593) Taberani’ye atfen
Hz. Peygamber’in Ciima* (@,.Jl) ismini tagiyan bir kalkan1 bulundugunu sdylerken hata ediyor
olmalidir; ¢linkii Taberani’nin s6z konusu Ibn Abbas rivayetinde ayni adli alet kalkan degil sadak
seklinde anilmaktadir.

97 Hargisi, 111, 290; Niiveyri, X VIII, 298; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 131; Huzai, s. 416, 418; Makrizi,
VII, 152; Amiri, I1, 168; Diyarbekri, II, 189; Asimi, II, 23; Ziirkani, V, 90.

98 Bir kere atildiktan sonra tekrar ele gegirilmesi ihtimali diisiik oldugundan okun dahi isimlendiril-
mesi garip goriinmektedir; Diyarbekrdi, 11, 189.

99 Kare seklinde siyah veya siyah beyaz ¢izgili olup Hz. Aise’ye ait yiinlii ya da kadife kumastan
mamul bir bayraktir; Vakadi, II, 649; ibn Sa‘d, I, 455, 486; II, 106; ibn Ebd Seybe, VI, 532-533;
Hammad, s. 103; Ibn Ad7, Ebti Ahmed Abdullah b. Adi el-Ciircani, el-Kdmil fi'd-du ‘efd (nsr. Yahya
Muhtar Gazzavi), Beyrut 1409/1989, 111, 31; Ebii’s-Seyh, I, 419; Harggsi, 111, 279, 285-286; ibn
Asakir, 11, 344; 1V, 225, 226, 230; Niiveyri, XVIII, 299; ibn Seyyidiinnas, 11, 416; Ibn Kayyim
el-Cevziyye, 1, 131; Kiitiibi, I, 431, 492; Huzai, 1, 356-358; Ibn Hacer el-Askalani, Fethu I-bdri,
VI, 127; Makrizi, VII, 163, 167, 222; Amiri, II, 169; Sami, VII, 595, 597, 599; Diyarbekri, II, 189;
Miinavi, V, 170; Zirkani, V, 93.

100Beyaz bir bayraktir; ibn Seyyidiinnas, 11, 416; Kiitiibi, I, 431; Ziirkani, V, 93. Ibn Hacer el-Askalani
(Fethu’I-bért, V1, 127) bunun ismini Raye (4_V: Bayrak) seklinde kaydetmektedir.
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Yelda / Uzun; Uzunlugu sebebiyle bu ismi almustir),'*! Fidda (4.28: Giimiis),'%?
Sa‘diyye | Su'‘diyye (dsdx.Jl: Sadiye / Sa‘d isi) veya Sugdiyye (dixl:
Sogd isi; Muhtemelen Sogd bdlgesinde imal edildigi i¢in kendisine bu ad
verilmistir),'” Hurmk (3 ,2: Goécen; “Tavsan yavrusu” anlamindadr.
Deriden imal edildigi i¢in yumusaklig1 sebebiyle boyle isimlendirilmis olsa
gerektir),' Betra’ (s) zJ\: Kiigiimen; Eteklerinin kisalig1 sebebiyle “bodur”
manasindaki bu ismi almustir),'® Zdti’'l-visih (CLZ S l3: Gerdanlikly;

101Bakir sirmali demir bir zirhtir. Onu Hz. Peygamber’e Bedr’e giderken Sa‘d b. Ubade géndermistir.
Uhud Savasi’nda ve Hayber’in fethinde veya Huneyn Savasi’nda {ist iiste giydigi iki zirhtan biridir.
Restlullah’1n irtihaline kadar Yahudi kabilesi Beni Ziifer’den Ebii’s-Sahm’in yaninda bir y1l vadeli
20-30 sa arpa borcu karsiliginda rehin kalmigtir; Vakidi, I, 103; Abdiirrezzak es-San‘ani, V, 295;
Ibn Sa‘d, I, 487, 488; Hammad, s. 101, 103; Taberi, Tdrih, I, 220; Tbn Hibban, el-Mecriihin,
11, 108; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Ebii’s-Seyh, II, 395-396; Hargasi, I1I, 279, 283,
292; Beyhaki, X, 26; Ibn Asakir, IV, 213, 218, 220, 221, 222, 226; ibnii’l-Esir, el-Kdmil, 11, 181;
Niiveyri, XVIII, 298; ibn Seyyidiinnas, II, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130, 133; Mogultay, s.
392; Kiitiibi, I, 430; ibn Kesir, VI, 8, 9; Huzai, s. 419, 420; Heysemi, Mecma ‘u’z-zeva’id, V, 272;
Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502; Makrizi, VIL, 135, 141, 142-143, 194; Ayni, X1, 183; Amird, I,
169; Sami, VII, 590; Diyarbekri, II, 189; Miinavi, V, 173, 176; Halebi, III, 428; Asimi, 11, 22-23;
Ziirkani, V, 88-89. Muhtemelen bir yazim hatas1 sonucu Fusiil (J24)l) seklinde anilan (Hakim
en-Nisabiri, I1, 665) kili¢ da bu olmalidir.

102 ismi Huzaf (s. 419, 420, 421) tarafindan Kidda (i.23) seklinde de kaydedilmistir ki bu kelime ¢akilli ve
kumlu bayr yer, cins gibi anlamlara gelmektedir. Beni Kaynuka’dan ele gegirilmistir. Hz. Peygamber’in
Uhud Savasi’nda giydigi iki zirhtan biridir; Vakadi, I, 178; Ibn Sa‘d, I, 487; Hammad, s. 102-103;
Taberi, Tarih, 11, 220; Hargdsi, 111, 283; Tbn Asakir, IV, 215-216, 221, 222; ibnii’l-Esir, el-Kdmil, 11,
181; Niiveyri, XVIII, 298; ibn Seyyidiinnas, 11, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay, s.
392; Kiitiibi, I, 430; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502; Makrizi, VII, 142-143; Amird, 11, 169; Sami,
VII, 590, 591, 599; Diyarbekri, II, 189; Halebi, 111, 428; Asimi, I1, 23; Ziirkani, V, 89.

103 Beni Kaynuka’dan ele gecirilmis olup Hayber’in fethinde veya Huneyn Savagi’nda ist iiste giydigi
iki zirhtan biridir. David peygamberin bunu Calit ile savasinda giydigi ileri siiriiliirse de pek
inandiric1 gériinmemektedir; Vakidi, I, 178; ibn Sa‘d, 1, 487; Hammad, s. 102-103; Taberi, Tarih,
11, 220; Hargsi, 111, 283; Ibn Asakir, 1V, 215-216, 221, 222; ibnii’1-Esir, el-Kdmil, 11, 181; Niiveyri,
XVIII, 298; Ibn Seyyidiinnas, II, 416; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay, s. 392; Kiitiibi,
I, 430; Huzai, s. 419, 420, 421; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502; Makrizi, VII, 142-143, 148;
Amird, II, 169; Sami, VII, 590, 591; Diyarbekri, 11, 189; Asimi, I, 23; Ziirkani, V, 89. Bu zirthin
ismi muhtemelen istinsah hatasi eseri Sufriyye / Sifriyye / Saferiyye (i ,4.2)), Seferiyye (i ,2.1) ve
Sa ‘diyye (i4x.2)1) gibi cok farkh sekillerde de gegmektedir; Ibn Asikir, IV, 218; Ibnii’l-Esir, el-
Kamil, 11, 181; Halebt, 111, 428; Ziirkani, V, 89.

1041ibn Seyyidiinnas, II, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay, s. 392; Kiitiibi, I, 430; Huzai,
s. 419, 421; Tbnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502; Makrizi, VII, 142; Amird, II, 168; Sami, VIL, 591;
Diyarbekri, 11, 189; Halebi, I11, 428; Asimi, 11, 23; Ziirkani, V, 89.

105 ibnii’1-Esir, en-Nihdye, 1, 93; Ibn Seyyidiinnas, 11, 416; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay,
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Visah “gerdanlik” anlamina gelmektedir. Muhtemelen gogiisliik kismi oldugu
igin boyle adlandinlmustir)'® ve Zati'l-havasi (&) s>l l3: Dizgekli;
Hasiye (¢ogulu havdsi) “fazlalik, kenar” demektir. Muhtemelen bacaklari
koruyan dizgekleri oldugu i¢in bu ismi almustir);'"” migferleri Zii s-sebiig
(¢ goadl 531 Boylu) ya da Sebiig (O'C—rw.\\: Maksi / Ongun / Olgag; “Tam
tekmil” veya “uzun” anlamindadir),'™ Miivessah (> }J\: Sine / Gogusliiklii;
Muhtemelen gogsii koruyan bakir gogiisligii qu;nam sebebiyle bu ismi
almistir);'” kalkanlari Ferkad (J3 J.U\: Colpan; “Kutup Yildizi; buzagi” gibi
ménalari vardir),""° Zelik (3 ¢ ;)I: Kaygan; Taarruz silahlari iizerinden kaydig
i¢in bu adi almistir),"" Zikn (O.E.U\: Cene / Yamuk; “Cene; sakal; bir kenar1
yamuk” gibi anlamlara gelmektedir ki sekli sebebiyle boyle isimlendirilmis

s. 392; Kiitiibi, I, 430; Huzai, s. 419; Ibnii’n-Nehhas ed—D1ma§ki, I, 502; Makrizi, VII, 142; Amiri,
11, 169; Sami, VII, 591; Diyarbekri, I, 189; Halebi, 111, 428; Asimi, 11, 23; Ziirkani, V, 89.

1061bnii’1-Esir, en-Nihdye, V, 187; Ibn Seyyidiinnas, I, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay,
s. 392; Kiitiibi, I, 430; Huzai, s. 419, 420-421; Ibnii’'n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502; Makrizi, VII, 142;
Amird, 11, 169; Sami, VII, 591; Diyarbekri, 11, 189; Halebi, 111, 428; Asimi, 11, 23; Ziirkani, V, 89.

1071bn Seyyidiinnas, 11, 416; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 130; Mogultay, s. 392; Kiitiibi, I, 43; Huzai,
s. 419, 420-421; ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 5020; Makrizi, VIL, 142; Amird, II, 169; Diyarbekri,
11, 189; Halebi, I11, 428; Asimi, 11, 23; Ziirkani, V, 89.

108 Okunusunun Siibiig ve Zii s-siibiig seklinde oldugu da sdylenmektedir; Hargtsi, 111, 287;
Ibnii’l-Esir, en-Nihdye, 11, 338; Niiveyri, X VIII, 298; ibn Seyyidiinnas, 11, 416; ibn Kayyim
el-Cevziyye, I, 131; Mogultay, s. 392; Kiitiibi, I, 431; Huzai, s. 424; Ibnii’n-Nehhas ed-
Dimaski, I, 502-503; Amird, II, 169; Sami, VII, 592; Diyarbekri, II, 189; Halebi, III, 429;
Zirkani, V, 88, 92. Hz. Peygamber’in Mekke’nin fethi sirasinda giydigi migfer olup muhte-
melen yazim hatas1 sonucu Zii s-siibii* ? (g2 53) seklinde de kaydedilmistir; Makrizi, VII,
152. Siperlikli bir migfer genelde yedi kisimdan olusur: Agiz, gévde, tepelik, burun siperligi,
alin siperligi, kulaklik ve enselik. Dolayisiyla bu migferin isminin dogru okunusu diisiik
bir ihtimalle Mogultay’in (s. 392) kaydettigi gibi Ziis-sebu (gt 53 Yedili) seklinde de
olabilir.

1091bn Seyyidiinnas, I, 416; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 131; Mogultay, s. 392; Kiitiibi, I, 431; Huzai,
s. 424; Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 502; Sami, VII, 592; Diyarbekri, II, 189; Halebi, III, 429;
Zurkani, V, 92.

1101bn Hibban, el-Mecrithin, 11, 108.

111 Harggisi, I1I, 287; ibn Seyyidiinnas, II, 416; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 131; Mogultay, s. 391;
Kiitiibi, I, 430; Huzai, s. 425; Tbnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 503; Makrizi, VII, 153; Sami, VII, 593;
Diyarbekri, 11, 189; Halebi, II1, 428; Asimi, 11, 23; Ziirkani, V, 90.
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olmalidir),"? Fiitak (_34)\: Safak / Dogu),' Miiciz (> ¢<JI: Minik / Hafif)!"4
gibi isimlerle adlandirilmistir.

Degnegine ‘Urciin (O 4> ,«J\: Arda; Ucu kivrik ince ¢ubuga ‘urciin
denir)' ve cubuguna Memsiik (33 fi‘“’“jh Sivgin / Civgin / Cevgen / Figkin /
Narin; Akca agagtan mamul olan bu ¢ubuk “ince ve uzun” oldugu i¢in boyle
adlandirilmistir)''® isimleri verilmistir.

Eyerine Ddc (C\JJ\: Ustliik / Cul / Yame1)' veya Ddh (C\.ﬂ\:
Nakisli; “Nakis” manasindadir) ya da Rah (C\ Jj\: Ering / Aside; Esasen
“rahatlik” anlam1 i¢ermektedir);!'® ¢cadirina Kin (O_Q\: Ortii / Otag / Korunak
/ Koruncak; Kinin kilici muhafaza etmesi gibi bu da altinda barinanlari
dis etkilerden korumasi sebebiyle boyle isimlendirilmis olmalidir)!’® ve

112Kelime Zakan ve Zikan seklinde de okunmaktadir; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Tbn
Kayyim el-Cevziyye, 1, 133; Ibn Kesir, VI, 9; Miinavi, V, 176. Bu kalkan -muhtemelen istinsah
hatas1 eseri- Difin / Defin (;,5)1) olarak (Heysemi, Mecma ‘u’z-zevad'id, V, 272) ve Dekan (:3.1)
ve Vikr (35)1) seklinde kaydedilmis ve yine ayn1 sebeple “kalkan” (:>) yerine “cevgen” ()
oldugu da belirtilmistir; Sami, VII, 586; Diyarbekri, 11, 189; Halebi, 11, 429.

1131bn Seyyidiinnas, II, 416; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 131; Mogultay, s. 391; Kiitiibi, I, 430;
Ibnii’n-Nehhas ed-Dimaski, I, 503; Makrizi, VII, 153; Sami, VII, 593; Diyarbekri, 11, 189; Halebi,
111, 428; Zirkani, V, 90. Bunun ismi Huzai (s. 425, 426) tarafindan Funuk (34\: Battal / Sirin)
seklinde de kaydedilmektedir ki bu kelime “diri ve nazik sevgili”, “semiz ve tavli geng disi deve”
demektir. Ayrica Asimi’nin eserinde de (Simt, 11, 23) muhtemelen bir yazim hatast sonucu 7k (3z2l)
bi¢iminde gecmektedir.

114 Beyaz renkli bir kalkandir; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 133;
Ibn Kesir, VI, 9; Heysemi, Mecma ‘u’z-zeva’id, V, 272.

115 Viicudun elin ulasamadigi kisimlarini kagimak da dahil olmak iizere ¢esitli islevler goren bir alettir.
Niiveyri, XVIII, 298; Ibn Seyyidiinnas, II, 417; ibn Kayyim el-Cevziyye, 1, 132; Mogultay, s. 393;
Kiitiibi, I, 431; Makrizi, VII, 174; Ayni, XV, 31; Amiri, 11, 167; Diyarbekri, 11, 189; Haleb, 111, 429;
Asimi, 11, 24; Ziirkani, V, 93.

116 Sonraki halifelere intikal etmis ve dzellikle hutbelerde kullaniimistir; ibn Hibban, el-Mecrihin, 11,
108; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, 111, 60; X1, 111; Hargdsi, I11, 281; Ibn Asakir, XVIII, 76; L1V,
198; ibn Seyyidiinnas, II, 417; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 132; Mogultay, s. 394; Kiitiibi, 1, 431;
ibn Kesir, VI, 9; Heysemi, Mecma ‘u’z-zeva id, V, 272; 1X, 27; Makrizi, VII, 174, 176; Ayni, XV,
31; Sami, VII, 571, 587, 588; Amird, I, 167; Diyarbekrd, II, 189; Miinavi, V, 177; Halebi, III, 429;
Asimi, 11, 24; Ziirkani, V, 88, 93. Muhtemelen bir dizgi hatas1 sonucu Miisevvik (G s.J1) olarak da
kaydedilmistir; Taberani, e/-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111.

117 Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 133; Ibn Kesir, VI, 9; Sami, VII,
600; Miinavi, V, 176.

118 1bn Hibban, el-Mecrihin, 11, 108; Heysemi, Mecma ‘u’z-zeva id, V, 272.

119 Muhtemelen bir istinsah hatasi eseri yaygt (Llw) ve ¢adir (LUaws) birbirine karigmis gibi goriin-
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yaygisina Ker ( JQ\: Sergi / Ortii)'2 adlar1 takilmistir. Giysilerinden ridalar
Subh (pez)l: Tan / Seher),”?! Feth (7=4\: Fetih)," Hadrami ( s pi><\:
Hadramut isi; Hadramdt / Hadramevt, Arabistan yarimadasmin giiney
sahillerinde dar bir serit halinde uzanan bir sahil bolgesi olup dogusunda
Umman, kuzeyinde kendisini Suudi Arabistan’dan ayiran Rub‘u’l-hali ¢olii,
giineyinde Aden korfezi bulunmaktadir. Muhtemelen bu bolgede tiretildigi
i¢in boyle isimlendirilmistir);'> abast Nemir /| Nemre (i .\ / .1 Kaplan
/ Benekli / Bulutguk; Kaplan gibi benekli, ¢izgili olmas1 veya bulut gibi
korumasi sebebiyle kendisine bu ismin takildig1 diigiiniilebilir);'** sariklari
da Sehdab (gbgwj\: Bulut; Basa sarildigi zaman bulut gibi golgelendirdigi
icin kendisine bu ad verilmistir)'* ve ‘Ukab (g‘.ﬁaﬁ\: Kartal; Siyah bir sarik
olup muhtemelen basin iistiine konmus siyah bir kartal gibi durdugu icin
kendisine bu isim takilmistir)!**olarak adlandirilmustir.

Su kaplarindan deri mataras1 Sddir / Sadira (5 ,5L2)\ / ;5L2ll: Kaynak /
Ongun; I¢inden igeni kandiracak kadar su ciktig1 igin kendisine “gikan,
cikt1” anlamindaki bu ad verilmistir);'?” teknesi Mihdab / Muhaddab

mektedir. Dolayistyla Ker ve Kin ismiyle amlan yaygi da aslinda bu ¢adir (veya tersi) olabilir; ibn
Seyyidiinnas, II, 417; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 132, 133; Mogultay, s. 393; Ibn Kesir, VI, 9;
Sami, VII, 571; Diyarbekri, 11, 192; Asimi, 11, 24; Ziirkani, V, 93; krs. Ibn Kesir, el-Bidaye, V1, 9;
Miinavi, V, 176-177.

120Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Heysemi, Mecma ‘u’z-zevad’id, V, 272. Muhtemelen bir
istinsah hatasi eseri bunun adi1 Kerme / Kiirme (i S31) ve Kez (1) sekillerinde de kaydedilmistir;
ibn Kesir, VI, 9; Miinavi, V, 176-177.

1211ibn Asakir, IV, 226.

122 Makrizi, VI, 383; Sami, VII, 599; Diyarbekrd, 11, 191.

123Bayramlarda giydigi bir rida olup dort arsin uzunlugunda, iki arsin ve bir karig genisliginde idi;
Makrizi, VI, 383.

1241bn Kesir, VI, 9; Sami, VII, 571. Aslinda bu bir 6zel isim degil de cins ismi gibi gériinmektedir.

125Resil-i Ekrem bunu Hz. Ali’ye hibe etmistir; Ebii’s-Seyh, II, 197; Ibn Asakir, XVIII, 76; LIV,
198; Tbnii’l-Esir, en-Nihdye, 11, 345; ibn Seyyidiinnas, 11, 418; Ibn Kayyim el-Cevziyye, 1, 135;
Mogultay, s. 399; Kiitiibi, I, 432-433; Amirf, 1L, 170; Sami, VII, 428; Diyarbekri, II, 189; Miinavi,
V, 213; Halebi, I11, 452; Ziirkani, V, 97.

1261bn Asakir, IV, 225; XVIII, 76; LIV, 198.

1271bn Hibban, el-Mecrihin, 11, 108; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Tbnii’l-Esir, en-Nihdye,
111, 16; Ibn Seyyidiinnas, 11, 417; ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 132, 133; Mogultay, s. 398; Kiitiibi,
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(W\: Tekne / Legen; Icinde yikanilan veya camasir yikanan “tekne,
legen” manasindadir);'* kadehleri ise Kavdrir ( ;) s8: Sirga),'” Reyydn
(0L JJ\: Saka / Sulak; “Su veya siit gibi i¢ceceklere kandiran”, “dolgun” gibi
anlamlar1 vardir),”® Mugis (Eoxe: Saki; Gays kokiinden tlireyen mugis
sOzcligii “yagmurla sulayan” manasindadir)"! ve Mudabbeb (g_ﬁ*é.d\: Suluk
/ Kostekli)'* ve Gumr ( JQ.;.H: Kadehg¢ik; “Kii¢iik kadeh” demektir)'** adin1
almustir.

Siis esyalaridan aynasina Miidille (JJ.J): Gozgii; Goriintiileri gdstermesi
bakimindan “gdsterge¢” manasindaki bu isim verilmistir)** veya Mir’dt
(8! yoJI: Ayna; “Gormek; goriis; goriilen” gibi anlamlara gelen re’y kokiinden
tiireyen mir’dt “gdzgli” yani “ayna” manasindadir),”*> makasma da Cdmi "
(2o Deren; Cem ‘ kokiinden tiireyen cdmi ‘ kelimesi “toplayan, derleyen”
agaamlndadlr)136 ad1 takilmigtir.

I, 432; ibn Kesir, VI, 9; Heysemi, Mecma ‘u’z-zevad'id, V, 272; Ayni, XV, 31; Sami, VII, 571, 574;
Diyarbekri, II, 192; Miinavi, V, 177; Asimi, 11, 24; Ziirkani, V, 94.

128 Tastan mamul bir ¢anak, yani kurna olup bilindigi kadariyla abdest almakta kullanilmistir; Mogultay,
s. 397; Kiitiibi, I, 432; Niiveyri, XVIII, 294; ibn Seyyidiinnas, 11, 417; Ayni, XV, 31; Sami, VII, 574,
575; Diyarbekri, 11, 192; Asimi, 11, 24; Ziirkani, V, 94. Mihdab kelimesi bu sulugun isminden ¢ok
sifatina benzemektedir; Buhari, “Vuda’”, 44; “Cema‘a”, 23; “Menakib”, 22; Miislim, “Salat”, 90;
Nesai, “imamet”, 40; ibn Hanbel, 11, 52; 111, 175, 248; 1V, 170, 251.

129“Sirga” anlamindaki kavdrir kelimesi bu kadehin isminden ¢ok sifatina benzemektedir. Necasi’nin
hediyesidir; ibn Hibban, el-Mecrithin, 111, 26; Heysemi, Mecma ‘u’z-zeva id, 1V, 153; V, 77; Ayni,
XII1, 168; XXI, 204; Miinavi, V, 177.

130Hargdsi, 111, 287; Niiveyri, XVIII, 294; Ibn Seyyidiinnas, II, 417; ibn Kayyim el-Cevziyye, 1, 132;
Mogultay, s. 396; Kiitiibi, I, 431; Ayni, XXI, 204; Amiri, II, 172; Sami, VII, 574; Diyarbekri, II,
192; Miinavi, V, 177; A51mi, 11, 24; Ziirkani, V, 93.

131Bu suluk, muhtemelen Mugni (_sJ1) olarak anilanla ayni seydir; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 132;
Mogultay, s. 396; Kiitiibi, I, 431; Ayni, XXI, 204; Sami, VII, 574; Diyarbekri, II, 192; Miinavi, V,
177; Asimi, 1, 24; Ziirkéani, V, 93.

132 Mudabbeb 6zel isim degil de “suluk” anlaminda cins ismi olmalidir; Hargfisi, 111, 287; Ibn Seyyi-
diinnas, 11, 417; Kiitiibi, I, 431; Sami, VII, 574; Miinavi, V, 177; Asim, II, 25; Ziirkani, V, 93-94.

1331bn Asakir, IV, 226; Sami, VII, 599. Bu, 6zel isim degil de cins ismi olmalidr.

1341bn Hibban, el-Mecriihin, 11, 108; Taberani, el-Mu ‘cemii’l-kebir, X1, 111; Mogultay, s. 396; Makrizi,
VII, 86; Amird, 11, 172; Sami, VII, 574; Diyarbekrd, II, 192; Miinavi, V, 177.

1351bn Kesir, el-Biddye, V1, 9; Heysemi, Mecma ‘u’z-zevd id, V, 272; Sami, VII, 571.
1361bn Hibban, el-Mecrithin, 11, 108; Taberani, el-Mu ‘cemii ’l-kebir, X1, 111; ibn Kayyim el-Cevziyye,
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Nihayet érdegine Sddir (,3L.2J1: Suyolu; “Sudan dénen kimse” veya “sudan
doniisii saglayan ara¢ gere¢” yahut “sudan doniis yolu” gibi anlamlara
gelmektedir);'?” kazamna Garrd’ (s JQJ\: Parlak / Mine; Parlakligi sebebiyle
kendisine “parlak, 1s1ldak” manasi tasiyan bu isim verilmistir)!*® ve kabina
da Sa‘a (4x.J\: Engin / Ering; Sa ‘a “bolluk, genislik” anlamidadir)'*® ismi
verilmigtir.

I, 133; Heysemi, Mecma ‘u’z-zevad'id, V, 272; Sami, VII, 571, 575; Diyarbekri, II, 192; Miinavi,
V, 177. ibn Kesir’in eserinde (el-Biddye, V1, 9) muhtemelen bir istinsah hatast sonucu Cédh (gl
Bigkr) seklinde kaydedilen makas bu olmalidir.

137Hz. Peygamber hurma kiitiiglinden yapilmis bu 6rdegini sedirinin altina koyar ve geceleri ihtiyag
halinde i¢ine bevlederdi; Miinavi, V, 177.

138Hz. Peygamber, dolu iken ancak dort kisi tarafindan tasinabilen bu doért kulplu kazanla ziyafet
verirdi; Ebti David, “Esribe”, 18; Ebii’s-Seyh, III, 252; Beyhaki, VII, 283; Ibn Asakir, I, 394;
XXVIL, 141; Makdisi, IX, 91-92; Ibn Kayyim el-Cevziyye, I, 132; Makrizi, VII, 263; Ayni, XV,
31; Amird, 11, 172; Sami, VII, 574; Diyarbekri, 11, 192; Miinavi, 11, 224; V, 45, 178; Asimi, 11, 25;
Zirkani, V, 95.

139Diyarbekri, 11, 192.
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TUKETIM: HAYATIN AMACI DEGIL, ANLAM
DONGUSUNUN ARACI

Dr. Huriye Marti”

Modern zamanlara hakim goriinen ‘mutlulugu, daha c¢ok kazanma ve
kazandigiyla daha ¢ok tiiketme ekseninde algilayan’ bakis acisi, kapitalist
sistemin temel dayanagini olusturmaktadir. Hazzi hayatin en temel amaci
haline getirerek yasayan tiiketim toplumu insani, maddilesen, estetiklesen
ve siirekli farklilagan bir kiiltiire ayak uydurma ¢abasindadir.! Bu kiiltiirde
tiikketim, ekonomik bir faaliyet olmanin ¢ok Gtesine gegerek, bireyin yasam
tarzin1 insa eder hale gelmistir.? Neye ihtiya¢ duyduguna ve bu ihtiyacini
ne tliketerek karsilayacagina kendisi karar veremez hale gelen ve tiiketim
carkinin uzmanlari tarafindan profesyonelce yonlendirilen tiiketici, artik bir
ogrenciyi andirmaktadir.® En ince ayrintisina kadar diisiiniilerek tasarlanmig
cazip lriinler, miisterisine ne giymesi veya ne yemesi gerektigini fisildarken,
aslinda konumunu ve kimligini dikte etmektedir.* Dini ve geleneksel kodlarini
yitiren miisteri ise, kaybettigi degerlerin boslugunu bu yeni kiiltiiriin anlam
diinyas1 ve sembolleri ile doldurmaya ¢aligsmaktadir. Dolayisiyla giiniimiizde
tiketim, “mal ve hizmetler aracilifiyla bireylerin ihtiyaclarinin temini”
seklinde Ozetleyebilecegimiz ana gayesinden uzaklasarak, ideolojik bir dil ve
degerler/gostergeler sistemi haline doniismiistiir.”

Tiiketimin hayatin geregi olmaktan c¢ikarak rahatsiz ve hatta tehdit edici bir
boyut kazanmasinin altinda, onun yasami siirdiirmek i¢in basvurulan bir
‘ara¢’ degil, ‘yasamin amac1’ olarak algilanir hale gelmesi yatmaktadir. Bu
baglamda Kur’an’da, tiiketimin ana kalemlerinden biri olan giysilerin insa-

1 Featherstone, Mike, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, (Cev. Mehmet Kii¢iik), Ayrint1 Yayinlari,
Istanbul 2005, s. 38.

2 Chaney, David, Yagam Tarzlar, (Cev. Irem Kutluk), Dost Kitabevi Yaymlari, Ankara 1999, s. 18.
3 Illich, Ivan, Tiiketim Koleligi, (Cev. Mesut Karasahan), Pinar Yayinlari, Istanbul 1990, s. 59.

4  Odabasi, Yavuz, Tiiketim Kiiltiirii, Sistem Yayincilik, Istanbul 1999, 29-30.
5

Baudrillard, Jean, Tiiketim Toplumu, (Cev. H. Delicecayli-F. Keskin), Ayrint1 Yayinlari, Istanbul
1997, 5. 90-91. )
*Selguk Universitesi [lahiyat Fakiiltesi Hadis Bilim Dali, e-mail: hmarti@selcuk.edu.tr
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na bahsedilisi anlatilirken “Allah, (kendisine boyun egip) Miisliiman olasiniz
diye iizerinizdeki nimetini tamamliyor”® buyrulmasi, tiiketimin hangi amaca
hizmet etmesi gerektigini belirlemesi bakimindan manidardir. Nitekim Hz.
Peygamber’in ipek ve ibrisim giymekten, altin ve giimiis kaplardan yemekten
men etmesi,” bu esyalarin ‘araci amaglastirmaya miisait’ bir cazibeye sahip
olmasindandir. Kur’an da bu diinyada yasamin gayesi degil, sadece araci ol-
masi gereken liiks tiiketim tirlinlerinin cennette kullanilacagina dair tasvirlerle
bu mesaj1 pekistirmektedir.® Su halde tiiketim, anlik doyumlara ulagabilmek
adina maddeyi heba etmek degil, yaratilis amacina uygun bir hayatin devami
icin maddeden yardim almak olmalidir.

Tiiketimin ahlaki olabilmesi onun ‘ara¢’ kategorisinde ele alinmasina
bagli ise, bu durumda cevaplanmas1 gereken soru, ‘tiiketimin neyin araci
oldugu’dur. Tiiketim, madde ile mana arasindaki iiretken dongiisel iliskinin
aracidir. SOyle ki, insan, ihtiyaglar1 i¢cin maddeyi tiiketir. “De ki: Allah’in,
kullari i¢cin yarattigi ziyneti ve temiz rizki kim haram kilmis? " ayeti geregi,
tiketim ehliyetine de sahiptir. Ancak bu tiiketme faaliyeti, maddeyi yok
etmekle veya ise yaramaz hale getirmekle esdeger degildir. Zira her ne kadar
ilk bakista tliketim, bir yap1 bozulmasi1 ve kaynak harcamasi gibi goriinse de,
aslinda o, insanin tiikettigi maddeye yeni bir varlik boyutu kazandirmasi ve
bu esnada kendi varolusunu doniistiirerek devamli kilmasi gibi olumlu bir
anlam tagimaktadir.

Tiiketilen maddenin insan varligi iizerinde yeni bir kimlik kazanmasi,
Mevlana’nin deyisiyle “sofrada durdugu miiddetce cansiz olan ekmegin, insan
viicuduna girmesi ile nesve ve ruh kazanmasi”dir.'” Mevlana, Allah’a “Ey
corak topragi ekmek haline getiren! Ey olii ekmegi canlandiran, can eden!”
diye seslenmektedir.!" Zira her ne kadar cansiz olan ekmek tiiketilmekle yok
olmus goriinse de, kendisini tiikketende yeniden hayata gelmekte ve yeni bir

6  Nahl 16/81.

7 Buhari, Libas, 25; Miislim, Libas ve Zinet, 21.

8 Hac 22/23; Fatir 35/33; Duhan 44/51, 53.

9 Araf7/32.

10 Mevlana, Mesnevi, (Cev. Veled izbudak), MEB Yaymnlar1, Istanbul 2001, c. I, beyit: 1470.
11 Mevlana, Mesnevi, c. V, beyit: 780.

140



anlam ve varliga biirinmektedir. Can olarak, tekrar anlamli iiretimler i¢in
potansiyel olusturmaktadir. Bu can, bir adim sonra {irettigini tiiketirken yine
tiikettigi sayesinde iiretme giicli biriktirmektedir. Boylece tiiketim-iiretim
cemberinde, ‘anlamin devamlilig1’ ya da ‘siirekliligi’ 6n plana ¢ikmaktadir.

Bu dongii tiiketim lehine bozuldugunda, tiikketim manali olmaktan ¢ikmakta
ve anlamsiz bir atik madde y1gini olusturmaktan bagka ise yaramamaktadir.
Kendini gerceklestirmek ve anlam ile madde arasindaki dongiisel devamliligi
saglamak i¢in tiilketmeyen insan, bir siire sonra sadece ‘tilkketmek ig¢in
tiikketmeye’ baglamaktadir. iste bu noktada dinin dngdriisii, madde ve mana
arasindaki dongiisel siirekliligi saglayacak sekilde maddeyi tiikketerek, dengeyi
muhafaza etmektir. “Eli stki olma, biisbiitiin eli acik da olma. Sonra kinanir
ve ¢aresiz kalirsin. ”'? diyen Kur’an, bdylesi bir uyumu yakalayanlari; “Onlar
harcadiklar: zaman ne israf ederler, ne de cimrilik ederler. Harcamalari, bu
ikisinin arasinda dengeli olur.”"* ayetiyle 6vmektedir.

Bu baglamda Hz. Peygamber’in, 6zellikle yeme-igme ve giyim konusunda,
insanisorumluluklari yerine getirmeye yetecek miktarla sinirli tiikketim anlayis1
dikkat cekicidir. “Ademoglu, karnindan daha kétii bir kap doldurmamustir.
Oysa insana belini dogrultacak birkag¢ lokma yeter. Eger mutlaka yemesi
gerekli ise, midesinin ti¢te birini yemege, ticte birini i¢mege, ti¢te birini de
nefes almaya ayirsin.”"* buyuran Hz. Peygamber, hayati boyunca ihtiyaci
kadar yemesi, sade yiyecekler tiikketmesi'> ve hatta yerken sofraya kurulup
arkasina yaslanarak keyif yapmaktan hoslanmamasi'® ile insanliga bizzat
orneklik etmistir. Esi Hz. Aise onun bu tutumunu “Rasiilullah diinyadan
gogtip gidinceye kadar ii¢ giin arka arkaya bugday ekmeginden doya doya
vememigtir. "7 sdzleriyle anlatmaktadir. Zira onun zihin diinyasinda yemek,
insana her tiirlii anlamh tiretim i¢in canlilik kazandirmaya yonelik bir arag¢

12 1isra 17/29.

13 Furkan 25/67.

14 Tirmizi, Ziihd, 47; ibn Mace, Et’ime, 50.

15 Mislim, Ziihd ve Rekaik, 25.

16 Buhari, Et’ime, 13.

17 Miislim, Ziihd ve Rekaik, 21. Ayrica bkz. Tirmizi, Ziihd, 38; Ibn Mace, Et’ ime, 49.
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olup, bu niteliginin geregi kadar ilgi ve degeri hak etmektedir. Bu nedenle
o, “Allahim! Muhammed ailesinin rizkini yetecek kadar ver!” diye dua
etmistir.'8

Ayni durum Hz. Peygamber’in giyim konusundaki tliketim aligkanliginda
da gecerlidir. O, bir devlet baskaniyd: ve 6zellikle hayatinin son yillarinda
yiiklii miktarda ganimete kavusmustu. Ama kendisine hediye edilen giysileri
eskiyinceye kadar giyer, artik islevini yitirmeden bir kiyafeti atip yenisini
edinmez' ve yeni giysilerle gordiigii bir kimseye ‘Ustiinde eskisin!’
temennisinde bulunurdu.”® Nitekim vefat ettiginde iizerinde bulunan giysi
yamali idi.! Hz. Peygamber’in, giysileri i¢in “Allah’im sana hamd olsun,
bunu bana sen giydirdin. Senden bu elbisenin hayw getirmesini ve bir
elbiseden beklenen iyilikleri istivorum. Bu elbisenin kétiiliik getirmesinden
ve gorevlerini yerine getirememesinin doguracagi sikintilardan sana
siginyorum.”* seklinde dua etmesi, kiyafetten beklentisini gostermesi
bakimindan manidardir.

Tiliketime dair ahlaki zaaflarin temelinde yine arag-amac saskinlig
vardir. Tiiketmeyiarag degil amag edinen birey, en kaliteli tiriinden en uzun siire
ve en fazla miktarda tiikketebilmek ugruna, erdemlerinden taviz vermektedir.
Nitekim tliketim toplumlarinda {iriin ve hizmetin insani degerlerin Oniine
gectigi ve tiikketmeye kilitlenmis bireylerin degerleriyle catisir hale geldigi
inkar edilemez bir gercektir. Belki de bu degerlerin en basinda kanaatkarlik
gelmektedir. Bireylerin birer potansiyel tliketici olarak goriildiigii ve daha
cok tiiketmelerini saglamak iizere siirekli kiskirtildigi bir diinyada, hirs
ve tamahm &niine gegmek imkansizlasmaktadir. Ihtiyaclar sinirsiz kabul
edilmekte, zihinler doyumsuzluga sartlanmaktadir. Oysa “Ademoglunun
bir vadi dolusu mali olsa, bir vadi dolusu mali daha olmasini arzu eder.
Ademoglunun goziinii ancak toprak doldurur ™ diyen Hz. Peygamber’e

18 Miislim, Zekat, 126; Tirmizi, Ziihd, 38.
19 Tirmizi, Libas, 30.

20 Eba Davad, Libas, 1.

21 Miislim, Libas, 35.

22 Ebl Davad, Libas, 1.

23 Buhari, Rikak, 10; Miislim, Zekat, 118.
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gore, ihtirasini dizginlemeyen bir tiiketici iflah olmayacaktir. Diger yandan,
yine Hz. Peygamber’in climlesiyle 6zetlemek gerekirse; “Miisliiman olan,
gecinmesine yetecek kadar rizka kavusan ve Allah’in verdiklerine kanaatkar
kildigi kisi, mutlulugu yakalamigtir.

Glinlimiiz tiiketicisinin, meta1 yiiceltme ve onunla kendisine anlam bigme
sorunu da esyanin ara¢ olugunu unutmaya bagli ayni yanlis zihin kalibindan
kaynaklanmaktadir. Tiikettigi malin veya aldig1 hizmetin kalitesine gore deger
goren/gdrmek isteyen birey, madde olmaksizin kimligini tanimlayamaz hale
gelmektedir. Hz. Peygamber’in bu durumdaki tiiketicileri anlatirken, “A/tinin,
giimiistin, kadife ve kaftanin kulu olanlar heldk oldu!”’* buyurmasi, yasamin
amacin ve kulluk bilincini yitirmislige yonelik ciddi bir uyaridir. Maddeyle
boylesine 6zdesim kurmanin bir diger tehlikeli sonucu da gosteris ve kibirdir.
Tiiketim kiiltiiriiniin alabildigine siisledigi vitrinler, tiiketicide siislenme
ve bu sekilde varligini goriiniir kilma ¢abasi olusturmaktadir. Halbuki Hz.
Peygamber giyimiyle gurur duyarak, o giiniin tabiriyle, eteklerini siiriiyen
kisiye Allah’in rahmet nazariyla bakmayacagini soylemektedir.?

Tiiketim toplumunun en ciddi agmazlarindan birisi de israftir. Israf, esyay1
salt objeye doniistiirmek yani ‘ise yararlik’ kategorisinden ¢ikararak, gereksiz
bir tiiketim ile anlam alaninin digina atmaktir. Her gecen giin yeni bir yiizle
tilkketicinin karsisina ¢ikarak giindemde kalmayi basaran nice iiriin, bir siire
sonra gereksiz ve amagsizca biriken esya yigmlart olusturmaktadir. Tarih
boyunca gecerligini koruyan bdyle bir sorun karsisinda Hz. Peygamber’in
koydugu smir gayet belirgindir: “Yiyin, sadaka verin, giyinin ama israfa ve
gosterige kagmadan!”*" Allah’in mali bosa harcamaya yonelik faaliyetlerden
hoslanmadigin1 belirten Hz. Peygamber’in,® ihtiya¢ fazlasi tiiketimi
dogrudan seytanla ilintilendirmesi ise ilgingtir. Bu ilinti, sacip savuranlari
nankorliik baglaminda “seytanlarin kardesleri” olarak tanimlayan Kur’an

24 Mislim, Zekat, 125.

25 Bubhari, Cihad, 70, Rikak, 10.

26 Miislim, Libas ve Zinet, 42; Buhari, Libas, 1.
27 Nesai, Zekat, 66.

28 Buhari, Istikraz, 19.
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diliyle ortiismektedir.?® S6z gelimi Hz. Peygamber, “Bir evde erkek icin bir
vatak, ailesi i¢in bir yatak ayrica misafir i¢in de bir tane olmalidir, dordiinciisii
ise seytamindw:.” 3 buyurmaktadir. Yine cana can katacak tek bir lokmanin
bile heba edilmemesini isterken, “Biriniz elindeki lokmay: yere diisiiriirse,
ondaki toz toprag gidersin, lokmasini yesin. O lokmay: seytana birakmasin™
demektedir.*' Nihayetinde her lokma, anlamim devamliligina hizmet igin
yaratilmigtir.

Tiliketim ahlaki gelistirilirken, insanin her tirlii maddi imkan1 ve dogal
kaynagi diledigince harcama hakkina sahip, imtiyazli bir varlik olmadig:
vurgulanmalidir. “Gdéklerde, yerde ne varsa hepsini Allah in sizin hizmetinize
verdigini ve acik¢a yahut gizlice iizerinizdeki nimetlerini tamamladigini
gormediniz mi? ¥ ayetinin de ifade ettigi iizere kainat biitiin zenginligi ile
insanoglunun hizmetine sunulmustur. Ancak insan, kainatin efendisi degil,
tilkkettigi canli ve cansiz varliklarla birlikte bir pargasidir. Dolayisiyla yerinde
ve zamaninda tliketmedigi siirece aslinda kendi deger diinyasindan ¢calmakta,
kendi varligint heba etmektedir. Tiiketirken aslinda tiikkenmektedir. Bu
ylizdendir ki, Hz. Peygamber akan bir nehir baginda abdest alirken bile suyu
gereginden fazla harcamayi israf olarak degerlendirmistir.*

Sonug olarak, tiiketim, aslinda “iiretim” denen maddi-manev1 bir yeni olusum
stirecinin hareket noktast ya da esigi olarak rol iistlendiginde gayesine
ulasmis demektir. Bir baska deyisle, tiikketim, tiiketilen seyin yeni bir boyut,
varlik ve anlam kazanmasina yol agtig1 6l¢iide anlamlidir. Buna gére, modern
toplumlardaki temel sikinti, liretim siirecinden bagimsiz bir sekilde tiiketim
kelimesine deger yiiklenmesi ve bu sahte degere gore yasayan insan modelinin
yiiceltilmesidir. Islam’in bu noktadaki ilk vurgusu, mutlak anlamda iiretenin
Allah oldugu gergeginin bilinciyle, tiiketimin Allah’in yaratma giicline bir
saygt olarak ele alinmas1 gerektigidir. Nihai vurgusu ise, insanin da Allah’in
yani sira liretebilen bir varlik oldugunu unutmamasi ve asla tirettiginden fazla

29 sra 17/26-27.

30 Nesai, Nikah, 82.

31 Miislim, Esribe, 136.

32 Lokman 31/20.

33 Ibn Mace, Taharet, 48; Ibn Hanbel, Miisned, II, 221.
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tiiketmemesidir. Hz. Peygamber’in ifadesiyle; “Hi¢ kimse kendi elinin emegi
ile kazandigindan daha hayirli bir lokma yememistir.”** Zira Allah, varlik-
yokluk dengesi tasiyan bir kdinatta insan1 ‘var etmis’, boylece varolusa bir
ist deger kazandirmistir. Tiiketim, bir yok edis siirecine doniistiiriildiigiinde,
insan kainattaki bu dengeyi bozmaya ve bdylece Allah’in ona verdigi iist
degeri tahrip etmeye baslamaktadir.
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TUKETIM KISKACINDA KAYBOLAN BIR DEGER:
BEREKET

Dr. Kimil Yasaroglu®

Gilinlimiiz insan1 tiikettigi 6l¢tide mutlu olabilecegini zannediyor. Reklamlarla
kamgilanan asir1 tiiketim tutkusu insanlar1 daha ¢ok harcamaya dolayisiyla
cok daha fazla kazanmaya tesvik ediyor. Bunun sonucunda ise paylagsma
ahlaki yerine menfaat, zaruri ihtiyaclar yerine yapay ihtiyaclar 6ne ¢ikari-
liyor. Thtiyaca gore iiretim degil, iiretime gore ihtiyag ilkesi dSnemsenmeye
basliyor. Tiiketim olgusu 6zii itibariyle yasamak i¢in kaginilmaz bir husus
olmakla birlikte glinlimiiz toplumlarinda bir hayat bi¢cimi ve yasama kalitesi
olarak kurgulanmaktadir. “Tiiketiyorum o halde varim” diyen her birey haz
arayis1 ve bireysel servet avciligi kiskacinda kalmastir.

Smirsiz ve 6l¢iisiiz tiiketim anlayisinin yayginlagsmastyla birlikte belleklerden
silinmeye baglayan degerlerden biri de bereket kavramidir. Artik “bereketli
bir hayat” diisiincesinin yerini “uzun 6miir”, “bereketli kazang¢” diisiincesinin
yerini ise “bol kazang” fikri almistir.

I. KAVRAMSAL CERCEVE

Bereket (cog. berekat) kelimesi sozliikkte “artis, bolluk, genislik, hayir,
devamlilik” manalarina gelir (Ibn Manzir, X, 397). Bir terim olarak bereket
“ister manevi, ister maddi olsun Allah’in insanlara veya nesnelere verdigi
ilahi hayrin siibutu, devami ve siirekli olarak artmasi” demektir. Kendisinde
ilahi hayrin bulundugu kimse veya nesne miibarek olarak nitelendirilir (Rag1b
el-Isfehani, 1998: 119). S6z konusu sey maddi ise varligin siirdiirmek yani
tiikenmemek anlaminda bolluk, manevi ise yine ayni anlamda saadet keli-
meleriyle ifade edilmistir. Bereket hem kazancin ve tiretimin devamli bolluk
gostermesi hem de siireklilik arz eden huzur ve saadettir. Ayn1 kdkten gelen
tebrik ve miibarek kelimeleri de Tiirk¢e’de kullanilmaktadir.

*Tiirkiye Diyanet Vakfi [slam Arastirmalart Merkezi (ISAM), kamil@isam.org.tr

147



Verimlilik kelimesi bereketi tam anlamiyla karsilamaz. Zira bereketin anlam
cergevesine zenginlik katan gesitli kavramlar vardir: rizik, rahmet, hayir,
nimet, ihsan, ikram, kerem, feyiz gibi. S6zgelimi yaraticinin ayrim yapmadan
tiim varliklar1 riziklandirmasi dikkate alindiginda bereketin asgari diizeyde
yeryiiziinii kusattigini sdylemek miimkiindiir.

Her ne kadar modernizmin etkisiyle unutulmaya yiiz tutmus olsa da kiiltiirti-
miizde bereket kavraminin 6nemli bir yeri vardir. Bir zamanlar aligveriglerde
saticilar “bereket versin” miisteriler de “bereketini gér” demeyi ihmal etmez-
lerdi. Boylece el degistiren ve elde kalan hem para hem de mal i¢in karsilikli
bereket duasi yapilmis olurdu. “Kesenize bereket”, “duaniz berekatiyla”,
“siftah senden bereket Allah’dan”, “bereketli olsun”, “Gmriine bereket” gibi dua
ciimleleri dillerden diismez, darlik, kitlik, kuraklik zamanlarinda ‘’betbereket
kesildi, “’bereket kalkt1” seklinde ifadeler kullanilirdi. Anneler yaptiklar:
yemegin bereketli olmasi i¢in abdestli olmaya ve besmeleye 6zen gosterirlerdi.
Tek kisilik sofra agmak istemezler “tek basina yenen yemegin beti bereketi
olmaz, gelecek olanlar1 bekleyin” diye uyarirlardi. Bereketin, nimetin neresinde
oldugu bilinmedigi icin israftan kacinirlardi. Artan her seyi bir sekilde deger-
lendirirlerdi. “Bereketli olmayan para”, “bereketli olmayan {irtin”, “bereketli
olmayan zaman” kisacasi bereketli olmayan her sey degersiz sayilirdi. Fakat
bir siire sonra maddenin niceligi oncelenmeye baslandi, bereket kavrami eskisi
kadar kullanilmaz, dillerde dolasmaz oldu. Rene Guenon’nun kitabinin ismi
gibi, “Niceligin Egemenligi” her seye damgasini vurdu. Bereketten s6z edilmez
oldukca bereket ortadan kalkti. Zamanin bereketi yitirilince “bos zamanlar”,
“bosa gecen zamanlar’a doniistii. Vakit yoklugundan ve yogunluktan sikayetci
olanlarin say1s1 giderek artt1. Siiphesiz zamanda objektif bir kisalma s6z konusu
olmadi. Ancak insanin zamanla olan zihinsel iliskisi degisiklige ugradi.

II. KUR’AN’DA VE HADISLERDE BEREKET KAVRAMI

Kur’an-1 Kerim’de bereket kelimesi cogul olarak berekat seklinde gegmekte,
ayrica yirmi dokuz ayette ayni kokten tiireyen isimler ve fiiller bulunmaktadir.
Kur’an-1 Kerim baz1 sahsiyetlerin, mekanlarin ve varliklarin bereketli
oldugunu ifade etmektedir. Buna goére canlilarin rizkini saglayan yeryiizii
bereketlendirilmistir. Yukaridan inen bereketli su kadar yerden biten zeytin
agaci1 da miibarektir. Feyiz kaynagi olan Kur’an da miibarek bir kitap, miibarek
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bir 6giittiir. Kur’an “’'miibarek bir gecede” indirilmistir. Yeryiiziinde ilk kurulan
mabed yani Kabe miibarektir. Ttr ve Mescid-1 Aksa nin ¢evresi, Hz. Nih’un
gemisinin karaya oturdugu yer gibi daha bagka kutsal, bereketli ve miibarek
yerler, kutlu sehirler de vardir. Hz. Ibrahim, ishak, Misa ve [s4 miibarek
sahsiyetlerdir. Kur’an’da yer alan hayir, rahmet, rizik, feyz, fazl, nimet,
thsan, yiimn kelimeleri de bereket ile yakin anlama sahiptir. Bereket kelimesi
hadislerde de yaklasik ayni manalari ifade edecek sekilde kullanilmigtir.
Bereketi konu edinen dyet ve hadislerden anlasilacagi ilizere bu kavram
insanlarin gerek diinyaya gerekse ahirete yonelik kazang veya kayiplarini
ilgilendirmektedir. Buna goére mimin her tirlii hayrin, nimet, bereket
ve bollugun Allah’in kullarina bir ikrami olduguna inanir, dua, niyaz ve
dileklerinde daima O’na yonelir, her seyi O’ndan ister, her hayr1 O’ndan
bekler. Boylece i¢ diinyasinda gliven ve huzura kavusur. Onun bu inanci
davranislarina da yansiyarak olgun bir insan olmasini saglar.

Hendek Savasi sirasinda meydana gelen ve Peygamber bereketinin nasil
yasandigin1 gdsteren bir olay oldukg¢a dikkat ¢ekicidir: Cabir b. Abdullah
hendek kazilirken balyoz sallayan Hz. Peygamber’in agliktan karnina tas
bagladigini farkettiginde ¢ok iizlilmiistii. Evine gitti; gordiiklerini hanimina
anlatt1. “Yiyecek bir sey var m1?” diye sordu. Hanimi bir tane oglak, bir miktar
da arpa oldugunu sdyledi. Oglagi kesip tencereye koydular. Hanimi1 da arpay1
ogitiip ekmek yapmaya basladi. Hz. Cabir Hz.Peygamber’e geldi, yanina bir
veya iki kisi daha alabilecegini sdyleyerek yemege davet etti. Allah Resulii
“ne kadar yemegin var?” diye sordu. Hz. Cabir, “Bir miktar arpa ekmegi
ve oglak” dedi. Bunun iizerine Hz.Peygamber “Hem c¢ok, hem de giizel!”
buyurdu. “Hanimina sdyle, ben gelinceye kadar tencereyi atesten indirmesin,
ekmegi de firindan ¢ikarmasin!” dedikten sonra Cabir’in gozlerinin 6niinde
hendegi kazanlara soyle seslendi: “Cabir bize ziyafet veriyor, haydi evine
gidiyoruz”. Bu davet iizerine ne yapacagini sasiran Cabir kosarak eve gitti,
telastan bayilacak gibiydi. Hanimi onu soyle teselli etti:

“Allah Resulii’ne ne ikram edecegimizi sdyledin mi?”’
“Evet, sOyledim.”

“Onlart sen mi davet ettin Allah Rasalii mii?”.

“Allah Rasulii”

“Oyleyse gerisini merak etme!”.
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Eve tam bin kisi geldi. Efendimiz ekmekten bir parca kopartyor, iizerine et
koyuyor ve onu siradaki sahdbiye veriyordu. O bin kisi ete, ekmege doydu.
Tenceredeki et, ocaktaki ekmek oldugu gibi duruyordu (Buhari, “Megazi”,29;
Miislim, “Esribe”, 20).

Bereket kavraminin cagristirdigi anlamin ¢ogu defa esyanin niceligiyle
sinirlandirildigr goriilmektedir. Halbuki bereket esyanin kendisinde ya da
niceliginde degil, insanin ona bakisinda ortaya ¢ikar. Bereket ne elle tutulur,
ne de gozle goriiliir bir seydir. O esyanin ve hayatin i¢indedir. Esyanin
bereketli olmasi, ona muhatap olan bakislarin ilahi vahiyden beslenen bir
esya diline sahip olmalar1 demektir. Bereket esyay1 onu verenin 6zel bir
ikram1 ve merhametinin eseri olarak gérmek, nimetin yok olmasindan endise
etmemek ve rahmet hazinesinin tiilkenmeyecegine inanmaktir. Bereket sadece
maddi varliklarla sinirh degildir. Sevgide, huzurda, ilimde, kisacas1 hayatin
tamaminda yaraticinin bir ikramidir. Bereketin azlik ya da ¢oklukla da ilgisi
yoktur. Yerine gore azlik, yerine gore ¢okluk, yerine gére mutluluk, yerine
gore de hiiziindiir. Kimi zaman salih bir evlat kimi zaman fayda veren ilim,
bazan da sadaka-i cariyedir. Bereket, az olani bollastirir, bol olan1 faydali hale
getirir. Berekete muhatap olan kisi i¢in az vakit ¢ok is yapmak icin yeter. Az
yemek doyurur, az uyku dinglestirir.

Miktar1 ve sartlar1 ayni oldugu halde, bereket nedeniyle esyanin niteligi ve
kalitesi farkli hale gelebilir, bir malin veya paranin “doyurma diizeyi” artabilir
veya azalabilir. Mesela, Hz. ibrahim’de oldugu gibi atesin “yakicilik diizeyi”
bir anda sifira inebilir. Peygamberimiz’de oldugu gibi, bir kisilik siit, bir
orduya yetecek kadar “doyurma kapasitesi’ne ulasabilir. Bitkilerdeki bereket
katsayis1 kimi zaman bire yetmis, bire yedi yiiz veya bire yedi bindir. Tek
bir agactan veya bir iizim asmasindan ylizlerce hatta binlerce meyve elde
edilmesi bereketin somutlasmis halidir.

Nicelige onem verildik¢e ortaya ¢ikan sanal giiven duygusuyla birlikte
bereketin, insan tarafindan “goriinen miktarla” smirlandirildigi da olur.
Nitekim, Peygamberimiz’in bazi sahabilere ¢uval i¢inde verdigi bereketli bir
iiriin, uzun siire yettikten sonra sahiplerinin tartmaya baslamastyla eksilmeye
baslar ve bir siire sonra da biter. Haber Peygamberimiz’e iletildiginde, “Eger
tartmasaydiniz, kiyamete kadar devam edecekti” buyurur.
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Insanliga faydali isler yapan kisi 6ldiikten sonra bile yaptiklarmin bereketini goriir.
Restlullah sdyle buyurmustur: “ Ug kisi hari¢ dldiikten sonra herkesin ameli
kesilir: Sadaka-i cariye birakan, istifade edilen bir ilim birakan veya kendine dua
edecek salih evlat birakan” (Miislim, “Vasiyyet”, 14; Ebti David, “Vesaya”, 14).

III. BEREKET VESILELERI

Kur’an-1 Kerim’de ve Hz. Peygamber’in hadislerinde berekete vesile olacak
bazi hususlara isaret edildigi goriilmektedir. Allah’a kars1 gelmekten sakinarak
yasamak bereketin kaynagi ve her tiirlii hayrin basidir. Stipheler ve sakincalar
cogaldikca bereket azalir ve huzur kaybolur. Tek care haramlardan arinmig
bir sofraya oturmak, haramin bulagsmadig: bir evde yasamak, haramla ilgisi
olmayan bir isten kazan¢ elde etmektir. Haram kazang¢ goriintirde bolluk
getirirse bile bereketi barindirmaz. Haramin bollugu sadece bir tuzaktir. Helal
olan az lokma haram olan ¢ok lokmadan daha hayirlidir. Helalde huzur ve
itminan haramda ise huzursuzluk ve doyumsuzluk vardir. Haram kazangta
mutlaka bir baska insanin hakki vardir. Hz. Peygamber uzun bir yolculuk
yapip sac1 basi tozlanmis oldugu halde ellerini gége kaldirip ya Rabbi ya
Rabbi diye dua eden birinden bahsettikten sonra “yedigi haram i¢tigi haram
giydigi haram bunun duasi nasil kabul edilir?” buyurmustur (Miislim, “Zekat”,
65). Kur’an’da “Eger o lilkelerin ahalisi, iman edip takva dairesine girselerdi,
elbette biz lizerlerine gokten, yerden nice bereket ve bolluk kapilarini agardik”™
(el-A’raf, 96), “Allah, takva sahibi olan herkese, bir ¢ikis yolu saglar, ve
ummadig1 yerden ona rizik verir. Allah’a giivenen herkese O yeter” (et-Talak,
3) buyrulur.

Bir diger bereket kaynagi dua etmek ve dua almaktir. Mazlumlarin, fakirlerin,
ana-babanin duasi bereket deryasi olarak bilinmelidir. Kulun kendisi i¢in
yaptig1 dua da 6nemlidir. Rasulullah her yeni giine o giliniin hayrini, bereketini
talep eden bir dua ile baslamis, aksam olunca da gecenin hayirlarini talep
eden yeni bir dua etmistir. Allah Resulii dualariyla bereketi hayatin her anina
naksetmis ve bunu mii’'minlere de O6gretmistir. Peygamberimiz evlenen bir
kimseyi soyle tebrik ederdi: “Allah evliliginizi miibarek kilsin, iizerinize
bereket indirsin, ikinizin arasini hayirda birlestirsin” (EbG David, “Nikah”,
37; Tirmizi, “Nikah”, 7).
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Yasadigi mekani da bereket duasiyla taclandirirdi: “Allahim! Mekke’ye
verdigin bereketi iki katiyla Medine’ye de ver” (Miislim, “Hac”, 85). Yilin
turfanda meyvesini su duasiyla bereketlendirirdi: “Allahim, Medine’mizi,
meyvelerimizi, miiddiimiizii, sa’imiz1 bereket iizerine bereketle miibarek
kil” (Miislim, “Hac”, 85). Bu duadan sonra getirilen meyveyi, orada bulunan
cocuklarin en kii¢ligline uzatirdi. Allah Rasilii, kendilerine yemek ikram eden
bir sahabinin dua istegi lizerine s0yle buyurmustur: Allahim! Onlara vermis
oldugun riziklar1 bereketli eyle. Onlar1 affet ve onlara merhamet buyur”
(Miislim, “Esribe”, 22).

Ticarette diiriistliikk ve dogruluk berekete ulastirir. Hz. Peygamber “satici ve
alic1 karsilikli olarak dogru sdylerse alisverisleri her ikisi icinde bereketli olur.
Fakat ayib1 gizler ve yalan beyanda bulunurlarsa, alis-verislerinin bereketi
kalmaz” (Buhari, Biiy(, 19), “alig-veriste ¢ok yemin etmekten sakinin. Ciinkii
bu mal1 sattir, sonra da bereketini giderir.” (Miislim, “Miisakat”, 133; Nesai,
Biiyd, 5; Ibn Mace, Ticarat, 3) buyurmustur. Tacirler kazanglarinin bereketli
olmasi i¢in sattiklart mali Gvmemeli, malin kusurunu miisteriden gizlememeli,
alig-veris sirasinda yeminden kaginmalidir.

Allah rizas1 icin verilen sadaka verilen mali eksiltir gibi goziikse de aslinda
mali1 bereketlendirir. Allah sadaka veren insana malin1 artirma yollarini ilham
eder, diger kalpleri sadaka veren insanin ticaretine yonlendirir, bdylece o mal
bereketlenmis olur.

Kur’an-1 Kerim okumak da bereket getirir. Peygamberimiz “iginde Kuran
okunan ev genisler, melekler oraya iner o ev hayir ve bereketle dolar”
buyurmustur (Tirmizi, “Fezailii’l-Kur’an”, 14). Tevekkiil de bereket vesilesidir.
Allah Restlii s6yle buyurur: “Eger Allah’a layikiyla tevekkiil edebilseydiniz,
sizi sabah yuvasindan a¢ ayrilip, aksam tok olarak donen kuslarin beslendigi
gibi riziklandirirdi.”

Tevbe ve istigfar bereketi dogurur. Kur’an-1 Kerim’de Hz. Nh’un yakarislari
anlatilirken tevbe ve istigfarin Onemine dikkat c¢ekilir: “Rabbinizden
giinahlarinizin bagislanmasini dileyin, ¢iinkii O, kuskusuz bagislayicidir.
Uzerinize gokten bol bol yagmur indirsin, diinyevi servet ve evlat vermek
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suretiyle size yardim etsin, size baglar bahgeler ihsan etsin ve akip giden
sular bagislasin” (Ndh, 10-11-12). Hz. Omer kitlik sebebiyle yagmur duasina
ciktiginda sadece istigfar etmis, yanindakilerden bazilari: “Yagmur i¢in dua
etmediniz?” diye sorunca: “Ben semanin yagmur gelen kapilarina vurdum”
dedikten sonra Hz. Nuh’un dilinden ayn1 ayetleri okumustur. Nakledildigine
gore Hasan-1 Basri’nin meclisinde bir sahis kurakliktan sikayet eder. O da
“istigfar et” der. Bagka biri mali sikintilardan, digeri gocugunun olmadigindan,
birisi arazisinin verimsizliginden dert yaninca onlara da ayni tavsiyede bulunur.
Etrafindakilerin durumu garipsemeleri {izerine yukaridaki ayetleri okur.
Bunlarin disinda Kur’an ve hadislerde berekete vesile olan ibadetler ve salih
ameller arasinda namaz, siikiir ve hamd, anne-baba ve biiyiiklere hiirmet,
yakinlari ziyaret (s1la-i rahim), selam, mesru olan her ise besmele ile baglamak
ve misafir agirlamak zikredilmektedir.

Sonug¢

Temelinde bereketin bulunmadigi bir tiikketim ahlaki diinyevilesmeyi
hizlandiracak, “sahip olma” duygusunu olabildigince besleyen “hirs giidiisii”
ise paylagsma ahlakini yok edecektir. Asagidaki sorulara verilecek cevaplar
berekete ulasip ulagmama konusunda fikir verecektir:

- Zaman bize yetiyor mu, onu ne kadar verimli kullaniyoruz?

- Ibadetimizi eda ederken, isimizi, esimizi ve insanligimiz1 ihmal ediyor
muyuz? Veya bunlardan 6tiirii ibadetlerimizi aksatiyor muyuz?

- Helal yollarla elde ettiklerimizle yetiniyor muyuz?

- Bagkalarinin sahip olduklarinda géziimiiz var m1?

- Sahip olduklarimiza siikredebiliyor muyuz?

- Soframizla, giyecegimizle ve ¢cevremizle iktifa edebiliyor muyuz? Bitmeyen
bir arayis icinde miyiz?

- Niteligi nicelige kurban ediyor muyuz?

153



Kaynakc¢a

Buhari, Eba Abdullah Muhammed b. Ismail, el-Cdamiu s-Sahih, Istanbul 1992,
“Biiya”, 19

“Megazi”,29;

Ebsi David, Siileyman b. Es’as es-Sicistani, Siinenii Ebi Ddvid, istanbul
1992, “Vesaya”, 14;

“Nikah”, 37;

Ibn Mace, Ebi Abdullah Muhammed b. Yezid el-Kazvini, Siinenii Ibn Mace,
Istanbul 1992 “Ticarat”, 3;

Ibn Manzir, Cemaluddin Muhammed b. Miikerrim, Lisdnii’l-Arab, Beyrut
ts., X, 397;

Miislim, Ebu’l-Hiiseyin Ibn Haccac el-Kuseyri, Sahihu Miislim, Istanbul
1992, “Esribe”, 20; “Vasiyyet”, 14; “Zekat”, 65; “Hac”, 85; “Esribe”, 22;
“Miisakat”, 133;

Nesai, Ebu Abdurrahman Ahmed b. Suayb, Siinenii 'n-Nesai, Istanbul 1992,
“Biiyd, 5;

Ragib Ebu’l-Kasim Hiiseyin b. Muhammed el-isfehani, el-Miifredat fi
Garibi’l-Kur’an, Beyrut 1998, s. 119;

Tirmizi, Eba Isa Muhammed b. Is4, Siinenii t-Tirmizi, Istanbul 1992, “Nikah”,
7; “Fezailii’l-Kur’an”, 14;

154









3. BOLUM

GUNUMUZDE TUKETIM VE DEGER ILiSKiSi
YENIDEN NASIL KURULABILIiR?






SAGLIKTA INANC VE DEGERLERIMIZE UYGUN
PLANLAMANIN ONEMI

Prof. Dr. Volkan Tuzcu”
GIRIS

Devlet politikalar1 belirlenirken inanglarimiza uygun saglik politikalar
yapilmasinin ekonomik ag¢idan da bize faydali yonleri olmasi beklenir. Ana
konumuz olan tiiketim ve israf dinimizde ¢ok 6nem verilen meselelerdir.
Bir akarsu kenarinda bile abdest alirken suyun israf edilmeden bu isin
yapilmasint ongéren dinimize uygun saglik politikalarinin belirlenmesi
tabii ki ekonomik acgidan da bize Onemli faydalar saglayacaktir. Artan
saglik masraflarinin tek sorumlusu gelisen teknoloji ve tibbin yeni ve pahali
teshis ve tedavi yontemleri de degildir. Ciddi bir israf da s6z konusudur.
Gereksiz yapilan tetkikler ve gereksiz kullanilan ilaglarin ekonomiye yiikii
ciddi boyutlara ulagsmistir. Doktor sayisindaki azliga gecici ¢oziim olarak
doktorlara daha ¢ok hasta baktirarak ¢oziim getirmeye c¢aligmak bu israfi
daha da artirmaktadir. Giinde 20-30 hasta goren, hastaya daha fazla vakit
ayiran doktor yerine daha hizli hasta goren dolayisiyla daha fazla hata
yapan ve daha fazla tetkik isteyen doktor modeli 6zendirilmek zorunda
kalinmistir. Bu da israfi artirdig1 gibi ayn1 zamanda kaliteyi de diigiirmektedir.
Bu sekilde hastanin durumu iyi anlagilamayaca@i i¢in hastalardan daha
cok tetkik istenmekte ve tabii ¢ok daha kolay ila¢ yazilmakta ve durumu
kurtarma veya gegistirme yoluyla sonug olarak daha ¢ok israf yapilmaktadir.
Doktorlar1 hastaya daha ¢ok 6zen gdstermeye motive etmek, hastaya daha
cok zaman ayirmalarint desteklemek yerine bunun tersinin desteklenmesi
sonra da olumsuz sonuglarla karsilaginca doktorun hastaya yeterince 6zen
gostermemekle suclanmasi da iiziicii bir durumdur. Tabii su an sistemi buna
iten en 6nemli unsur doktor saysindaki ciddi azliktir. Doktor ihtiyacina hizli
bir ¢6ziim bulunmadan bu meselenin makul bir ¢éziimii de zor goriilmektedir.

* Arkansas Universitesi Cocuk Hastanesi Cocuk Kardiyoloji Béliimii, vtuzcu@hotmail.com
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Doktor aciginin ciddi boyutlarda oldugu {iilkemizde biz burada inang
sistemimize uygun saglik yonetimi nasil olmali konusunu irdelerken
bir ¢ok tesettiirlii hekim arkadasimiz saglik sistemine yeterince katkida
bulunamamaktadir. Insanlarin islami inanglarma uygun kiyafetle doktorluk
yapmalar1 mesleklerini uygulama ag¢isindan sorun olsaydi bu 6ncelike ABD
gibi Bat1 iilkelerinde sorun yapilirdi. Ancak maalesef bu iilkelerin ¢ogunda
boyle bir sorun yasanmazken bizim iilkemizde halen tesettiirlii doktor olmaniz
ikinci sinif vatandas muamelesi gormenize yol agmakta ve bu hekimlerimiz
inanglar1 geregi ve aslinda mesleklerini icralarina engel olmayan bu konuda
taviz vermedikc¢e yeterince sisteme katkida bulunamamaktadir. Hatta son
yillarda Bat1 iilkelerine giderek c¢alisan tesettiirlii hekim arkadaslarimizin
sayisinda ciddi bir artis da mevcuttur. Bu da yine insan kaynaklarimizdaki
israfa baska bir 6rnektir.

Gittikge artan saglik masraflar1 bazen de bizim inang ve degerlerimize uygun
olmayan gelismelerin sonucu olabilir. Ornegin embriyonik hiicre tedavisi
boyle bir konudur. Embriyo olustuktan sonra embriyonun erken asamalarda
sonlandirilarak tedavi maksatli kullanimi anlamina gelen bu saha tipda
yeni oldugu gibi Bati iilkelerinde bile ciddi tartigmalara yol a¢gmaktadir.
Yakin zamana kadar Bush yonetimi tarafinda bu sahada arastirma bile
yapmak yasaklanmisken, Obama yonetimi ABD’de bu sahanin ilerlemesini
desteklemekte ve oniindeki engelleri kaldirmaktadir. Tabii sadece miisliimanlar
degil hiristiyan ve museviler i¢in de sorunlu olan bu meseleye Batida da
muhafazar ¢evreler tarafindan ciddi bir direng gosterilmektedir. Bizde de bu tiir
yeni gelismeleri dinimiz agisindan irdeleyerek saglik politikalarini yiirtitenleri
yonlendirecek ehil kimselere ihtiyac¢ vardir. Olaylara sadece Avrupa Birligi
uygunlugu penceresinden degil, inang ve manevi degerlerimize uygunluk
penceresinden bakarsak bu tiir yeni gelismeler karsisinda ne yapacagimizi
daha iyi belirleyebiliriz.

Toplumu saglikli yasama prensipleri konusunda bilinglendirirken, sagliksiz

yasama kosullarinin sadece sagliga degil, ekonomiye olan yiikii de iyi vur-
gulanmalidir. Sigarayla Savasanlar Vakfi verilerine gore Tiirkiye’de sigaraya
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harcanan para senede 15 milyar dolar1 asmistir (1), sigara kullanimi nedeniyle
yapilan saglik harcamalari ile sigaranin iilke ekonomisine verdigi zarar ise 20
milyar dolar1 (26 milyar YTL) bulmustur. Kamu saglik harcamalar1 2003°te 7
milyar lira civarinda iken 2008’de 36 milyar lira civarina ¢ikmistir (2). Yani
sagliga harcanan kaynagin sigaraya harcanandan ¢ok daha az oldugu diisii-
niildiigiinde, sadece sigara probleminden kurtulmanin bile saglikta ne kadar
biiyiik bir israfi dnleyecegi agikardir.

Sagliktaki israfin 6nemli unsurlarindan birisi de ilag¢ sirketlerinin uluslararasi
politikalaridir (3-4). ilaclara ¢ok ciddi kaynaklar ayrilirken bu husustaki
hekim veya hasta bilinglenmesi konusuna yeterince énem verilmemekte ve
promosyonlar ve reklamlar yolu ile hekimler etki altinda birakilarak ilaglar
bilingsiz bir sekilde kullanilmaktadir. Tabii burada halkimizin eczanelerden
doktora danigmadan aldigi ilaglar da bu israfta 6nemli rol oynamaktadir.
Pahal1 ilaclar her zaman ¢6ziim degildir. Akupunktur veya bitkisel ilaclar
gibi alternatiflere yeterince 6nem verilmemesi israfin boyutlarini daha da
artirmaktadir.

INANC DEGERLERIMIiZE UYGUN SAGLIK EGITiMi

Tabii ahlaki degerlere uygun olarak yetismeyen saglik personelinin de hem
insanlara hem de sisteme verdiklere zarar malumdur. Hergiin farkli saglik
skandallar1 yasanan iilkemizde gayri ahlaki bir tarzda mesleklerini icra eden
saglik personelinin yeterince denetlenememesi 6nemli bir eksikliktir. Ama
asil bu problemi kokiinden ¢ézmenin yolu daha saglik egitiminin basindan
itibaren ahlaki ve manevi degerlerimize uygun bir egitimin verilmesi ile
olacaktir. Burada da karsimiza inang sistemimize ve 6z degerlerimize uygun
egitimin ne derece dnemli oldugu gergegi baska bir yonii ile ¢ikmaktadir.
Batiyi taklit ederek manevi degerlerimizden uzaklasarak daha ahlakli hekim
veya hemsire yetistirmemiz miimkiin olamaz. Bu sekilde olsa olsa diinyevi
cikarlar i¢cin meslegini icra etmeye calisan ve bunun icin ahirette verecegi
hesab1 hi¢ dikkate almayan insan sayisini artiririz. Bu da saglikta gordiigtimiiz
olumsuz 6rnekleri artirmaktan bagka bir ise yaramaz. Halbuki gelismek ve
ilerlemek Batiy1 herseyi ile aynen taklitle degil de belki Japonya 6rneginde
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oldugu gibi kendi manevi degerlerimizi kaybetmeden iyi ve glizel drnekleri
alip bize uymayanlar1 almayarak olabilir. Bagska konularda bu bdyle oldugu
gibi saglikta da durum boyledir.

SAGLIK YONETIMINDE EHIiL UZMANLARA OLAN iHTiYAC

Su anda saglik masraflarimizdaki artig inanilmaz boyutlara ulagsmistir. Gegen
seneye gore saglik giderlerinde ciddi bir artis beklenmektedir. Genel saglik
politikalarin1 yonlendirirken planlamanin dogru yapilmasi onemlidir. Basit
bir karar1 bile alirken istisare ile yapilmasini tavsiye eden dinimizin bu 6nemli
diisturuna da yeterinde uyulmamasinin getirdigi problemler biiyiik sonuclara
yol agmaktadir. Ilgili uzmanlik sahalarindan yeterince istisare yapilmadan
hizli1 ve yeterince arastirilmadan alman saglik yonetimi kararlari olay1 bir
yapboz tahtasina ¢evirmekte ve bir¢ok yanlis uygulama sonucu iilkemizdeki
saglik sistemi iflasa dogru hizla siiriiklenmektedir. Halbuki 6nemli kararlari
verirken lilkemizdeki ve disardaki ehil insanlarla istisare edilerek karar verilse
bu tiir hatalarin oran1 ciddi oranda azalacaktir.

Ulkemizde saglik yonetiminin emanet edildigi kisilerin yeterince ehil olmast
da gereklidir. Bu da ancak iyi egitim almis, diinya vizyonu olan kisilerle
gerceklestirilebilir. Isin ehline teslim edilmesi prensibi dinimizin bir geregidir
ve ahir zamanda bunun bdyle olmayacagi konusu da diistindiiriicti bir husustur.
Bu konu Kuran-1 Kerim de de gecen ¢ok 6nemli bir meseledir: Nisa Suresi
58. ayette sOyle buyrulmaktadir: “Allah, size, emanetleri mutlaka ehline
vermenizi ve insanlar arasinda hilkmettiginiz zaman adaletle hiikkmetmenizi
emrediyor. Dogrusu Allah, bununla size ne giizel 6giit veriyor! Siiphesiz ki
Allah, hakkryla isitendir, hakkiyla gérendir.”

Saglik yonetimi ile ilgili diger 6nemli bir husus da su anda uygulanan sistemin
daha ¢ok zenginleri kayirmasi ve bunun sonucunda sosyoekonomik diizeyi
diisiik olan hastalarin uygun tedavi olanaklarina ulagsmadaki sikintilaridir. Bu
da bizim temel islami degerlerimizle uyusmayan bir durumdur. Devletteki
yetersiz alt yap1 ve alt yapisit olan Ozel hastanelerin kaynaklarmin fakir
hastalar i¢in kullanilmasina sistem tarafindan engellemeler getirilmesi hizla
¢Oziim getirilmesi gereken hususlardir. Daha ciddi hastaliklarla ilgili masrafli
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islemlere devlet tarafindan yetersiz {icret 6denmesinin dogal sonucu fakir
hastalarin bu tiir tedavilerinin 6zel hastanelerde yapilamamasi olmaktadir ve
boyle durumlarda eger hasta devlette de uygun alt yap1i, uzman bulamiyorsa
ciddi maduriyetler yasanmaktadir. Bir yandan saglikta israfi engellerken,
diger yandan bunu kaliteyi bozmadan yapmak zor bir konu oldugu i¢in ¢ok
1yi bir planlamanin gerekliligi asikardir.

Zaten saglik sahasinda yetersiz olan insan kaynaklarinin israfit hususuna da bir
an dnce ¢oziim getirilmesi gerekmektedir. Ornegin Bati iilkelerinde hekime
yardimec1 konumda kullanilan 6zel egitim almis hemsireler, teknisyenler
mevcutken, ililkemizde bunlar yok denecek kadar azdir. Bu elemanlarin
yaptiklar isleri lilkemizde hekimler yapmaktadir. Halbuki ¢cok daha kisa
bir egitimle ve daha az masrafla yetistirilebilecek bu elemanlar hem doktor
acigmin olumsuz etkisini hizla azaltacak, hem de bu vesileyle saglikta
kaynaklarin daha akillica kullanilmasi saglanacaktir. Ayrica telemedicine
ve bilgisayar sistemlerinin kullanilmasit da sinirli sayida olan bazi uzmanlik
sahalarindaki hekimlerin daha verimli kullanilmasi ve daha ¢ok insana faydali
olmasina neden olacaktir.

Dolayistyla saglikta inang degerlerimize uygun uygulama ve planlama
yapmak i¢in dncelikle buna uygun yetismis saglik personeline ihtiyac vardir.
Saglik egitimi verilirken hekimlerin ve diger saglik personelinin ahlaki ve
manevi degerlere uygun egitim almasi sarttir. Genel olarak saglikta goriilen
israfin azalmasi da ancak bu konudaki egitim ve bilinglenme ile miimkiin
olabilecektir. Bu bilingle yetisen saglik personeli, halkin saglik konularinda
bilin¢lenmesinde de daha verimli olabilecektir.

ARASTIRMA VE GELISTIRMEDEKI EKSIKLIGIMIZiN
GETIRDIGI YOKLER

Ileri teknoloji iiriinii olan tiptaki gelismelerin genellikle Bati iilkelerinde
olmas1 da ayr1 bir sorundur. Bu tiir teknoloji iirlinlerinin iilkemize ithal
edilmek zorunda kalinmasi ciddi bir yiik olusturmaktadir. Bu konuya kendi
sahamdan kiicliik bir 6rnek vermek isterim. Kalp operasyonlarinda ritim
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bozukluklart ile ilgili yaptigimiz bir islemde kullanilan ABD iiriinii bir sarf
malzeme ililkemizde 2600 dolara satilirken, ayni sarf malzeme Almanya ve
ABD’de 1000 dolara satilmaktadir. Halbuki bu sarf malzeme iiretiminde
ciddi bir harcamaya yol agacak hemen hemen hig¢bir bir malzeme de yoktur.
Bahsedilen daha ¢ok bir arastirma gelistirme {riiniidiir ve isin bu kismi
diisiiniilmezse aslinda harcanan bu sarf malzemenin {iretim maliyeti 100
dolar1 bile gegmemektedir. Tabii burada 6nemli olan nokta bu malzemenin
ilkemizde tretilemiyor olmasidir. Dolayisiyla saglikta arastirma ve
gelistirmeye yeterince yatirim yapilmamasinin ekonomiye ciddi bir yiikii bu
sekilde olmaktadir. Diger bir sik da bu tiir gelismelerden faydalanmayip,
gelismelere goziiniizii kapatarak da bazi masraflardan kaginmaktir ki kismen
bu su anda lilkemizde olmaktadir. Bu sekilde yetersiz ve eksik saglik hizmeti
sunmakla da daima en iyiyi ve giizeli arama gorevi olan miisliimanlara
yakigsmayan bir durum ortaya ¢ikmaktadir. Halbuki yukarda 6rnegi verilen
teknolojiyi iilkemizde iiretebilecek alt yapisi olan insanimiz, bir kismi1 yurt
disinda da yasasa kesinlikle mevcuttur. Bu konulara yatirim yapmak veya
bunu 6zendirmek de devletin gorevidir.

BEYIN GOCU

Beyin gocii mevzuu da ¢cok dnemle iizerinde durulmasi gereken bir konudur.
Ulkemizde islerin ehline verilmesi konusunda zaafiyetimiz nedeniyle yetismis
insanlarimizi beyin gocli yoluyla ¢ok kolay kaybetmekteyiz. Giinlimiizde
bir¢ok iyi yetismis hekimlerimiz Bat1 iilkelerinde 6nemli konumda iken ve
hatta bunlarin 6nemli kismi iilkemizde benzer ¢alisma kosullar1 verildiginde
caligmak isterken ve de aslinda biz bu kosullar1 saglayabileceg§imiz halde bu
konuda adeta hi¢cbir sey yapmayarak bu insanlarin iilkemize katabilecekleri
seylerden de vatandaslarimizi mahrum birakiyoruz. Ornegin part time
calisma mevzuundaki anlasilmasi gii¢ yaklagimimiz bu hekimlerimiz ve diger
mesleklerdeki akademisyenler i¢cin onemli bir engel teskil etmekte. Sadece
Bat1 iilkeleri degil bir¢ok iilkede her tiir part time imkanlar1 saglanirken
bizde devlet hastane ve {iniversitelerinde bu sekilde yurt disindan hekim
veya diger sahalarda akademisyen getirmenin neredeyse imkansiz halde
olmasi1 nedeniyle hi¢ olmazsa part time da olsa 6nemli katkida bulunabilecek
bu insanlarin ciddi katkisindan mahrum kalmaktayiz. Tabii bu insanlarin
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full time istihdami daha bile 6nemli bir hedef olmalidir ancak genellikle bu
insanlarin donmelerine o kadar ¢ok degisik engel ¢ikarilmaktadir ki sonugta
beyin gocii devam etmektedir. Halbuki bizdeki kadar ciddi yetismis eleman
ihtiyac1 olmayan iilkelerde bile bu tiir konular ¢ok kolay halledilmekte ve
insanlarin sisteme katkisi saglanmakta ve isin ehli olan kisilere de gerekli
deger ve onem verilmektedir. “Boyle gelmis boyle gider”, “beyefendi burasi
Tirkiye, siz Tirkiye’nin gergeklerini bilmiyorsunuz” gibi yaklasimlarla
insanlarimiz1 kagirmak yerine biirokraside milli ve manevi degerlerimize
ve menfaatlerimize uygun degisiklikleri yapmamiz ve beyin gdociiniin
Online ge¢memiz gerekmektedir. Tarihimiz gayri miislim alimlerden nasil
faydalandigimizin binlerce giizel 6rnegi ile dolu iken su andaki durumumuz
liziictdiir.

SAGLIKTA VAKIF MUESSESELERI

Gecmiste cok dnemli misyonlar1 lizerine almis vakif miiesseselerin de saglik
konusunda yaptig1 hizmetleri 6rnek almanin bize ciddi katkisi olacaktir.
Devletin saglik masraflarim1 karsilamada zorlandig1 giiniimiizde bu hususta
Vakif Gureba Hastanesi disinda fazla bir 6rnek mevcut degildir. Halbuki
ornegin ABD’de ¢ocuk hastanelerinin biiyiik gogunlugu vakif miiesseseleridir.
Kar amacli olmayan ve 6zel vakif miiesseselerine ait olan bu hastaneler hem
kaliteli hizmet vermekte hem de devlete olan saglik yiikiiniin azalmasinda
onemli rol oynamaktadir. Vakif yonetimi hastanenin dogru sekilde ve ehil
kimseler tarafindan yonetilmesini desteklemekte ve bunu yonetime miidahele
etmeden yapmaktadir. Onemli ticari isletmeler ve bireyler de bu vakiflara
siirekli katkida bulunarak bu isletmeleri desteklemekte ve bu hastanelerin
gelismesine ciddi anlamda katkida bulunmaktadir. Bu isletmeleri yiiriitenlerin
aldiklar1 maas disinda hi¢cbir maddi baska beklentileri olmadigi i¢in ve bunun
denetimi de yine beklentisi olmayan vakif yonetimi tarafindan yapildigi i¢in
sistem ¢ok giizel islemektedir. Bizde az sayida olan 6zel vakif iiniversite
hastaneleri 1se daha ¢ok belirli grup veya bireylerin sahsi mali gibi oldugu
ve onlarin tam kontroliinde oldugu i¢in tam olarak halka mal olamamakta ve
baska ek desteklerin gelmesi de miimkiin olmamaktadir. Bu miiesseselerin
cogu vakif adi altinda yine 0Ozel ¢ikarlarina uygun faaliyetlere devam
etmektedir. Ulkemizde de ABD’dekine benzer vakif hastaneleri agilmasi i¢in
tesvik edici tedbirlerin alinmasina ¢ok ihtiyacimiz vardir.
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Ayrica bitkisel tedavi, akupunktur gibi daha geleneksel tamamlayict ve
koruyucu tip sahalarina 6nem verilmesi de mevcut sistemdeki israfi ve
ekonomik yiikii ciddi oranda azaltma potansiyeline sahiptir. Bu konu bu
kitapta baska bir uzman tarafindan ayrintilh olarak degerlendirildigi icin
ayrintiya girilmeyecektir.

SONUC

Ozetle, saghk alanindaki tiiketim ve kalite ile ilgili problemlerimiz ancak bizim
inan¢ ve degerlerimize uygun yaklasimlarla biiyiik dlciide ¢oziilebilir. Bu
konuya gereken onem hizla verilmezse, sadece altindan kalkilmasi imkansiz
bir ekonomik yiikle karsilagilmakla kalinmayip, ayn1 zamanda daha sagliksiz
bir topluma dogru siiriiklenmemiz kacinilmaz olacaktir. Saglikta ihtiyaclar
hizla artarken hizli ¢oztimlere ulasilmasi konunun tabiati geregi miimkiin
olamamaktadir. Bu da orta ve uzun vadeli planlamanin zamaninda ve dogru
yapilmasinin ne kadar onemli oldugunu bize gosterir. Yapilan hata veya
eksikliklerin ortaya ¢ikaracagi sorunlarin ¢dziimii de uzun siirecektir. Ulkemizde
saglik planlamasi sahasinda giivenilir uzmanlara biiylik ihtiya¢ mevcuttur.
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SAGLIKTA KORUYUCU VE TAMAMLAYICI TIBBIN
ONEMI

Dr. Elif N. Tuzcu”
GIRIS

Tiiketimin saglik alanindaki yansimalarini iki ana baglikta incelemek miim-
kiindiir. Birincisi, nimet olarak verilmis sagligin harcanmasi; ikincisi ise sag-
likl1 kalmak i¢in ¢esitli metalarin bilingsizce tiiketilmesidir. Saglikli yasamin
anahtari, tedavi olanaklarinin artirllmasindan ¢ok saglikli kalabilme sartla-
rinin olusturulmasi ile ilgilidir. Sagligin korunmasi giiniimiiz tip diinyasin-
da 6nemi yeniden kesfedilen bir durumdur diyebiliriz. Yasamin baglamasty-
la elde edilen saglikli ve islev goren bir beden en 6nemli zenginliktir. Bu
durumda hekimin en 6nemli gorevi bireylerin iyilik halinin stirdiiriilmesine
katkida bulunmaktir. Zaten miikemmel olarak verilmis bir hazinenin kaybol-
madan elde tutulmasi ve degisen yasam kosullarina dayanmasi ¢ok énemlidir.

Aslinda yasayan her canlida cesitli ¢evre faktorlerine karsi koyabilecek,
hastaliklara direnci ve iyilesme giiciinii veren mekanizmalar mevcuttur.
Yaratilista verilen bazi kabiliyetlerle siirekli degisen, zorlasan hayat sartlarina
adapte olmak miimkiindiir. Bu isleyisin bozulmadan korunmasi, dogustan
getirdigimiz sagligimizin devami i¢in en 6nemli sarttir. Koruma i¢in dengeyi
saglayan unsurlar1 bilmek ve hayatimiza uygulamak gerekir. Bu dengeyi
temelden sarsan yanlis beslenme ve diizensiz hayat tarzi, sagliksiz ¢evre
kosullar1 zamanla sagligimizin bozulmasina neden olur.

MODERN HAYAT TARZI

Ozellikle son birkag yiizyildaki degisimler hayat tarzimizda farklilagmalara
neden olmustur. Onceleri sebze agirlikli ve genel olarak diisiik kalorili dogal
beslenme diizeni varken giiniimiizde hayvansal iiriin ve karbonhidrat agirlikls,
yliksek oranda yag iceren, kalorili ve sentetik diyete gegis yapilmistir. Daha
sedanter bir hayat yaganmasina ragmen giinliik alinan toplam kalori miktari
rafine gidalar nedeniyle oldukca yiikselmistir (1). Uretilen hayvansal ve

* tuzcue@hotmail.com
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bitkisel besinlere sentetik maddeler katilmasiyla saglik agisindan fayda
verirlik diizeyleri diismektedir. Gliniimiizde rafine gidalara 8000’den fazla
katki maddesi eklenerek renk koku ve kivaminin diizeltilmesi ve raf dmriiniin
artirlmas1 amaglanmaktadir. Bunlarin arasinda masum sayilan vitamin
ve mineral katkilari yaninda ciddi hastalik olusturma siiphesi tagiyanlar
da vardir. Bazi bilim adamlar1 aslinda bir¢ok modern ¢ag hastalifinin bu
sentetik besinlerden kaynaklanmis olabilecegi endisesini tasimaktadir (2).
Kimi katk1 maddeleri laboratuar ortaminda deney hayvanlarinda hastaliklara
sebep olmakta ama insanlarda ne gibi problemlere yol actig1 tam olarak
bilinememektedir. Bu gidalarin 6zellikle cocuklar tarafindan tercih edilmesi de
ayr1 bir toplum sagligi problemi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bazi eriskin yas
hastaliklarinin ¢ocukluk ¢aglarinda goriilmesi bu endiseyi dogrulamaktadir.

Et tiketiminin modernlesme ve toplumsal refahin artmasiyla birlikte
cogalmasi baslibasina bir hastalik etkeni olarak goriilmektedir. Hayvansal
irlinlerin hergiin tiiketilmesi protein, yag ve kalori alimimi ¢ok artirir. Bu
da kalp damar hastaliklar1 yaninda seker hastaligi ve kanserin de tetikleyici
faktorlerindendir. Gelismis {lilkelerde et tiikketimi gelismekte olan iilkelere
gore ortalama ti¢ kat daha fazladir. Gelismekte olan {ilkelerde zenginligin
artmasiyla et ve siit Uriinleri tiikketimi artmakta; bu nedenle {ireticileri verimi
artirmak i¢in ¢esitli hormon ve sentetik maddeleri kullanmaya yonelmektedir.
Bu sentetik hormonlarin genglerde erken puberteye ve hormonel bozukluklara
neden oldugu diisiiniilmektedir.

Rafine beslenme tarzi1 olarak adlandirilan kizarmis gidalar, beyazlatilmis un,
seker ve ¢esitli katki maddeleri kullanilmasiyla karakterize olan giliniimiiz
yeme aliskanlig1 sonucu kan kolesterol, seker diizeyinde artis, kan basincinda
yiikselme gbzlenmekte, kilo artigina ragmen temel besin dgelerinde eksiklik
olusmaktadir. Hizli, yogun tempolu hayat tarzi sonucu hazir yiyeceklere
yonelim artmakta, telafuz etmekte zorlandigimiz kimyasallar hergiin az
miktarda da olsa viicuda alinmaktadir. Uzun yillar viicutta biriken bu
kimyasallarin kalp hastalig1 diabet, allerjik durumlar ve kanser olusumunda
rol oynadig1 diisiiniilmektedir. Bu yondeki kanaatlere ragmen, hazir gida ve
cerezler reklam kampanyalariyla geng niifus hedef alinarak modern bireyin
tercihi diye sunulmaktadir.
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Giliniimiizde salgin hastalik gibi yayilan sismanlik genelde bir dig goriiniis
problemi gibi algilanmasina karsin uzmanlarca yasam kalitesini ve siiresini
kisaltan bir hastalik olarak kabul edilmektedir. Giinliik aktivite azlig1 ve agirt
kalori alimi kilo artisinin iki ana nedenidir. Aslinda modern hayat obezite
yaninda bir¢ok hastaligin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir. Ornegin tansi-
yon, seker ve kolesterol yiiksekligi modern toplumlarda yaslilikta beklenen
bir durum olarak algilanir. Ancak izole kalmig Orta Afrika ve Giiney Amerika
yerlilerinde yani modern hayat ile tanismamis kiiltiirlerde yaslanmayla bir-
likte kan basinci, seker ve kolesterol seviyesi diismektedir. Bu gozlem kan
degerlerindeki degisimin yasam sartlar1 tarafindan olusturuldugunu diisiin-
diirmektedir (4).

INANCIN KORUYUCU HEKIMLIGE ETKIiSi

Islami pratiklerin yaygin olarak uygulandig: toplumlarda hekimin tedavi edi-
ci fonksiyonuna olan ihtiyacin azaldig: tarih kitaplarinin yazdigi bir vakiadir.
Peygamber Efendimiz devrinde Bizans krali Herakliyus’un yolladigi hekim
bir siire kalmasina ragmen hi¢ hastalanan olmadigindan geri donmiistiir. Ne-
den hasta bakmadan geri geldigini soranlara ise “Onlar acikmadan yemez-
ler, doymadan sofradan kalkarlar, temizlige de cok dikkat ederler” cevabini
vermistir. Gergekten de Peygamber Efendimizin slinnetinde midenin tikabasa
doyurulmas: menedilmistir. Bu durum bir hadiste “Insanoglu karnindan daha
kotii bir kap doldurmamistir” diye ifade edilmistir. Gergekten de hastaliklarin
en dnemli sebepleri arasinda yanlis ve asir1 beslenme yer alir. Peygamberimi-
zin hayatinda sik sik orug tuttugunu biliyoruz. Giinlimiizde bati tibbinda orug
benzeri pratikler viicuttaki birikmis toksinlerin atilmasi i¢in kullanilmaktadir.
Amerika’da tamamlayici tip kliniklerinde 6zellikle mevsim doniimlerinde 3-
4 giinliik veya haftalik oru¢ tedavileri uygulanmaktadir. Orug ile saglanan
kalori kisitlamas1 sonucu kanser, kalp ve seker hastaligi riski azalir, bagisiklik
sistemi kuvvetlenir ve yaglilikta goriilen diiskiinliik hali engellenir. Amerika-
’da Ulusal Yaghlik Enstitiisii’'nde yapilan ¢alismalara gore giin asir1 tutulan
oru¢ en fazla fayda saglayan orug tipidir ve boylece kisinin strese direnci
artar, yasam siiresi uzar.

Peygamberimizin diger bir tavsiyesi misvak kullanmaktir. Her abdest dncesi
tavsiye edilen misvak dis etlerini kuvvetlendirir, antiseptik 6zelligi nedeniyle
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agizda bakteri liremesini engeller. Erak agacinin koklerinden elde edilen
misvagin lifli bir yapis1 vardir ve firgalama ile iistteki lifler haftada bir atilarak
yenilenir. Bu lifler yutuldugunda hazimsizlik ve bir¢ok sindirim sistemi
problemine sifa olur. Peygamber Efendimiz el ve ¢evre temizligine de ¢cok
Onem vermis ve ashabini bu konuda tesvik etmistir.

Islam toplumlar1 disindaki toplumlarda da koruyucu saglhik hizmetleri ¢ok
onemli goriilmiistiir. Ornegin imparatorluk dénemindeki eski Cin’de hekimin
gorevi gozetimindeki halkin saglik halinin devami idi ve hekimler ancak
sorumlu olduklar1 bireyler saglikli olarak yasadiklar1 miiddetce devletten
maas alabiliyorlardi.

ILAC ENDUSTRISININ TUKETIME KATKISI

Hastalik olustuktan sonra sagligin yeniden insas1 daha zor ve pahali olmaktadir.
Kolay olan1 ise bastan tedbiri alarak 1yilik halinin devam ettirilmesidir. Aslinda
bu konu i¢in mevcut hekim egitiminin de yeniden gozden gegirilmesi gerekir.
Ciinkili bugiinkii modern bat1 tibbinin gelisimine bakarsak ila¢ endiistrisinin
kuvvetli etkisini gorebiliriz. 1800’1l yillarin ortasina kadar tedaviler daha
cok bitkiler ve dogal maddelerle yapiliyordu. ilag sanayii gelisirken kendine
hedef kitle olusturabilmek i¢in tip egitimine biiyiik paralar vererek doktorlarin
burslu okutulmasini ve yeni tip okullarinin agilmasini sagladilar. Bu sekilde
acilan yeni okullarda kendi iiriinleri tek tedavi metodu olarak okutuldu. Ilaca
dayal1 tip egitimi o yillardan baslayarak bugiinlere kadar geldi ve halen de
tip fakiiltelerinde ilaglar temel tedavi yontemi olarak anlatilmaktadir. Ayrica
hekim meslek hayat1 boyunca da bu sirketlerin yakin takibi altinda kalmaktadir.
[lag tanitimlar1 ile bir hasta grubu igin vazgegilmez tedavi elemani olarak
kabul ettirilmektedir. Ayrica ilag dist ¢esitli teshis ve tedavi yontemlerinin
kullanim ile saglik sektorii tiim diinyada tiikketimin en ¢ok oldugu sektorler
arasindadir.

Uluslararas1 denetim kuruluslarina gore tiim diinyada saglik harcalamalari
2008 de 4.1 trilyon dolar civarinda olmustur. Tiirkiye’nin bu rakama katkisi
ayni yil i¢in 30 milyar dolar civarindadir. Saglik giderlerinin énemli bir
kisminin (yaklasik % 45) ilag sektoriinde oldugu gbéz Oniine alinirsa bu
sektoriin bliylikliigli konusunda bir fikir sahibi olunabilir. Tiirkiye gibi
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gelismekte olan birgok iilkenin yillik gelirinin yaklagik % 10’unu ilag
firmalarma gittigi tahmin edilmektedir. Ilag sirketlerinin ¢ogu iiniversite ve
arastirma kurumlarinda ilaglarinin kullanimin1 yayginlastirmak igin ¢esitli
caligmalar yaptirdig1 da bilinen bir durumdur. Yani ila¢ sirketi parasiyla bir
ilacin etkinligi ve giivenilirligi izerine arastirmalar yapilmakta ve sonucunda
giivenli ve etkin bulunan ilag tip literatiiriine o hastalik i¢in son tedavi metodu
olarak ge¢mektedir. Patenti alinan ve tip c¢evrelerince tedavi protokollerine
giren bir ilacin tiim diinyadaki satis1 ancak ilgili tiretici firma araciligi ile
olmaktadir. Uzun yillar bagka bir firma ayni etken maddeyi bagka isimle
iretememektedir. Boylece uluslararasi biiyiik ilag sirketlerinin kar orani
artmakta ve gelismekte olan iilkelerin milli gelirlerinin biiyiik bir kismi bu
alana harcanmaktadir. Bu konuya s0yle bir 6rnek verilebilir: Bir kanser tiiriine
kars1 etkin denen bir ilag kanser tedavi protokoliine girmis, hastalarin bes yil
stire ile mutlaka bu ilac1 almalari tavsiye edilmisti ve bu tavsiye tiim diinyada
uygulanir hale geldikten on onbes y1l sonra yani ilag sirketine yiiklii miktarda
kar biraktiktan sonra aslinda o tip kansere egilimi artirdigi gozlenmisti. Ayni
sirket yeni bir ilag iireterek artik bu ilacin tedavi semalarinda yer almasini
saglamisti (5).

[lag piyasasindaki gesitli oyunlarin yaninda kisilerin bilingsiz ila¢ kullanimi1 da
ila¢c maliyetlerinin yiiksek olmasinda diger bir nedendir. Aslinda bu giderleri
azaltmak, saglik alaninda hekimleri de i¢ine alan topyekiin bir bilinglenme ile
miimkiin olabilecektir.

DOGAL ILACLAR

Temel saglik hizmetlerindeki yogunluk nedeniyle koruyucu hekimlik ve bi-
linglendirme calismalar1 yeterince yapilamamakta ve malesef recete yazma
ve agilama ile sinirli kalmaktadir. Saglik sektoriinde sentetik ilaglar yerine te-
davi edici ozellikleri yliksek, yan etki indeksleri diislik olan bitkisel tirlinlerin
kullaniminin yayginlastirilmasi énemli bir adimdir. Tabi ki bitkisel ilaglarin
dogru olarak hekim kontroliinde kullanilabilmesi i¢in gliniimiiz hekimleri-
nin egitimine bitkiler ve diger dogal ajanlarla tedavi prensipleri eklenmelidir.
Maalesef hala iilkemizde bitkilerle tedavi egitimi tip fakiiltelerinde verilme-
mekte bu alan hekim olmayanlarin eline birakilmaktadir. Aslinda bircok Av-
rupa iilkesinde tamamlayici tedavi yontemleri uzun yillar 6nce kabul edilmis
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ve tip fakiiltelerinde kiirsiiler kurularak hekim egitimine girmistir. Ozellik-
le Almanya ve Avusturya’da bitkisel triinler ve akupunktur rutin tedaviler
arasinda yeralmaktadir. Amerika ise bu konuda Avrupa’dan geride olmasina
karsin 6zellikle son 30 yilda tamamlayici tip adi altinda dogal tedavileri tip
egitimine entegre etmeye baslamistir. Dogal tedaviler bitkiler, su ile tedavi,
akupunktur, masaj ve egzersiz tedavilerini igerir. Bu tedavilerdeki en bii-
yiik art1 bitkisel tirlinlerde tekellesmenin olamamasidir. Bir bitki herhangi
bir hastalifa 1yi geliyorsa sirketler iiretim patentini alamayacagindan bir¢ok
firma tarafindan piyasaya siiriilebilir; boylece uluslararasi biiytik sirketlerin
tiim diinya ilag piyasasi lizerindeki hegemonyasi da engellenmis olur. Ancak
burada da devletin bu konuda bir protokol olusturarak ucuz ama kalitesiz bit-
kisel ilaclarin tiretilmesini engellemesi gerekir. Ciinkii dogal tedaviler ucuz,
bliyiik oranda etkili ve emniyetlidir. Her alanda oldugu gibi bu alanda da
firsatgilar tlireyebilecegi i¢in etkin denetim mekanizmalarinin olusturulmasi
sarttir.

Bitki kullanim1 sirasinda istenen etki yavas baslar ancak kalic1 olur. Temel
mekanizmasi viicutta hastaligi meydana getiren bozuklugu diizeltmek oldu-
gundan asil nedeni ortadan kaldirarak daimi ila¢ kullanimini da onler (6).
Boylece gerekiyorsa klasik tedavilere ek olarak da kullanilabilir. Aslinda hafif
ve orta derecede hastaliklarda bitkiler, hayat tarz1 degisikligi ve beslenmenin
diizenlenmesi birinci tedavi olarak tercih edilmelidir. Boylece ilaclarla olu-
sabilecek yan etkiler 6nlendigi gibi maliyet de azaltilmis olacaktir. Hafif ve
orta derecede hipertansiyon, depresyon ve diabet gibi hastaliklar i¢in bitkisel
tedaviler Almanya’da birinci tercih olarak kabul edilmektedir.

SONUC

Her alanda oldugu gibi saglik alaninda da bilinglenilerek popiiler kiiltiiriin
destekledigi hayat tarzindan daha insani olan, fitrata uygun bir yasam tarzina
yonelinmesi gereklidir. Peygamber Efendimizin bir hadisinde belirttigi gibi
insanoglu bes sey elinden alinmadik¢a kiymetini bilmez bunlardan biri de
sagliktir. Gergekten de saglik elden gittiginde higbir diinya nimetinin de
degeri kalmamaktadir. Bu nedenle aslinda bize emanet olarak verilen ve nasil
harcadigimiza dair hesaba cekilecegimiz sagligimizi tiiketmeden yasam
aliskanliklarimizi yeniden gozden gecirmek akillica bir yaklagim olacaktir.
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DEGERLERIMIZ ISIGINDA GUNUMUZDE YASANAN
TUKETICI HAKLARI iIHLALLERi VE COZUM
ONERILERI

Omer KESER"

Diinya tarihinin en eski tiiketici ve standart yasasi, Osmanli Devleti doneminde,
II. Bayezid Han tarafindan 1502 yilinda Bursa’da, Bursa Kanunnamesi olarak
yaymlanmigtir.

Evrensel Tiiketici Haklar1 ise 5 Temmuz 1986 tarihinde Birlesmis Milletler
tarafindan kabul edilmistir.

Anayasamizin 172. Maddesi “Devlet, tiiketicileri koruyucu ve aydinlatici
tedbirler alir, tiiketicilerin kendilerini koruyucu girisimlerini tesvik eder.”
seklinde diizenlenmistir. Sanayi ve Ticaret Bakanlig1 biinyesinde 1971 yilinda
“Tiiketici Haklar1 Birimi” kurulmus ancak uzman bulunamadig i¢in alt1 ay
sonra kapatilmis olmasina karsin iilkemizde, Tiketici Yasasi, 1995 yilinda
4077 sayih Tiiketicinin Korunmasi1 Hakkinda Kanun olarak yiirtirliige
girmigstir. 4077 sayili Tiiketicinin Korunmas1 Hakkinda Kanun, 2003 yilinda
4822 sayili kanunla giiniin gereksinimlerine uygun hale getirilmistir.

Yiice dinimizin Islam’m tiiketici haklarina verdigi énemi ise su hadis-i serif
ile kisaca 6zetlemek miimkiindiir:

“Bizi aldatan bizden degildir.”

Bir glin Hz. Muhammed: pazarda bir bugday sergisine ugrar. Elini bugday
yigminin igine daldirinca parmaklart 1slanir. Bunun {izerine saticiya; “Bu
islaklik ne?” diye sorar. Adam; ‘Ey Allah’in ResOli! Yagmur islattr’, der.
Hz. Muhammed, “Insanlarin goriip aldanmamasi icin o 1slak kism ekinin
iistiine ¢ikarsaydin ya!” karsiligini verir. Ardindan da; “Bizi aldatan,
bizden degildir.” buyurmustur. [Miislim, Iméan 164]

Dolayisiyla islam dini, Hz Peygamberimizin buyurdugu gibi tiiketiciyi
aldatanlar1 “bizden degildir” ifadeleri ile sert bir sekilde uyarmaktadir.

* TU-MER Tiiketici Haklar1 Merkezi Genel Baskani, tuketici@tumer.org
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21. ylizyil yasadigimiz bu giinlerde degerlerimizden yoksun bir yasam
tarz1 stirdiirmenin agir faturalarini 6demekteyiz. Yasanan tiketim ¢ilgimligi
psikolojilerin bozulmasina, bircok yuvanin dagilmasma ve insanlarin
intiharina neden olabilmektedir. Basinda hemen hemen her giin yasadig:
ekonomik sikintilardan dolay1 cinnet gegirip kendi hayatina veya bagkalarinin
hayatina kast edenlerin haberlerine rastlamak miimkiindiir.

Gilinlimiizde yasanan tiiketici magduriyetlerinin en biiylik nedenleri arasinda
israfin 6nlenmemesini ve tiiketicilerin kanaatsizligini ilk siralarda sayabi-
liriz.. Bagka bir deyisle inanglarimizdan ve degerlerimizden uzaklagsmamizdir.
Basta medya olmak {izere ¢esitli yontemler ile bombardiman altinda kalan
tiikketici, adeta yasamdan mutlu olabilmek i¢in tiikketmek zorunda olduguna
inandirilmaktadir. Marka tutkunlugu ve hesapsiz yapilan harcamalarin vermis
oldugu haz, kisa siire sonra 6demelerin birikmesi ile uzun soluklu mutsuz-
luklara neden olmaktadir. Tiiketimin bilingsizce koriiklenmesi glinlimiizde
tiiketicilerin ihtiyacindan fazla tiiketmesine yol agarak, sonucunda hiisran ile
biten olaylarin yasanmasina zemin olusturmaktadir.

Insanin yasam hakk: kutsaldir. Dolayistyla saglikli bir cevrede yasam hakki,
tiketicilerin en dogal evrensel haklar1 arasinda yer almaktadir. Uzmanlar
21. ylizyih yasadigimiz bu giinlerde 6zellikle kanser vakalarinda yasanan
korkutucu artisa dikkat ¢gekmektedir. Tedavisi pahali oldugu kadar mesakkatli
bir tedavi siireci olan kanser hastaligina yakalanan kisi sayis1 ozellikle
iilkemizde her gecen giin artmaktadir. Onleyici ve koruyucu hekimlik
caligmalarinin yetersizligide bu ve benzeri hastaliklarin sayisinin artmasina
neden olmaktadir.

Ornegin, gectigimiz yillarda Rusya’ya ihrag edilemeyen iiriinlerin i¢ piyasaya
sunuldugu yoniinde basinda ¢ikan haberler ve beraberinde yasanan olaylar,
ilkemizde Ozellikle gida kaynakli tliketici haklar1 ihlallerinden gelinen
noktaya bariz bir ornek teskil etmektedir.

Tiiketici Haklar1 Merkezi TU-MER tarafindan o tarihlerde yapilan piyasa-fiyat
arastirmasinda 6zellikle sebze ve meyve fiyatlarinda yasanan hizh diistisiin nedeni
olarak yurt disina ihra¢ edilemeyen iiriinlerin i¢ piyasaya sunulmasi sonucuna
varilmigti. Rusya yetkilileri ihra¢ yasagi konulan {irlinlerin iizerinde “pestisit”
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kalintis1 oldugu iddiastyla bu tirlinleri iade ederek iilkesinde yasayan tiiketicilerin
sagligina verdigi onemi gozler oniine sermisti. Fakat lilkemiz yetkilileri iade
edilen iiriinleri imha etmek yerine i¢ pazara sunarak biiyiik bir yanlisliga imza
atmisti. Clinkii “pestisit” (zirai kalint1) sebze ve meyvelerin {izerinde bulunan
ilag kalintilar1 olup belli bir limit {izerinde oldugunda kansere yol a¢tig1 uzmanlar
tarafindan belirtilmektedir. Kisaca Rusya tiiketicisine reva goriilmeyen ilag
kalintil1 sebze ve meyvelerin iilkemiz tiiketicisine yedirilmesini dnleyemeyen
yetkililer artan kanser vakalari nedeniyle tohmet altinda kalmiglardir.

Inanclarimiz ve degerlerimiz bizlere saglkli iiriinlerin tiiketilmesini tavsiye
etmektedir. Dolayisiyla saglikli bir yasam i¢in tiikketime sunulan her gida basta
icerdigi maddeler olmak {izere tekrar tekrar gdzden gegirilmesi gerekmektedir.
Bugiin, bu ve benzeri gidalarin denetiminin sebze meyve hallerinde sadece
gozle yapildig bilinen bir gercektir. Tarim Bakanligi ve tagra teskilatlarina bagl
personelin niifusa oranla azlig1, laboratuar yetersizligi ve denetimlerin azlig1 biz
tiiketicileri ziyadesiyle korkutmaktadir. Saglikli bir yasam i¢in her tiirlii gidanin
tarladan sofraya gerekli denetimlerden sik sik gecirilmesi, bu denetimlerin
sonuclarinin tiiketiciler ile paylasilmasi gerekmektedir. Ayrica idari para
cezalarmin azlig1 ve uygulamadaki kararsizlik art niyetli firmalarin istahini
kabartmaktadir. Aksi halde insan saglig1 yukarida zikretmeye calistigimiz gida
kaynakl1 hastaliklardan dolay: tehdit altinda olmaya devam edecektir.

Gida ile ilgili baska bir 6rnegi ise 6zellikle ¢ocuklarin sikga tiikettikleri cips
ve benzeri yiyeceklerden vermek isterim. Giintiimiizde cips ve benzeri iiriinler
ozellikle ¢ocuk tiiketiciler tarafindan tiiketilmektedir. Yetiskin tiiketicilerin
de tercih ettigi bu iiriinlerle ilgili Tiiketici Haklar1 Merkezi TU-MER’in
gectigimiz aylarda giindeme tasidigr “cipslerin lizerine sigarada oldugu gibi
sagliga zararl yazilmalidir” baglikli ¢alismasi halen giindemdeki sicakligini
korumaktadir. Bir¢ok firma bu ¢alisma neticesinde iirlinlerinde trans yag

olmadigini reklamlarinda gostermek istemektedir.

Cipsler, son ¢eyrek yiizyilda tiiketim ¢ilginliginin had sathaya ¢iktig1 ve gida
sektoriinde de bu tiiketim ¢ilginliginin yasandigi, piyasanin 6zellikle ¢ocuk
tiiketici kitlesini hedef se¢en ancak diger yas gruplarinin da ilgisini ¢gekmeyi
basaran bir tiiketim maddesidir. Her zararli, ancak bir sekilde saticisi i¢in
karl1 olan iirtin gibi bu iirlin de tiiketiciye cezbedici bir sekilde sunulmaktadir.
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En 6nemli konu icerdikleri “trans fat” yaglardir ki bu yaglar dogal olarak ¢ok
az bulunabilen, ancak gida sanayinde kullanilan “hidrojenizasyon” teknigine
bagli olarak 06zellikle margarin ve diger bir¢cok {irlinde bulunmaktadir.
Bu yaglar oldukca riskli bir ara madde olup diinyanin bir¢ok yerinde
yasaklanmistir. Trans yaglarin maalesef lilkemizde biskiividen cipse, hazir
keklerden gofretlere, margarinlerden krakerlere %30’lara kadar degisen
oranlarda bulundugu/kullanildigi bilimsel deneylerde ortaya ¢ikarilmis bir
gergektir.

Cipsler 6zellikle gidalardaki istenmeyen tat duyularini bastirmak veya mamulii
daha lezzetli gdstermek amaci ile kullanilan glutamatlar da icermektedir. Bu
madde; insanlar iizerinde ‘mss’ kaynakli sorunlar olusturmaktadir. Bunlardan
en Onemlisi insanlarda doyma hissinde meydana gelen sorunlardir. Bu
maddenin zararl etkisine maruz kalan bir birey ya doyma hissini yitirerek
“obez” olmakta ve buna bagli metabolizma hastaliklarina maruz kalmakta
veya tam tersi aglik hissini yitirip gerekli gida maddelerini alamadigi
icin anorexia (asir1 istahsizlik ve gida alamama durumu) olusarak yine
metabolizma hastaliklarinin pengesine diismektedir. Bu durum sagliksiz bir
nesil olusturdugu gibi gelecegimizin teminati ¢cocuklarimizi janjanl paketlere
hapsetmek anlamina gelmektedir.

Yine “Akrilamid” maddesi de diger onemli bir ara iriindiir. Karbonhidrat
ve proteinlerin bir arada bulunmasi ve yiiksek 1siya maruz kalmasi (pisirme
islemi) durumunda ortaya ¢ikmaktadir. Bu maddenin “kanserojen” oldugu ve
sigara dumaninda da bulundugu bilinmektedir. i¢ilmesi kansere yol acan bir
maddeyi ¢ocuklarimiza paket paket yedirmenin ne denli dogru bir davranis
oldugunu kamuoyunun takdirine birakiyoruz.

TEMIiZ VE GUVENLI GIDA iCIN ONERILER

Goziiken o ki, gida kaynakl tiiketici sorunlar1 bash bagina inanglarimiza
ve degerlerimize aykir1 bulunmaktadir. Diger bir husus ise tiim diinyada
uygulanan fakat iilkemizde uygulanmasinda ¢esitli sikintilar yasadigimiz
‘Helal’ calismasidir. Gegtigimiz giinlerde Tarim Bakanligi yetkilileri tarafindan
basma yapilan aciklamada etiketinde “D.Eti” ibaresi yer alan ve dana eti
oldugu zannedilerek satin alinan domuz etlerinin tiiketicileri magdur ettigi
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belirtilmekteydi. Bu 6rnek basli basina yapilan ¢aligmalarin ne kadar énemli
oldugunu goézler 6niine sermektedir. Bu nedenle pazar pay1 ve en énemlisi
inan¢larimiza uygun ve temiz gida i¢in dnerilerimizi soyle siralayabiliriz.

1) Helal, saglikli, giivenli ve giivenilir gida ¢aligmalar1 dort temel ve ayrilmaz
sarttir.

2) Yerli gida ve beslenme giivenligi birimi ivedilikle kurulmalidir.

3) Tohum ve gida bankasi olusturulmalidir. (Tohumda disa baglilik ve ebter
tohum kiiltiirlerinin kullanilmasi ilerde bagimlilik ve kitlik riski olusturur
ki bu da stratejik olarak devletin her sorumlu birimine iletilmesi gereken
acil bir konudur.)

4) Tiiketici egitimi gelistirilmelidir. (Aile tiiketim egitimi, 6grenci beslenme
egitimi, hamile beslenme egitimi, gida aligveris egitimi, mutfak egitimi ve
en 6nemlisi 1. maddede sayilan bagliklara uygun milli beslenme kiiltiiriiniin
kazanilmast amagh programlar yasama gecirilmelidir.)

5) Gida iiretici yonlendirme projeleri yapilmali ve yasama gegirilmelidir.
(Birinci madde belirtilen hedeflere uygun olarak.)

6) Konvansiyonel gida yerine alternatif gida/beslenme (dogal, organik
beslenme) tercih edilmelidir.

7) Ozellikle sanayi kokenli gidalar konusu basli basina bir sorundur. Icerigi
belli olmayan veya belliolsa bile zararli katki maddeleri igeren,
zararli olup olmadigr heniiz kanitlanmayan, ithal {rtin olup igerigi
yeterli laboratuar deneyleriyle tespit edilmeyen veya edilemeyen,
icerigi yazdigi halde etiket bilgileriyle celisen vs. bircok {iriin
bulunmaktadir. Bu fdiriinler iilkemizde Ankara’da acilan referans
laboratuar1 diginda higbir yerde analiz edilememektedir. Baska bir
deyisle laboratuarlarimiz say1 ve teknolojik olarak cok yetersizdir.

Tarim Bakanliginin personel ve techizati yetersizligi ise ayr1 bir sorun

olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yetki paylasimi basta siyasi nedenlerle
istenmemektedir. Fakat bu haliyle fiziksel denetimin bile yapilamadigi
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gercegi ortadadir. Acilen gelismis gida laboratuarlarinin her bolgede
niifus yogunluguna gore arttirilmasi gerekmektedir. Bakanligin yetki
paylasimina gitmesi elzem goziikmektedir.

8) Devlet politikast olarak Tiirkiye nin tarim iilkesi olmaktan ¢ikarilmasi
kabul edilmis, bizzat bakan tarafindan Avrupa iilkeleri ve A.B.D 6rnek
gosterilerek, Tirkiye’de tarimla ugrasan niifus % 40’larda iken bu
iilkelerde %3’lerde oldugu beyan edilmistir. Ancak unutulan bir sey var
ki %3 de olsa bu iilkeler tarim ve gida sahasinda kendilerine yettikleri gibi
bu triinleri ciddi getirisi olan ihrag tirlinleri arasina sokmay1 bagarmistir.
Tiirk devlet politikasi her seyden once tarimda ve gidada kendi kendine
yeter iilke olma konumunu belirleyip sonra gelismis tarim politikalarini
devreye sokarak tarim niifusunu azaltabilir. Aksi takdirde ii¢ maddede
saydigimiz sorunla karsilasiriz.

10) MUSIAD, ASKON gibi sanayici ve is adamlari dernekleri kendi
iclerinde de birer tiiketici hakem heyeti olusturmali ve bizler gibi tiiketici
dernekleriyle koordineli ¢alismalari baglatmalidir.

11) Helal gida konusu alt yapisi tam olusturulmadan, sirf ekonomik kaygilarla
giindeme getirilecek bir konu degildir. Erken dogum yaptirilacak
basitlige indirgenemez. Tiirkiye’de bu konuyla ilgilenen birka¢ olusum
bulunmaktadir. Bu olusumlarin her kesim tarafindan kabul goren bir veya
bir kag akil kisi tarafindan bir araya getirtilip multidisipliner bir ¢alistay
ile bilgi ve tecriibe birikimleri paylagilmali ve is adamlar tarafindan
ciddi sekilde desteklenmelidir. Su anda bu konuda en biiyiik vebal
iiretici konumundaki is adamlarma diismektedir. TU-MER, VEFADER,
Gida Giivenligi Hareketi ve GIMDES gibi konuya duyarli sivil toplum
orgiitleri ile temaslarin artarak devam ettirilmesi gerekmektedir.

Sonug olarak; helal-haram kavramlarini hayati olarak 6énemseyen her 6zel ve

tiizel kisilik bu girisimlere destek vermelidir. Konunun 6nemi derhal bahsi
gectigi gibi bir olusumu gerektirmektedir.
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ISRAF VE KANAATSIZLIGIN SONUCU: KREDi KARTI
MAGDURLARI

Toplumsal bir problem halini alan kredi kartlar1 giiniimiizde en ¢ok konusulan
sorunlar arasinda yer almaktadir. Aile i¢i huzursuzluk, bosanma ve intihar
gibi toplumsal olaylarin arakasinda ¢ogu zaman kredi kartt problemleri
bulunmaktadir. En biiylik degerlerimizden olan kanaatin unutulmus olmasi ve
israfin yayginlasmasi lilkemizde kredi kart1 odakli problemlerin ana kayna-
gin1 olusturmaktadir. Basta medya olmak {izere bir¢ok etkenin tesirinde kalan
tiiketici ihtiyact olup olmadigini diistinmeksizin kazancinin ¢ok ¢ok lizerinde
alis veris yaparak bankalarin 6nceden hazirlamis oldugu tuzaklara diigmek-
tedir. Ekonomik krizin had safhada ve tiim diinyada hissedildigi giinlimiizde
tiim sektorlerin aksine bankacilik sektorii haksiz ve hukuksuz uygulamalari
sayesinde kar etmektedir. Ote yandan bu sektorii denetlemekle gorevli olan
kurumlar gorevlerini layig1 ile yerine getiremedikleri i¢in olusan tiiketici
magduriyetlerinden paylarini almaktadir.

Bu nedenle inanglarimiz ve degerlerimiz 1s1¢inda kredi kartlarinda 6zellikle
tilkemizde yasanan problemler ve ¢oziim Onerilerine iliskin diislincelerimizi
asagida dikkatinize sunuyorum.

Para kullanim i¢in tiiketicilere kolaylik saglamak amaciyla hayata gegirilen
plastik kart kullanimi giiniimiizde tiiketicilerin en ¢ok sikayette bulundugu
konular arasinda yer almaktadir. Nakit tasimak istemeyen tiiketiciler bankalar
tarafindan saglanan plastik kullanimi1 sayesinde rahatlia kavusmustur. Yine
kart kullanimi kayit dis1 ile miicadele dnemli bir enstriimandir. Fakat kart
ile kredi kullanimi, yanlis kampanya ve reklam politikalari, fahis faiz ve
bankalarin yasa tanimaz tavirlari giiniimiizde binlerce kredi karti magdurunu
gozler 6niine sermektedir.

Glintimiizde kredi kart1 problemleri ve ¢oziim Onerilerini asagidaki sekilde
siralayabiliriz.

1) Yiiksek Faiz Uygulamasi

Gliniimiizde bankalar tiiketici kredilerine uygulamis olduklar1 faiz
oranlarin1 Kredi Kartina uygulamamaktadir. Ve bu tezadi kamuoyuna
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2)

3)

4)

5)

aciklayamamaktadirlar. Bu nedenle kredi kartina uygulanan faiz oranlari
yiiksek oranlarda goziikmektedir. Faiz oranlarinin ciddi oranlarda agagiya
cekilmesi gerekmektedir.

Taksit Imkani

Tiiketicilerin kredi kartlarin1 amaglar1 diginda kullanmalarini 6zendirmek
amaciyla bankalar tarafindan yapilan bagka bir yanlis uygulama, ytiksek
taksit imkanlaridir. Tiiketiciler 36 aya varan taksit kampanyalarini yanls
yorumlayarak bilingsiz harcamalarda bulunarak, yiiksek faiz oranlar1 ve
asgari 0deme tuzaginin pengesine diismektedir.

Para Puan Uygulamalari

Bilingsiz kredi kart1 kullanimimin en dnemli sebeplerinden biri de para
puan uygulamasidir. Tiiketici bu tiir uygulamalar ile dikkatsiz ve amagsiz
kullanima yonlendirilmektedir.

Asgari Odeme Tuzag

Giiniimiizde kredi kart1 kullaniminin toplumsal problem haline gelmesinin
en biiylik nedeni olarak goriilmektedir. Ay sonu kredi kartt borcunu
O0demek isteyen tiiketiciye banka asgari 6deme tutarii 6dedigi takdirde
borcunu akdi faiz orani1 uygulama sart1 ile 6teleme sansi vermektedir.
Tiiketici bilingsiz kart kullaniminin etkisi ile bir siire sonra sadece asgari
O0deme tutarin1 6der hale gelmektedir. Bu uygulama tiimii ile tiiketicinin
faiz tuzagina diismesi i¢in kullanilmaktadir. Tiiketici Haklar1 Merkezi
tarafindan gerceklestirilen 1srarli c¢alismalar sayesinde sadece Asgari
Odeme tutarinin orani yiikseltilebilmistir. Bu uygulamanm ivedilikle
kaldirilarak tiiketicinin harcadig1 kadar 6demesinin 6nii agilmalidir.

Kredi Kart1 Aidat1 Uygulamasi

Gilinlimiizde bankalarinkar oranlarindakienbiiytlik dilimikredikartlarindan
alman kart aidat1 olusturmaktadir. Bu aidat ile bankalar tiiketicilerden
herhangi bir hizmet karsili1 olmaksizin 30 ile 60 TL arasinda yillik ticret
talep etmektedir. Bu iicret ile ilgili yapilan itirazlar neticesinde olusan
hukuksuzluk Yargitay tarafindan onanmistir. Oniimiizdeki giinlerde
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TBMM giindemine gelecek olan Tiiketicinin Korunmasi1 Hakkindaki
Kanun Tasaris1 Taslagina gore bu iicretin bir kereye mahsus sozlesme
asamasinda alinmast 6ngoriilmiis olmasina ragmen Sanayi ve Ticaret
Eski Bakani Zafer Caglayan ve Yeni Bakan Nihat Ergiil’iin agiklamalari
tiketicileri hayal kirikligina ugratmistir. Kredi kartim1 bir tiiketiciye
verilen bir promosyon olarak gordiigiimiizde kart aidatinin talep edilmesi
basli bagina bir hukuksuzlugun mesrulastirilmasi olarak tarif edilebilir.

6) Bankalarin yasal diizenlemeleri uymamasi.

7) Tiiketicinin kazanci kadar limit verilmesi uygulamasi

Bu uygulama ile tiiketicilerin bilingsiz kart kullaniminin ve yasanacak olas1
magduriyetlerinin Oniine gecilmesi saglanabilecektir. TC Kimlik numarasi
sayesinde tiiketicilerin beyan ettikleri kazanglarinin 2 kati oraninda bir limit
belirlenecektir. Tiiketicinin kag¢ kredi kart1 olursa olsun bu belirlenen limitin
iizerinde bir aligveris yapmasina izin verilmeyecektir. Bu sayede tiiketici
hangi kartindan aligveris yapmis olursa olsun belirlenen limit {izerinde
aligveris yapamayacagi i¢cin magdur olmasinin dniine gecilmis olacaktir.

KREDI KARTI KULLANAN TUKETICILERE DUSEN GOREVLER
VE ONERILERIMiZ

Yillardir kredi kartlarinin isleyisi ve kullanimindan kaynaklanan sorunlar,
tiketici yurttaglar acisindan ekonomik yikimlara, psikolojik bunalimlara,
ailelerin dagilmasina ve intiharlara neden olmustur. 4077 sayili Tiiketicinin
Korunmasi Hakkindaki Kanun ile 5464 sayili Banka Kartlar1 ve Kredi Kartlar
Yasasinda tiiketici lehine getirilen tiim kazanimlara karsin, bankalar; yiiksek
faiz oranlariyla, bilesik faiz uygulamalariyla, tiiketicileri magdur etmeye
devam etmislerdir/etmektedirler. Yetkili kurumlar (BDDK-MB) gorevlerini
tarafsiz ve gerektigi gibi yapmadiklarindan tiiketici yurttagin haklar1 ihlal
edilerek, magduriyetleri biiyiik boyutlara ulagsmaktadir.

Yasanan Sorunlar;

1) Kredi kart1 sozlesmelerinin 5464 sayili Yasanin hiikiimlerine uygun hale
getirilmemesi, getirilmis olsa bile bir 6rneginin tiiketici yurttasa verilmemesi,
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2) Hesap Ozetlerindeki bilgilerin yine ilgili yasa hiikiimlerine uygun
diizenlenmemesi,

3) Kurulan stantlarin yerini mobil elemanlara ve telefon aramalarina
birakmasiyla ulasilan tiiketicilerden yasaya aykir1 bigimde talep toplamaya
calisilmasi,

4) Yiiksek oranda hediye puan verme vaadiyle kredi karti pazarlamasini
Ozendirmeye caligilmasi,

5) Yasaya aykir1 olarak, gelir diizeyine iliskin belge istemeksizin, yiiksek
tutarli kredi karti limitleri ngérmeleri,

6) Sozlesmede yer almayan ve kart kullanicisi bilgilendirilmeden faiz,
komisyon veya masraf adi altinda higbir talepte bulunulmayacagina,
tiiketicinin hesabindan kesinti yapilamayacagina iliskin hiikiimlere karsin,
kart ticreti, liye aidat1 ad1 altinda yasal olmayan tutarlarin tiiketici yurttagin
hesabina borg olarak kaydedilmesi,

7) Diinyant hicbir iilkesinde goriilmeyen, aylik ve gilinliik faiz uygulanmasi
nedeniyle, kanunun kesinlikle yasaklamasma karsin, ekstre tutarinin
asgari 6demesini yapanlardan bilesik faiz alinmasi1 uygulamasina devam
edilmesi.

Yasalara aykir1 davranarak tiiketici yurttaglart magdur etmeye devam eden

bankalarin haksiz uygulamalar1 karsisinda dikkatli olmas1 gereken kredi
kart1 kullanicist tiikketici yurttasa ¢ok dnemli gorevler diismektedir.
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Oneriler

1) Tiiketici, Kredi kart1 kullanicis1 olarak secici olmalidir. Talep etmedigi
halde gonderilen kredi kartin1 kabul etmemelidir.

2) Talep edecegi kredi kartina iligkin arastirma yapmali, faiz oranlarini dikkate
almalidir. (%2.75-%5.63)

3) Talep ettigi kredi kart1 sozlesmesini incelemeli, imzalandiktan sonra da bir
Ornegini talep ederek almalidir.

4) Kullanim1 devam eden yiiksek faizli kredi kartini iptal ettirmeli ve diisiik
faizli veya faizsiz kredi kart1 segmelidir.

5) Kullanim1 devam eden kredi kartinin s6zlesmesinin bir 6rnegi kredi karti
yasasina uygun olarak talep edilmelidir.

6) Kredi kart1 dogru kullanildiginda tiiketici yurttasa 30-40 giin siire saglayan
O0deme aracidir.

7) Kredi karti asla ve asla kredi araci olarak goriilmemelidir.

8) %20 olan asgari 6deme tutarinin 6denmediginde akdi faiz uygulanacagi
bilinmelidir.

9) Asgari tutarin altinda yapilan 6demelerde ise, ek olarak temerriit faizi
alinacag bilinmelidir.

10) Dogru kredi kart1 kullanicis1 6deyebilecegi kadar harcama yapan bilingli
tiiketicidir.

11) Tiiketici, kredi kart1 kullanimu siirecinde karsilastigi haksiz uygulamalara
sessiz kalmayarak hak aramalidir.
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BILINCLI TUKETICI iCIN EGITIiM PROGRAMLARI

Ulkemizde ozellikle tiiketici haklari alaninda yapilan yasal diizenlemeler
diinya standartlarinin iizerinde yer almaktadir. Gegtigimiz sene Almanya’dan
gelen bir heyet iilkemizde uygulanmakta olan tiiketici sorunlar1 hakem
heyetlerini inceleyerek iilkelerine nasil tasiyacaklarini tartismistir. Dolayisiyla
yasal diizenlemelerde yapilacak kiiciik ve zamaninda degisiklikler ile ideali
yakalama noktasinda biiylik mesafeler kat edilebilir.

Asil problem tiiketicilerin hak ve sorumluluklarini bilme noktasinda
yasanmaktadir. Bu nedenle iilkemizde Tiiketici Haklar1 ile ilgili halen
yiiriirlikte olan yasal diizenlemelerin Tirkiye tiiketicisine pratik ve teorik
olarak anlatilmas1 gerekmektedir. Bu nedenle basta ilkdgretim olmak tizere
lise ve iiniversite 6grencilerine, ev hanimlarina, Halk Egitim Merkezi, ISMEK
gibi kurum o6grencilerine, esnaf ve sanatkarlara, sanayici ve is adamlarina
“bilingli tiiketici olma” egitimlerinin siirekli, teorik ve pratik olarak verilmesi
gerekmektedir.

Tiiketici haklar1 konusu ilkdgretimde 4. sinif kitaplarinda yer almaktadir.
Verilen bilgiler yaniltici oldugu ve pratik olarak uygulanamadigi i¢in ¢ocuk
tilketiciler agisindan kalici olmamaktadir. Lise ve {iniversite cagindaki
ogrenciler ise benzer problemlerle karsi karsiya kalmakta ve bilingsiz tiikketimi
bir aligkanlik haline getirmektedir.

Yine giiniimiizde tiiketimin adeta lokomotifi olarak tarif edilen ev hanimlari
ve calisan bayanlarin tiiketici hak ve sorumluluklar ile ilgili yeterli bilgiye
sahip olmadiklar1 anlagilmaktadir.

Benzer problemler tiiketiciye mal ve hizmet sunmakta olan esnaf ve sanatkar
ile sanayi ve is adamlarinda da gozlemlenmektedir. Bu nedenle tiiketici
magduriyetlerinin dniine pesinen gecilebilmesini saglamak amaciyla bu hedef
kitleninde benzer bir program ile egitime tabi tutulmasi gerekmektedir.

S6z konusu egitimlerde o6zellikle israf ile kanaatsizlik sonucu olusan prob-

lemlerin 6nlenmesi i¢in, bu konular iizerinde 6zellikle durulmasi diisiintil-
mektedir.
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Hedef kitlenin belirlenmesi;

1)
2)
3)
4)
S)
6)

[k gretim 6grencileri

Lise ve tiniversite 6grencileri

Ev hanimlan

Halk Egitim ve ISMEK gibi kuruluslarin 6grencileri
Esnaf ve sanatkarlar

Sanayici ve isadamlari

Yapilacak bu egitim programlarinda;

1))
2)

3)

4)

5)

Okullarda ders saatleri i¢inde 6grencilerin degerleri 15181nda tiiketici
haklar1 konusunda gorsel igerikli materyaller ile bilin¢lendirilmesi,
Yine ders saatleri disinda pratik egitim i¢in aligveris merkezleri,
magazalar vb. yerlere gidilerek egitim verilmesi,

Tiiketicinin hakkin1 arama bilicini gelistirmek amaciyla sanayi
ticaret il miidiirliikleri tiiketici sorunlari hakem heyetleri ve tiiketici
derneklerinin ziyaret edilmesinin saglanmasi,

Ozellikle inanglarrmiz ve degerlerimiz 1s1ginda israf, kanaat ve
miitevazi yasam gibi konularin egitim programina alinmasi,
Gorsellige agirlik verilmesi ve pratik uygulamalara devam edilmesi,
TV veradyo programlari ile gazete koselerinde tiiketiciyi bilgilendirici
ve bilinglendirici yayinlara yer verilmesi (Tiketici haklar1 alaninda
yapilan programlarin giin igersinde ve izlenebilen saatlerde
yayinlanmasi gerekmektedir.)

SIMDi REKLAMLAR

Gilinlimiizde inan¢larimiz ve degerlerimize uygun tiiketimin saglanmasi i¢in
reklamlarin behemehal kontrol altina alinmasi gerekmektedir. Zira bilingsiz
tiiketimin sonucu olan israfin ana kaynagi doru yapilmayan reklamlardir.
Giliniimtizde reklami yapilan {irtinler ya yaniltici ya da abartilidir. Bagka bir
deyisle fonksiyonuitibariyle ger¢egiyansitmamaktavetiiketiciyitiiketmesii¢in
tahrik edici mahiyettedir. Maalesef tiim diinyada reklamlarda dikkat ¢ekmek
amaciyla kadinlar ve dolayistyla cinsellik 6n plana ¢ikarilmaktadir. Ozellikle
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televizyonlarin ¢ocuk tiiketicilere de hitap ettigi ve kontrol edilmesinin zor
oldugu g6z onilinde bulunduruldugunda reklamlarin denetim altina alinarak
inanclarimiz ve degerlerimize uygun bir hale getirilmesi saglanmalidir.

Ulkemizde reklamlarin denetimleri Sanayi ve Ticaret Bakanligi Reklam
Kurulu tarafindan yapilmaktadir. Bu kurulun bir iiyesi de tiiketici dernekleri
tarafindan seg¢ilmektedir. Bu kurul, reklamlarla ilgili gelen sikayetleri
inceleyerek reklami durdurma, kaldirma ve idari para cezalar1 vermekle
yetkilidir. Fakat Tiiketici Kanununda ve Reklam Y6netmeliginde inanglarimiz
ve degerlerimiz 1s1¢1nda olmasi gereken maddelerin yetersizligi problemler
olusturmaktadir. Zaman zaman kurul tarafindan verilen ideolojik kararlar bu
diizenlemelerin hayata gegirilmesini zorunlu kilmaktadir.

Sonu¢ olarak o6zellikle toplumun psikolojisini bozan basta miistehcen
reklamlarin yiriirlikten kaldirilmasi ic¢in inanglarimiz ve degerlerimizi
onceleyen yasal diizenlemelerin kanunlastirilmasi zorunlu géziikkmektedir.
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“HIZ”LI YASAMA ALTERNATIF COZUM
-GONULLU SADELIK ORNEGI-

Dr. Veli Sirim”
GIRIS

Tiliketim kavrami ve bu kavramla baglantili diger kavramlari (tiikketim
bagimlilig, tiiketim ¢1lginlig, tiiketim koleligi gibi) giiniimiiz insanligini tehdit
eden en biiylik tehlike olarak gosterebiliriz. Clinkii bu kavram ve ifadeler sosyal
bir varlik olani, listelik sosyal hayatin i¢cinde yalnizlastirmakta, koparmakta,
tek basina gogiisleyemeyecegi sorunlarla bas baga birakmaktadir.

Tiiketim kavramimi bu derece tehlikeli hale getiren etken, aslinda tiiketim
irlinlerinin kendisinden kaynaklanmiyor. O {iriinlerin iiretim silirecinde
yasanan, her gecen giin daha da artan “hiz”dan kaynaklaniyor.
Uretim-tiiketim carkinin istenilen sekilde isleyebilmesi biiyiik bir “hiz”la ve
seri olarak gerceklestirilen iiretimin hedef kitleye, yani nihai tiiketiciye en kisa
siirede ulastirilmasina, tiiketici tarafindan da en hizli sekilde tiiketilmesine
bagli. Bu siirecte yaganacak bir aksama ve yavaslamanin bahsettigimiz ¢arki
kuranlar1 ve igletenleri hic memnun etmeyecegini, hiz1 diistiren veya durduran
engelleri en kisa zamanda ortadan kaldiracak 6nlemleri devreye koyacaklarini
sOylemek “ma’lumu i’lam”dan baska bir sey degildir.

“Hiz”a endeksli yasamin insanlifin basina neler actigna dair olumsuz
orneklere her gecen giin belki yiizlercesi ekleniyor. Bu tehlikenin ana kaynagi
ise batil1 ‘modern’ yasam anlayisi. Aileden is hayatina, egitimden teknolojiye
insanligin hizmetine sunulan yenilikler ne yazik ki bu “hizli yasam”
mekanizmasini daha da hizlandirmak i¢in kullaniliyor.

“Stirekli yenile!” “Siirekli harca!” “Siirekli tiiket!” Kisaca kesintisiz tiikketim.

Bu anlayis insanlar1 oldugundan daha hizli olmaya, daha hizli diisiinmeye,
daha hizli karar vermeye, daha ¢abuk eylemlerde bulunmaya kosullandirtyor
ve hatta zorluyor. Bu zorunlulugu disaridan bir etki veya emirle degil de,
giiya kendi karar ve tercihiyle hissettigini diisiinen (veya dyle zanneden)

*Arastirmaci-Yazar Nesil Yayinlar1 Genel Yayin Y6netmeni, velisirim@yahoo.com
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insanlar, yani bizler bunu tiim hayatimiza genelliyoruz. Siirekli bir seylere
yetisme telasi icindeyiz. Konusmamiz hizli, yeme-igmemiz hizli, ailemizle,
arkadaslarimizla iletisimimiz hizl.

Sabirsizlik, acelecilik, tahammiilsiizliik, bagkalariyla rekabet, rekabetle gelen
uyusmazliklar, stres, gerginlik yasamin her alaninda kendini gosteriyor.
Hizli hayat, hayatin hazzim1 yok ediyor. Saglikli diisiinmeyi, dogru karar
almay1 engelliyor. Gelismeleri yiizeysel degerlendirmeye sebep oluyor. Bir
mesele lizerinde fazla diisiinmek, yavas hareket etmek bir zaman kayb1 gibi
algilaniyor.

“Hizli yasam” sosyal hayatta bireyleri daha egoist bir yasam anlayisina
yoneltiyor. Siirekli daha hizli olmanin “erdem” olarak goriildiigii ve gosterildigi
bir ortamda acimasiz bir rekabet yagamin her kesiminde etkisini gdsteriyor.
Rakiplerini gegmek icin de sadece ¢alismanin yetmeyecegi, her tiirlii hile ve
oyunlara bagvurmanin normal, hatta zorunlu olusu zihinlerde yer ediyor.
Alabildigine hizli ve hirshi bir hayat miicadelesiyle elde edilecek bir basari,
bu basarinin saglayacagi yiiksek gelir ve refah diizeyi, bu gelir ve refahla elde
edilecek “mutluluk.”

Biitiin bu stlireci tamamlayip da mutluluga erisebilmek her agidan tartisilabilir.
Ancak en iyi ihtimalle o “mutluluk” hayatin kendisi gibi hizla ve en kisa
zamanda yerini “mutsuzluga” birakiyor.

TUKETIM KULTURUNE KARSI “GONULLU SADELIK” TEPKISi

Basta ABD olmak lizere, gelismis, gelir ve refah diizeyi yiiksek olan {ilkelerde
hizl1 hayata tepkiler ¢1g gibi biiyiiyor. Hizl1 hayatin getirdigin olumsuzluklara,
tikketim kiltliriiniin hakim oldugu hayat anlayisina karsi ¢6ziim arayislarina
her gecen giin yenileri ekleniyor.

Bu tepki hareketlerinin bazilarinda siyasi ve ideolojik yaklagimlar kendini
daha fazla hissettiriyor. Ancak, “Sadelik™ eksenli tiiketim karsiti olusumlar
var ki, ortaya ciktiklari iilkelerin sinirlarini agarak tiim diinya genelinde kabul
gorilip aksiyon haline doniismiis durumda. Buna dair en belirgin 6rnek olarak
“Goniilli Sadelik Hareketi”ni gosterebiliriz.
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Dorothy Leonard’a gore Goniillii Sadelik “Tiiketimi ve tikketime bagimliligi
en aza indirmek ve giinliik faaliyetlerde de dogrudan kontrolii en fazlaya
cikarmak isteyen bir yasam bi¢iminin bireyler tarafindan secilmesi ve tercih
edilebilmesi.” (Dorothy Leonard, 1981:223)

Tanimdan da anlas1ldig1 gibi hareketin ortaya ¢ikis sebebi hakim olan “Tiiketim
Kiiltiirii’ne kars1 bir tepki. Kisaca “Bireyin dis diinyasinda oldugunca sade ve
basit, i¢ diinyasinda ise zengin ve derinligi olan bir yasam bi¢imi” (Odabasi,
1999: 151) olarak tanimlanan Géniillii Sadelik hareketinin temelinde insanlari
birer “tiikketim kolesi” haline getiren tiim uygulamalara kars1 bireylerden
toplumun geneline kadar bilinglenme ve bilinglendirme ¢abasi s6z konusu. En
onemli hareket noktasi ise, basit ve siradan gibi gelse de, hayat1 “hizlandiran”
her sey. Ornegin Amerikan tarzi hizli yasamin sembolii olarak goriilen ve
bilinen “Fast Food.” Yani “Hizli Beslenme.” “Zamanimiz yok, yetismemiz
gereken bir hayat var” seklinde ifade edebilecegimiz “Fast Food” tarzina kars1
“Hizli Degil Hazli” bir beslenme anlayis1 6ne ¢ikariliyor. Giinliik yagamda
yeme-i¢gmedeki hizin yavaglatilmasinin insanlarin hayatlarindaki kosusturmay1
frenleyecegi, bu yavaslamayla hayata sakinlik ve dinginligin gelecegi, yasama
hazzin1 doyasiya yasanacagi inanci hakim.

Diinya capinda kendini giderek daha ¢ok ve daha gii¢lii olarak gosteren sade
yasam tarzi, adindan da anlagildig1 gibi “Goniilliiliik” esas1 iizerine kurulu.
Bunun en belirgin 6rneklerinden birisi de “Sadelik Cemberleri.”

Goniillii Sadelik hareketlerinde televizyon, bilgisayar, iletisim araglar1 gibi
teknolojik yeniliklere bir diigmanlik s6z konusu degil. Asil karsi cikilan
yon, bu medeniyet harikalarinin en faydali, en yararli, verimli ve bilingli
kullanilmast, kontroliin tamamen bireyin kendi iradesinde tutulmasidir. Diinya
capinda gerceklestirilen “Satin Almama Giinleri,” “TV Kapatma Haftas1” gibi
uygulamalar buna dair dikkat ¢ekici 6rneklerdir.

Goniillii  Sadelik hareketine katki saglayanlarin sosyal c¢evreye olan
duyarliliklarinin yani sira, fiziki ¢evreye olan yaklasimi da tamamen insani
Olcektedir. Tabil dengeye karsi daha hassas ve saygili olmalarinin bazi
gostergeleri hayatlarinda tiiketimi olabildigince kismalari, yesile ve tabiata
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saygl esasi lizerine Uretilmis irlinleri tercih etmeleri; asirt tiiketimden
dolay1 diinya dengesini alt-iist eden her tiirlii iirlinii hayatlarindan ¢ikarmaya
caligmalaridir. Onlaragore, GoniilliiSadelikhareketininbelirgin6zelliklerinden
olan tiiketimden kurtulmaya dair her tiirlii tavir, insanlar tabii ¢evreye ¢ok
yakin birer arkadas haline getirecektir. (De Young, 1996: 358-409)

Sadelik ve hayati sadelestirmeye yonelik insanlar1 bilinglendirme gayretinde
olanyazar, diisiiniir, sosyolog, arastirmaci ve miitesebbis aksiyonerlerce kaleme
alinan kitap, makale ve kose yazilari, yazili, gortintiilii ve son zamanlarda sanal
medya organlar1 araciliiyla yapilan duyurular, gerceklestirilen konferans
ve seminerler genis kitlelerce adeta can simidi olarak goriildii. Ulkesi, dini,
dili, milleti, kiiltlirii fark etmeksizin kendi problemlerine ¢6ziim olarak goren
milyonlarca insan okuduklari, izledikleri ve dinlediklerini kendilerinden ve
dar daireden baslamak iizere hayata gecirmeye basladilar.

Sade yasam arayislar1 ve uygulamalarinin hizla yayginlagmasi sonucu 6zellikle
ABD’de sadelik mesaj1 iceren periyodik yaymn organlari pespese piyasaya
stirildii. Real Simple (Gergek Sadelik), The Art of Simple Living (Sade Yagama
Sanat1), SimplyCity (Sadelik veya SadeSehir), Living Gently (Nazikce Yasam),
Elegant Simplicity (Zarif Sadelik), The Simple Living Newsletter (Sade Hayat
Brosiirii), Adbusters gibi dergiler sade bir yasam hedefleyen insanlara yol
gosterici, hatta tesvik edici yayinlar yapmaya basladilar.

Sade hayat: anlatan kitaplar da Bati iilkelerinde biiyiik ilgi topladi. Ornegin
Sarah Ban Breathnach’in kaleme aldig1 “Simple Abundance” (Sade Bereket)
isimli kitap 1995 yilinda 3.2 milyon satarak yilin bestselleri oldu.

Yazili basinda oldugu kadar internet {izerinden de sade hayatla ilgili yiizlerce
site kuruldu. Creative Simple Living (Yaratic1 Sade Hayat), Live Simple (Sade
Yasa), Real Simple (Gergek Sade), Seeds of Simplicity (Sadelik Tohumlart),
Simple Living (Sade Yasama), Simpler Living (Basit Hayat) bunlardan
bazilari. Harcamalari, bir diger ifadeyle “tiikketimi” en asgari seviyeye kadar
kesme, esyalarin kullanim siiresini olabildigince uzatma ve ihtiyaclari en az
maliyetle temin edebilme seklinde kendini gdsteren Géniillii Sadelik distincesi
ve sade yasam anlayisini hayata gecirme arayislar1 ve uygulamalarina dair
kisa ve Ozet bilgi verelim.
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SADELIK CEMBERLERI

Goniillii sadelik diisiincesinin sistematik hale getirilmesinin ve “Sadelik
Cemberleri”nin hayata gecirilmesinin en Onemli mimar1 olarak ABD’li
sosyolog Duane Elgin’i gosterebiliriz.

1981 yilinda yayimlanan Voluntary Simplicity (Goniillii Sadelik) isimli
kitabinda insanlarin hayatlarin1 sadelestirmelerine yonelik uygulamalar
okurlariyla paylasan Duane Elgin’in goriisleri kisa zamanda diinyanin diger
iilkelerinde de makes buldu.

Buhareketindahadaolgunlagmasindadnemlirol oynayanlardanbiriside Cecile
Andrews. 11k baskis1 1997 yilinda gerceklestirilen “The Circle of Simplicity:
Return to the Good Life” isimli kitabin1 okuyan pek ¢ok Amerikali “Sadelik
Cemberi” olusturdu. “Goniillii” olarak kii¢lik gruplar halinde biraraya gelerek
sade hayata gegiste birbirlerine destek olma ¢abasina girdiler. Sayilar1 {ig-bes
aileden miitesekkil kiiciik gruplar halinde, kendi evlerinde sirayla toplandilar.
Her toplantinin ana giindemi hayatlarini daha sade hale getirebilmenin yollar1
oldu. Yaptiklar1 arastirmalari ve bulduklari ¢6ziim yollarini birbirleriyle
paylastilar ve beraberce uygulamaya calistilar.

VITES DUSURME HAREKETI

2005 yilinda Sydney’de kurulan hareket Goniillii Sadelik hareketine paralel
aktivitelere imza atiyor. Vites kiiciiltme bes temel tizerine kurulmus: Tasarruf
bilinci, maddi sadelik ya da basitlik, kendine yeterlilik, kiiciik dlgeklilik ve
kisisel gelisim. Eyliil 2006’da Ingiltere’de sube agan hareketin mensuplari,
insanlarin vites diisliriip biraz yavaslamalari, kontrollii yasamalari, daha az
tikketmeleri i¢in eylemler diizenliyor.

Bu hareketin en 6nemli aktivitesi ise, adindan hareketle belirlenen “Vites
Diisiirme Haftas1.” Her yil nisan ay1 i¢inde, insanlar1 diisiinmeye, kontrolli
ve bilin¢li yasamaya dair organizasyonlarla mesajlarin1 duyurmaya gayret
ediyorlar.(www.downshiftingweek.wordpress.com)
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TV KAPATMA HAFTASI

Ik olarak 1995 yilinda ABD’de kutlanmaya baslandi. Daha ilk yilinda bu
faaliyete 45 bin okul ve 8 milyondan fazla insan katildi. Bu uygulamay1
organizeli olarak ilk baslatan ise sonradan TV-Turnoff Network (TV Kapatma
Ag1) ismini alan TV-Free America (TV’den Bagimsiz Amerika) isimli 6zel
bir kurulus oldu. Faaliyetlerinde kar amaci giitmeyen bu kurulus herhangi
bir siyasi egilime sahip degil. En 6nemli faaliyet alani ise, basta ¢ocuklar
olmak iizere insanlarin televizyon baginda miimkiin oldugunca az zaman
gecirmelerini saglayabilmek. Her yil Nisan ayinin son haftasi kutlanan TV
Kapatma Haftasi’nin dikkat ¢ekici bir slogani var: “Turn off TV — Turn on
Life!” Yani, “Televizyonun diigmesini kapat, hayatin diigmesini ag¢!” (www.
turnoffyourtv.com)

SATIN ALMAMA GUNU

[k olarak Kanadali Ted Dave tarafindan 1992 yilinda gerceklestirildi. “No
Shop Day” (Alisverigsiz Giin) adin1 verdigi bu ilk organizasyonu i¢cin ABD
ve Kanada’da bir yil boyunca en fazla alisverisin yapildig: Siikran Giiniiniin
hemen ertesi gilinii, Kasim ayinin son giiniinii belirledi.

Sonraki yillarda bu kampanyaya Media Foundation (Medya Vakf1) isimli kar
amaci giitmeyen bir vakfin destek vermesiyle, bir giinliik aligveris yapmama
eylemi daha sistemli ve orgiitlii hale geldi. Kampanyanin ismi de, daha
oncekiyle ayni anlami ifade eden “Buy Nothing Day” (Satin Almama Giinii)
olarak degisti ve bu isimle diinyaya yayildi. Sonraki yillarda 50’den fazla
tilkede bu giin kutlanmaya devam etti. (www.adbusters.org/campaigns/bnd)

SAKIN SEHIRLER

20 Haziran 2000 tarihinde, Italya’daki 32 sehrin idarecilerinin bir araya gelerek
adm “CittaSlow” (Sakin Sehirler) verdikleri bir projeye imza atmalariyla
hayata gegirilen bir sehir projesi.

Hareketin adinda 6zellikle “slow” (yavas, sakin) kelimesinin gecmesi tesadiif

degil. Bu hareketin en 6nemli hedefi, Amerikan tarzi yasam ve bu yasamin en
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belirgin unsuru insanlarin bir kosusturmaca i¢inde olmasinin sembolil olan
“fast food”larin ortadan kaldirilmasi. Bunlarin yerine ev tarzi yerel yemeklerin
konulmasi ve her gecen giin kaybolan, unutulan yemek kiiltiiriiniin yeniden
canlandirilmasi.

Ozellikle yemek Kkiiltiiriiniin hareket noktas1 olmasinin temelinde Fast fooda
kars1 1989°da Italyan ascilarin dnciiliigiinde baslatilan ve biitiin diinyaya
hizla yayilan “Slow Food” (Yavas veya Sakin Beslenme) Hareketi bulunuyor.
(www.citta-slow.com; www.slowmovement.com)

ARABASIZ GUN

Her yi1l 22 Eyliil’de kutlanan “Arabasiz Giin” ilk kez 1997 yilinda baglatild1.
Glinlimiizde o6zellikle pek ¢ok Avrupa iilkesinde, sehirlerde otomobilin
hakimiyetine ve otomobil merkezli yaklasimlara karsi ‘Kendi Kentimde
Arabasizim’ (In Town without my car) ifadesiyle mesaj verilmeye c¢alisiliyor.
Yapilan etkinliklerle sehir i¢inde otomobil kullanarak yapilan pek ¢ok
seyahatin basta yaya olmak iizere bisiklet ve toplu tasim gibi siirdiiriilebilir
bicimlerde yapilmasinin miimkiin oldugu vurgulaniyor. Boylece sehirlerdeki
hava kirliligi, goriintii kirliligi ve ses kirliligi gibi olumsuzluklarin ortadan
kaldirilmasi hedefleniyor. (www.worldcarfree.net; www.car-free-days.org)

WHY SHOP? WEEK (NiCIN ALISVERIS? HAFTASI)

Colorado-Boulder Universitesinde okuyan bayan ogrencilerin bir araya
gelerek olusturduklart Women’s Studies (Kadin Calismalari) isimli goniillii bir
grup tarafindan organize ediliyor. Gerek bu grubun, gerekse onlar tarafindan
tertiplenen haftanin ana hedefi, 6zellikle kadinlarin “tiiketim kiiltiiriiniin
olumsuz etkilerine karsi kendilerini savunabilecek bilgi donanima sahip
olmalarini saglamak” olarak tanimlaniyor.

Bu hareketin olugmasinda da yine Kuzey Amerikada en fazla tiiketimin
gerceklestigi Amerikan Siikran Giiniinlin biiyiik rolii var. Bu yiizden her
yil Kasim ayinin {igiincli haftas1 “Ni¢in Alisveris? Haftas1” adi1 gegen kadin
hareketi tarafindan diizenleniyor. (spot.colorado.edu/~shortk/index2.htm)
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ENOUGH (YETER)

[lk olarak 1992 yilnmn Nisan ayinda, Ingiltere'nin Manchester sehrinde ortaya
cikt. Farkli meslek gruplarindan olan 15 geng bir araya gelerek, insanlar1 asiri
tiiketime kars1 duyarli olmaya c¢agiran bir hareket baglattilar. Bu hareket belirli
araliklarla ingiltere ¢apinda “Alsverissiz Giinler” adi altinda gesitli kampanyalara
imza att1. Yefer hareketi, internetteki siteleri araciligiyla kendisi ve caligmalartyla
ilgili bilgileri insanlara aktarmaya ¢alistyor. (www.enough.org.uk)

GONULLU SADELIK HAREKETIi TURKIYE’DE

Diinya genelinde yayginlasan sadelik ve sade yasam hareketinin tilkemizde
de yansimalar1 bulunmakta. 2002-2003 yillar1 arasinda aylik olarak yayin
hayatinda bulunan Ozgiir ve Bilge dergisi, goniillii sadelik hareketine dair
bilgileri Tiirk kamuoyuyla paylasti. Yine ayni siire¢ i¢inde internet ortaminda
kurulan “Sade Yasam Grubu” iiyeleri belli periyotlarla toplanarak sadelik ve
hayati sadelestirme adina goriis alisverislerinde bulunmaya basladilar. 2002
yilindan gilinlimiize kadar bu goniillii grup iiyeleri cesitli gezi ve kiiltiirel
aktivitelerde bulundular. (Detayh bilgi i¢in bkz. www.sadeyasam.org)

Goniillii Sadelik konusunda iilkemizde gergeklestirilen Gnemli adimlardan bir
digeri 2008 y1linda kurulan “Sade Hayat Dernegi” oldu. “Sade, saglikli, dogal
ve temiz hayat tarzin1 desteklemek, bu hayat tarzin1 benimseyen insanlara
belirlenen ¢ergevede destekte bulunmak, bu niteliklere uyan ve toplumun
menfaatine olacak faaliyetler yapmak amaciyla” kurulan dernek sadelik
konusunda toplanti, seminer ve egitim calismalarini siirdiiriiyor. (www.
sadehayat.org)“Sakin Sehirler” 6rneginde dile getirdigimiz yerli beslenme
kiiltiirline dair verilebilecek orneklerden birisi de “Sefer Tas1 Hareketi” oldu.

Mart 1999°da gazeteci Umit Sinan Topguoglu ve Isadami M. Nadir Giillii
tarafindan baglatilan “Sefer Tas1 Hareketi”nin kurulus gerekgesi “Endiistriyel
fast foodun geleneksel yemek kiiltiirleri lizerindeki ve genel olarak fast food
zihniyetinin toplum ve yasam lizerindeki olumsuz etkilerine bir tepki ve
toplumumuzu bilinglendirme” olarak kayitlara gecildi.
(www.sefertasihareketi.org)
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TUKETEN INSAN MI? iINSANI TUKETEN TUKETIM Mi?
Esra E. ALBAYRAK, Sule A. Albayrak *
GIRIS

Diinya niifusunun 6nemli bir kisminin aglikla miicadele ettigi bunun
kat kat fazlasinin yoksulluk i¢inde yasadigi; Ote tarafta ise gelismis ve
modern olarak nitelenen toplumlarda tiiketimin bir paradigma tireterek
kitleleri etkisi altina aldigi disiiniildiigiinde ¢alisjmamizin konusunu
olusturan “tiiketim” kavraminin 6nemi kendini gdstermektedir. Bati
toplumlarinin biiylik oranda etkilendigi ve Bati dis1 toplumlarin
uluslararas1 ekonomik sisteme entegre olma siire¢lerinde bir Olgiide
etkilendikleri “tiiketim toplumu” olgusu refah seviyesi her gecen giin
artan toplumumuz agisindan da 6nemi artan bir olgu haline gelmektedir.
Her ne kadar yasadigimiz uluslararasi ekonomik krizin tiiketim
toplumuna agir bir darbe vurdugu ifade edilse de yapilan iyilestirme
cabalar1 ve krize karst alinan Onlemler gostermektedir ki tiiketim,
gliniimiiz kapitalist ekonomik sisteminin bel kemigidir ve bu nedenle her
sartta tesvik edilmektedir. Dolayisiyla Oyle saniyoruz ki “tiiketim”, en
azindan bir silire daha giiniimiiz gelismis ve gelismekte olan toplumlarin
bir boliimiinii anlamada merkezi bir kavram olma 6zelligini koruyacaktir.

Modern tiiketim olgusunu elestirel bir yaklagimla sosyolojik agidan
degerlendirmeyi hedefleyen calismamizda oncelikle tiiketim ve ihtiyag
kavramlarina deginilmis; ardindan giiniimiiz modernlesmis kapitalist
toplumlardaki durumun Batili disiiniirlerce elestirisine yer verilmistir.
Takip eden boliimde ekonomik gelisimini siirdiiren iilkemizdeki duruma
gdz atilmis, bu arada st siniflara dogru yiikselen muhafazakar toplum
kesimlerinin tiikketim olgusuyla iliskileri degerlendirilmistir. Son boliimde ise,
bir paradigma gibi igleyen tiiketim olgusunun toplumsal boyuttaki etkilerine
dikkat c¢ekilirken; bu konuda yapilabilecek bireysel, yerel ve toplumsal
calismalar siralanmustir.

*E. A, Kaliforniya Uni., Berkeley, S.A, Marmara Universitesi, albayraksule@yahoo.com
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TUKETIM VE KAPITALIST TUKETIMIN ELESTIRISI

Tiiketim, kisaca ihtiyag ve arzularin giderilmesi faaliyeti olarak tanimlanabilir.
Gilinlimiizde tliketim kavraminin igerigi sanayi Oncesi toplumlardakinden
oldukca farklidir. Zira, Batida 19. ylizyildaki fabrikalasma hamlesi 20.
ylizyilin ilk yarisinda zirve noktasina ulagsmis; 6zellikle 2. Diinya savasi
sonrasinda “altin ¢cag” olarak anilan doneme gecilmistir. S6z konusu dénemin
temel ozelliklerinden biri de teknolojinin katkisiyla tiikketim nesnelerindeki
verimlilikle birlikte gelen kitlesel tiikketim aligkanliklarinin olugmasidir.

Kapitalist ekonomik sistemin yayilmasina paralel olarak gelisen tiiketim
toplumu olgusunda ihtiyac kavrami da dikkat ¢ekici sekilde degismistir. Thtiyag
kavraminin analizi bu ¢alismanin sinirlar1 diginda oldugu icin iizerinde fazla
duramayacak olsak da dikkat cekmek istedigimiz iki hususu belirtmek isteriz.
Oncelikle bir ihtiyaglar siralamasi yapmanin piyasa tiiketimi karsithgini ve
“ihtiyaclar lizerinde diktatorliik™ii ortaya c¢ikaracagini savunan goriiglere
karsin (Bugra, 2000; 51); ihtiyag kavraminin bir hiyerarsi barmdirdigini
diistinmekle beraber kisiler arasinda degisebilen kism1 bir gorecelik icerdigini
de savunmaktayiz. Calismamizin ilerleyen boliimlerinde bu konuya aciklik
getirmeye calisacagiz.

Dikkat ¢ekmek istedigimiz ikinci husus ise modern kapitalist ihtiyag
anlayisindaki ntianstir. Bilindigi {izere kapitalist iktisat tanimi “sinirsiz
ihtiyaglarin sinirli kaynaklarla karsilanmasi” seklinde ifade edilir. Burada
ihtiyaclarin sinirsiz olarak tanimlanmasi, kapitalist ekonomik sistemin ihtiyag
kavramina duydugu ihtiyacin ne derece yliksek oldugunu géstermektedir. Zira,
insanlar1 devamli olarak ihtiya¢ i¢inde bulunduklarina inandirmak tiikketimin
devamlilig1 i¢in bir 6n sarttir.

Giliniimliz toplumunun tiiketim faaliyetiyle iliskisini anlama ¢abasi igine
girildiginde 6nemli katkilarla karsilagilir. Bunlardan iilkemiz sosyologlarini
da etkileyen Herbert Marcuse, Ivan Illich, Pierre Bourdieu, Jean Baudrillard,
Zigmunt Bauman gibi isimler giiniimiiz toplumunun elestirisini yaparken
“tliketim” kavraminit merkeze almislardir. Ancak tiikketimi miistakil bir konu
olarak 1899 yilinda The Theory of Leisure Class adiyla sosyolojik agidan
inceleyen ilk kisi Thorstein Veblen’dir. (Organ, 2004: 15) Veblen, Aylak Sinifin
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Teorisi olarak terclime edilen s6z konusu eserinde tiikketimin Amerika Birlesik
Devletlerinde burjuvazinin hayatindaki yerine ve dnemine dikkat ¢eker.

Modern tiiketim aligkanliklarina 151k tutan Marcuse ihtiyaglari gercek ve sahte
ithtiyaglar olarak siniflamakta ve sahte ihtiyaclarin insanlara dayatildigini
savunmaktadir (Marcuse, 1964: 5) Ona gore, beslenme, giyim ve barinma
esas ihtiyaclart ifade ederken; dinlenme, eglenme, reklamlarin etkisinde
kalarak tiiketme, sevme ve nefret etme sahte ihtiyaglar listesindedir. Her
ne kadar Marcuse beslenme, giyinme ve barinmay1 gercek ihtiyaclar olarak
nitelendirse de, sliphesiz bunlarin ne kadariin ihtiya¢ ne kadardan sonrasinin
ltiks tiikketim oldugu da tartisilmasi gereken bir husutur.

Ote yandan Illich, Tiiketim Kéleligi adli eserinde giiniimiiz toplumunda
hayatin egyalar ¢evresinde diizenlendigine, toplumsal ilerlemenin bu esyalara
ulasabilmedeki dagilimla dl¢iildiigiine dikkat ¢eker.(Illich, 1990: 26) Marcuse
gibi Illich de giiniimiiz toplumlarinda zorlama ihtiyaglar hegemonyasinin
hakim oldugunu ve bu ihtiya¢ sdyleminin bilgileri paylasilamaz mahiyetteki
bir elit uzmanlhgina basvurarak mesrulastirildigini savunmaktadir. Béylece
neye nasil ihtiya¢ duyulacagi 6gretilen insanlar, ihtiyaglari belirleyen uzmanlar
icin elverisli birer 6grenci haline gelirler.

Gilinlimiiz tiiketiminin nesnelerden ziyade sembol ve deger tiiketimi olduguna
dikkat ¢eken Baudrillard ise tiiketimin kimlik olusturma siirecindeki roliine
isaret eder (Organ, 2004:12) Ona gore, gliniimiizde her istek, ihtiya¢, amag
ve iligki, satin alinan ve tiiketilen birer nesne ve sembol haline gelmistir
(Baudrillard, 1988:22-23) Bunun en acik 6rnegi evli ¢iftlerin nihai amaglarinin
iliskiyi simgeleyen nesneleri tiikketiminde gozlenebilir. Ayrica, tiiketiciler
giysi, gida, mobilya gibi nesneleri kim olduklar1 duygusuna sahip olarak
degil; kendi kimlik duygularini satin aldiklar1 seyler araciligiyla olustururlar
(Bocock, 1997: 75) Baudrillard’in degindigi bir diger nokta tiikketimin bir
eksiklik duygusu tlizerine kuruldugundan tiiketicilerin doyuma ulagmalarinin
miimkiin olmadig1 ger¢egidir. “Bu tiikketimin sinir tanimadig1 anlamina gelir.
Safcainanildigi gibi eger tiikketim bir i¢ine ¢ekme, yiyip bitirme olsayds; o halde
doyuma ulagabilmeliydik. Eger ihtiyaclarin gerektirdigi bir fonksiyon olsaydi;
tatmine ulagsabilmeliydik. Fakatbiliyoruz ki durum bu degil: hep daha cok, daha
cok tikketmek istiyoruz... Eger tiiketim bastirilamaz gibi goriintiyorsa bunun
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nedeni tliketimin, ihtiyaclarin tatmini ve gerceklik ilkesiyle iliskisi kalmayan
tiimiiyle idealist bir uygulama halini almasindandir...” (Baudrillard, 1988:
24-25) Baudrillard’in yukarida soziinii ettigi idealist uygulama, ihtiyaclarin
tatmininin miimkiin olmadig1 ve tiiketimin “yagam sebebi” halini aldig1 bir
durum ortaya ¢ikarir.

Bir diger Fransiz diisiiniir Bourdieu, Fransa drneginden hareketle tiiketim
kaliplar1 araciligiyla bir statii grubunu digerinden ayirt eden yollar1 analiz
etmistir (Bocock, 1997: 69) Onun amaci, ¢esitli tiikketim mallarinin, 6rnegin
yenilen yemeklerin, bunlari sunma bigimlerinin ev esyalar1 ve dekorasyonun
sosyo-ekonomik siniflar tarafindan farkli yasam tarzlarini belirginlestirmek
ve kendilerini digerlerinden ayirt etmek i¢in nasil kullanildiklarini analiz
etmektir. Ayrica, Bourdieu’a gore tiiketim kaliplarini etkileyen sey tek basina
gelir degil, bununla beraber ailenin kiiltiirel ve sembolik degerleridir. Konuyla
ilgili olarak Seckinlik adl1 eserini kaleme alan Bourdieu, ¢alismasinda Fransiz
toplumunda yasam tarzlarindaki farklilasmay1 incelemistir.

Tiiketim olgusunu genis bir perspektiften giiniimiiz modernlesmis toplumlarin
hayatinin tiimiine yansiyan boyutlariyla ele alan Bauman’a goreyse tiiketim,
nesnelerin, degerlerin, zamanin, iliskilerin kisaca tiim hayatin tiiketilmesidir.
Ona gore, daha 6nce kovalanan bir hedefin basarilmasi, ihtiyaci tatmin etmek
yerine bu ihtiyaci itibardan diisiirlir ve bir baska ihtiyac tatminine yoneltir
(Bauman, 2001: 106) Fakat gereksinim tatmini bir ibtila haline geldiginde
tatminin hicbir dozu artik tatmin etmez olur. Belli bir hiza gelindigindeyse
kovalanan sey hizin bizzat kendisi olur. Bauman’in dikkat ¢ektigi bir diger
husus, doyuma ulagmayan isteklerin pesinde kosuldugu giiniimiiz diinyasinda
taahhiitten 6zenle kacimildigi ve yasam seceneklerinin acik tutulmasi
gerekliligidir. Artik hayatin gayesi anlik hazlarin tecriibe edilmesi ve hazlarin
ertelenmemesidir. Hayat1 daha az riskli olacagi ongoriisiiyle kii¢iik oyunlarin
bir biitiinii olarak algilamak, oyunun sonuglarinin oyunun kendisinden
daha fazla yasamasini engellemek, boylece gelecegi ipotek altina almamak
tiikketim toplumlarindaki temel giidiidiir. Bu anlamda kisinin hayat1 boyunca
bir meslege bagli kalmasi, dahasi tek bir es ve aileye baglanmasi anlamsiz
hale gelmektedir. “Bagka bir deyisle, baghliklar ve ortakliklar, iiretilecek
degil, tiiketilecek seyler olarak goriiliir; onlar biitiin diger tiiketim nesneleri
gibi ayn1 degerlendirme dlgiitiine tabidirler...” (Bauman, 2005 : 194)
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ZENGINLESEN TURKIYE’DE TUKETIM

Bati toplumlarindaki durumun elestirisini 6zetle bu sekilde ortaya koyan
diigtintirlerin s6z konusu goriislerinin Bat1 dis1 toplumlar i¢in kismi bir
gecerlilige sahip oldugunu sOylemistik. Ancak Bati ekonomik ve sosyal
sistemine katilim hususunda cabalayan Tiirkiye gibi iilkeler her gecen giin
tiiketim paradigmasinin etkisi altina daha ¢ok girmektedir. 80’lerde Turgut
Ozal’li liberal ekonomi modeliyle orta smiflarda gdzlenen hareketlilik
toplumun tiiketim paradigmasindan etkilenmeye bagladiginin isaretlerini
verirken; muhafazakar kesimlerin de Ozellikle son on yilda s6z konusu
olgunun etkisi altinda oldugu gozlenmektedir.

Muhatazakarlarin tiiketim aliskanliklarindaki degisim son donemde ilgi
kaynag1 olmus; konuyla ilgili ¢esitli arastirmalar, anket ve yorumlara sahit
olunmustur. S6z konusu ¢alismalar ve yorumlar genellikle muhafazakarlarin
liiks tiiketime diiskiinliiklerine (biraz da miistehzi bir tonda) dikkat ¢ekmis ve
bu durumun islam diniyle bir tiir catisma barindirdig1 savunulmustur.

Muhafazakar toplum kesimlerinin egitim diizeyinin yiikselmesi, ekonomik
hayata ve firsat alanlarina katilimlarinin artmasi kaginilmaz olarak tiikketim
paradigmasindan etkilenmelerine neden olmustur. Ancak sosyal bilimlerde
Max Weber’den beri istiinliigii kabul edilen “anlayici yaklagim” 1s1ginda
bireylerin kendi davranislariyla ilgili yorumlarmin dikkate alinmasi
gerektigi hususu burada da kendini gostermektedir. Bu anlamda tiim tiiketim
davraniglarina ayni anlami yiiklemek bir anlama c¢abasinin degil; tilkemizde
cokca yapilan hatalardan biri olan baskasinin davranisina anlam bi¢gme
cabasinin iiriinii olacaktir.

Bir ornekle, diisiincemizi agikliga kavusturmak istiyoruz: Liiks otomobil
sahibi iki kisiyi ele alalim. Digaridan her ikisi de tiiketim paradigmasinin etkisi
altinda, gosteris¢i tiikketim faaliyeti icinde olan iki birey olarak algilanabilir.
Ancak s6z konusu kisilerin davranislar1 tizerine kendi niyet ve yorumlari
dikkate alindiginda farkli bir manzarayla karsilasilabilir. Biri, gerek sosyal
gerekse kiiltiirel sermaye bakimindan son derece fakir ve sadece gosterisci
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tiiketim davranisi sergileyerek diger insanlar1 etkileyip toplumsal konum elde
edebilecegini diistinen bir kisi iken; Gteki sosyal ve kiiltiirel sermayeye sahip,
i¢ diinyasinda mala ve liikse deger vermeyen bir insan olup, ancak sosyal
yasantisinin ve i hayatinin bir standardi olarak s6z konusu araci kullaniyorsa,
stiphesiz bu ikisini gosteris¢i tiiketim agisindan farkli degerlendirmek
gerekir.

Otomobil 6rneginden hareketle konuyu ele alirken; giintimiiz tiiketim davra-
nigina karsilik muhtemel {i¢ tavir alistan s6z edebiliriz:

1. Gliniimiiz tiiketim aliskanliklarinin Marcuse ve Illich gibi elestirisini
yaparak her tiir temel ihtiya¢ dis1 davranist olumsuzlama tavri. Bu
goriis, muhafazakarlarin mutlak bir hata i¢cinde olduklarini savunur.

2. Muhafazakarlarin yillarin dislanmisligr ve horlanmisligina karsilik
ekonomik katilimlarmin bir sonucu olarak diledikleri gibi tiilketmeye
haklar1 oldugu fikri.

3. Iki goriisiin ortasinda yer alan bizim de tercih ettigimiz tutum. Burada,
muhafazakarlarin tiilketim davraniglarindaki degisim, tiimiiyle hata
veya tiimiiyle hakli kabul edilmez. Oncelikle, biraz evvelki &rnekle
ifade ettigimiz gibi tiiketicilerin tiikketim davraniglara yiikledikleri
anlam ve niyetler Onemsenir. Fakat bu da yeterli degildir. Mal
varliginin deger sistemimizde helal olarak nitelenen yollarla kazanilip
kazanilmadig1 ve tiiketim faaliyetinin tiiketicinin mal varliginin ne
kadariyla gerceklestirildigi hususlar tiikketimin niteligi agisindan ¢ok
onemli kistaslardir. Zira eger kisi mal varliginin biiyiik¢e bir kismiyla
bir otomobil sahibi olmussa o kisi i¢in bu otomobil; mal varliginin
yiizde biriyle ona sahip olan kisiye gore daha biiylik 6nem ifade eder.
Bu durumda, arag¢, amag oluverir.

ALINACAK ONLEMLER

Makalemizin baginda belirttigimiz Bati1 toplumlarina hakim olan tiiketim
kiiltiirinlin elestirilerini dnemsedigimizi bir kez daha belirtmek istiyoruz.
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Tiiketim paradigmasinin iirettigi insan1 yalnizlastiran, deger ve inanglari
metalastiran, haz merkezli olumsuz Batili tecriibe 6niimiizdeyken elestirilere
kulak vermek ve ayni sikayetlerde bulunmamak igin ¢esitli mekanizmalari
devreye sokmamiz gerekir.

Kanaatimizce, tiikketim kiiltiirlinii elestirirken ve asmaya calisirken 6ncelikle
bu durumun bir paradigma hakimiyeti oldugunu goérmemiz gerekiyor.
Bu durumda kendini dindar olarak tanimlayan modernlesmis ortalama
Miisliiman bireylerin tiiketim paradigmasindan tiimiiyle kacamayacaklarini
diisiiniiyoruz. Ancak bu durumda alinabilecek bir tutum olarak, tiikketimin
bir gurur ve kibir vesilesi haline getirilmemesi yolunda bireylerin vicdani-
nefsi muhasebelerini yapabilmeleri ve birbirlerine hayir tavsiye eden-serden
alikoyan bir toplumsal biling icerisinde karsilikli uyarma mekanizmalarini
gelistirmeleri gerekmektedir.

Goriildigii tizere her tiir tiikketim kotiidiir demek sanildigi kadar dogru degildir.
Bizim sorunsallastirdigimiz konu bir toplumsal olgu olarak tliketimin insan
dogasini tahrip eden ve dahasi toplumsal ¢oziilmelere yol agan boyutudur.
Tiiketim kiiltiirtiniin degerlerin degersizlesmesi hatta karakter asinmasi
(Sennett, 2002) gibi sonuclara yol agan gosterisci tarafim1 gdz Onilinde
bulundurdugumuzda goriilityor ki aslinda bu durum toplumsal bir patalojidir.
Insam &zgiirlestirmek yerine tutsak hale getiren bir hastalik halidir. Bu
durumun etkilerinin hafifletilmesi i¢cin ¢ok boyutlu bir yaklasimin énemini
vurgulamamiz gereklidir. Tiiketimin dini, siyasi, sosyolojik ve psikolojik
acilardan ele alinmasi bu olguya daha kapsamli yaklagmamizi saglayacaktir.
Uzerinde diisiiniilmesi gereken bazi hususlar sdyle siralanabilir:

Birincisi toplumsal duyarlilig1 arttiracak projelerin gelistirilip gliglendirilmesi
ile ilgili caligmalara olan ihtiyagtir. Venkatesh’e gore tiiketici davranislarinin
tamamina yakini temelde sosyo-kiiltiirel bir olgudur ve bu nedenle de sosyo-
kiiltiirel bazda ele alinmalidir (Odabas1 ve Baris, 2002: 227). Bu baglamda
tilketim karmasik bir toplumsal iliskiler ag1 dahilinde gelisen bir 6§renme
stirecidir. Miibeccel Kiray’in ifadesiyle de tiiketim arzusunun altinda yatan
onemli bir toplumsal faktor de kisilerin iletisim halinde olduklar1 bagkakisilerin
tiketim aligkanliklaridir. O halde, farkli tiiketim aligkanliklarini paylasan
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toplumsal gruplar1 biraraya getirecek sosyal projelerin arttirilmas: gosterisgi
tilketim yapan bireylerde hi¢ olmazsa bir farkindalik hissi olusturabilir.

a) Yerel yonetimlere bu noktada onemli gorevler diisiiyor. llge ve il
belediyelerince kurulan ve finanse edilen kiiltiir merkezleri, semt konaklar1
ve ISMEK gibi sanat ve meslek egitimi kurslar1 énemli faaliyetlerdir. Bu
faaliyetler ile farkli sinifsal gruplarin benzer ilgi alanlarinda bir araya gelerek
toplumsallagsmas1 s6z konusudur. Bu sekilde dolayli da olsa 6rnegin iist
smiflar alt gelir gruplarinin tiikketim aliskanliklarina duyarak ve hatta hayali
olarak degil bizzat gorerek vakif olacaklardir. Nasilsa devletin yardim ettigi
durumlar olarak bireysel giindemlerimizin disina ittigimiz yoksulluk gibi
gerceklerle bir sekilde yiizlesmek kisisel hassasiyeti arttirabilir, ve gosterisci
tilketim acisindan kokten ¢6ziim degilse de vicdani bir kontrol saglayabilir.

b) Toplumsal duyarliligi arttirmak icin sivil toplum kuruluglarina da 6nemli
gorevler diisiiyor. Tiiketim kiiltiirii ve onun belki de en sorunlu sekli olan
gosterisci tiiketimin bireysel olmanin 6tesinde toplumsal bir problem olarak
goriilmesi gereklidir. Gazetelerin liglincii sayfa haberlerinde takip edebildigimiz
anne/evlat katli gibi cinnet hallerini agiklayan bir gercek de kuskusuz degerlerin
asinmasi ve tiiketilmesidir. Bunoktada duyarli sivil toplum kuruluslari bu hususu
toplumun giindemine getirmelidirler. Tiiketim kiiltlirliniin sosyal sonuclari
-degerlerin yitirilmesi, gruplar aras1 farkliliklarin keskinlesmesi, toplumun
tamamina ait olan kaynaklarin tiiketilmesi gibi problemler- bir kampanya
halinde ve kitlesel iletisim araclarini da kullanarak topluma anlatilmalidir.

c) Bir diger onemli husus da geleneksel degerlerin yeniden devreye
sokulmas1 gerekliligidir. Ulkemizde kimilerince elestirilen ancak dini ve
kiiltiirel gelenegimizde onemli bir yere sahip olan yardimlasma ve hayir
islerinin yogunlastirilarak isletilmesi, s6z konusu problemin asilmasinda
katki saglayabilir. Ancak vurgulamak gerekir ki bu hayir isleri yasalarla
diizenlenmeli ve seffaflik i¢inde yiirttiilmelidir. Aksi takdirde istenmeyen
istismarlar s6z konusu olabilir.
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Bir parantez agarak cevabi aranmasi gereken bir soruyu da burada dikkatinize
getirmek isteriz: Liberalizmin birey tesebbiisiinii desteklerken toplumu
zedeleyen serbest piyasa anlayisina karsilik gelisen sosyal devlet toplumsal
refah1 saglama konusunda ne kadar basarilidir? Ve daha basarili olmasi
icin neler yapilabilir? Kanaatimizce sosyal devlet, sosyal hizmet ve gelir
dagiliminda daha ¢ok adalet vaad ederken, en azindan Bat1 6rneginde bireyleri
yasadiklar1 toplum i¢inde var olan esitsizliklere kars1 daha vurdumduymaz
bir tavra siiriiklemistir. Oyle ki devletin tek ve dogru yardim ve sosyal adalet
organi olarak algilanmasi 6zel yardimlarin gereksiz ve hatta yanlis olarak
yorumlanmasina yol agmistir.*> Neyse ki toplumumuzda bireysellesme heniiz
Bati toplumlarindaki kadar ileri diizeyde degildir. Akrabalik ve komsuluk
iliskileri gibi daha geleneksel destek mekanizmalar1 halen aktiftir. Ancak
bugiin benzer tiiketim normlarini paylastigimiz kita Avrupasi tlilkerinde refah
devletine karsilik refah toplumunu tesvik eden modeller gelistirilmektedir.
Bu modeller devletin yasal haklar ¢ercevesinde sagladigi sosyal hizmetlerin
bir dlgiide Ozellestirilmesini ve bireysel yardimlagmanin tesvik edilmesini
ongoriir (Rodger, 2000.) Bu calismalar1 daha yakindan irdelemeli ve biraz
once de bahsettigimiz degerlerimizi var olan refah devleti sistemine entegre
etmenin yollarin1 aramaliy1z.

Benthall’in de ifade ettigi gibi giliniimiizde hemen her ilkede bireysel
yardimlagsma devletin sundugu hizmetleri tamamlayan mesru ve gerekli bir
islev goriir. Bireysel yardimlagmanin toplumsal ¢ogulculuga katki sagladigi
ve bireylerin toplumsal siirece duyarlilik ile katilimini arttirdig1 bir gercektir.
Daha ¢ok Islam gelenegine sahip iilkelerde goriilen sadaka m1 refah devleti
mi? tartismalar1 ise toplumsal refah endiselerinden degil siyasi denge
hesaplarindan beslenmektedir. Bu noktada komiinist olmayan iilkeler arasinda
bireysel yardimlasma faaliyetlerini bir donem yasaklayan tek iilkenin Umman
olmasi dikkat ¢ekicidir.

Din temelli kuruluslarin sosyal yardimlasma faaliyetlerini siyasi amaclar
icin alet ettigi tezi ise diinyada etkili yardim organizasyonlar1 listesine
bakildiginda son derece zayiflamaktadir. Zira, Ortagagdan bu yana Batili pek

35 Bu konuda detayli bir inceleme i¢in bkz. Bugra (2008)
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cok yardim kurumu- okullar, hastaneler, yetimhaneler gibi din kaynaklidir.
Bugiin de etkili uluslararast yardim kuruluslarina bakildiginda ya dogrudan
ya da dolayl1 Hristiyan degerleri ile baglantili olduklar1 gézlemlenir. Caritas,
Christian Aid, Kizil Hag akla ilk gelen 6rneklerdir (Benthall, 2003: 87).

Dolayistyla yardimlagsma kiiltiirii ve liberal politikalarin sonucu olarak
ortaya ¢ikan refah devletinin birbirine alternatif olmadigi aksine birbirini
tamamladiklar1 diisiincesi ile bireysel yardimlasmanin toplumsal bilinci
arttirirken gosterisei tikketimi de azaltabilecegi diislincesindeyiz.

1) Tiiketim konusunda toplumsal farkindalig: arttiracak bir diger ¢alisma
da egitim ve 6gretim alaninda olmalidir. Bu baglamda, tiiketim egitimi
ve Ogretiminin okul miifredatlarina girmesi gerektigine inaniyoruz.
Daha 6nce de vurguladigimiz gibi tiiketim dogustan gelen bir aligkanlik
degildir, 6grenilen bir davranistir. Cocuklarimiz okullarinda hangi marka
ayakkabilar1 giymelerinin onlart hangi farkli gruplara sokacagini 6grenirken
aslinda toplumsal farklilasmaya dair ilk tecriibelerini de ediniyorlar. Bu
edinimin daha saglikli gelismesi i¢in alternatif bir egitim siireci de géz ard1
edilmemelidir. Bu egitim programi icerisinde ihtiya¢ ve isteklerin nasil
olustugundan, pazarlama ve tiiketici davranis1 iliskisine kadar pek cok
konu irdelenmelidir. Bilindigi lizere, piyasa ekonomisi sartlarinda iireten,
tilketen hakkinda detayli bilgi sahibi iken tiiketici daha bilgisiz ve naiftir.
Bu noktada tiikketim egitimi hem tiiketicinin kendini korumasi i¢in, hem de
daha Once bahsettigimiz olumsuz tiiketim aligkanliklarinin asilmasi i¢in
gereklidir.

2) Tiiketim konusunda yapilmasi gereken bir baska calisma da akademik
alandadir. Sosyal teori gosteriyor ki davranis ve tutumlar arasinda siki bir
iliski s6z konusudur. Tutumlar ise degerler ve inanglarla ¢ok giiclii bir iliski
icindedir. S6zgelimi, kisinin yalan sOylemenin giinah olduguna inanci ne
kadar gii¢lii olursa, bunu destekleyen degerleri ve tutumlar1 gelistirmesi
de o denli kolay olur. Bu inang, deger ve tutumlarin kollektif olarak
paylasilmasi halinde ise normlar olusur. Yani yalan sdylersem kinanirim
diislincesi ortaya ¢ikar. Bu norm aslinda kisiler iizerinde digsal bir baski
olusturur ve davranis1 6nemli 6l¢iide etkiler. Oyle ise hangi inang, deger ve
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tutumlar devreye girdiginde gosteris¢i tiikketim ortaya ¢ikmaktadir? Ve bu
davranisin degistirilmesi icin hangi degerler, inanclar ve tutumlar 6n plana
cikarilmalidir? Davranisin bilissel, sosyolojik ve ekonomik arka planinin
akademik diizeyde incelenmesi onun sonuglarini bir nebze olsun kontrol
etmemizde yardimci olabilir.

SONUC

Aslinda hepimiz bu makalede ele aldigimiz sorunlarla giinliik yasantimizda
ylzlesmekteyiz. Tiiketim paradigmasi biitiin bir toplumu etkisi altina
almaktadir ve baz1 gruplarin bu paradigmanin disinda kalabilmesi sanildig1
gibi miimkiin degildir. Yukarida bahsettigmiz oneriler ise en azindan tiiketim
olgusu paradigmatik hakimiyetini yitirene kadar, bu olgunun kontrolsiiz bir
gii¢ haline gelerek insani tiiketme boyutuna gelmesini engelleyecek tedbirler
olarak goriilmelidir.
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TUKETIM KULTURU ILE OLUSAN YASAM TARZI VE
REKLAMLAR

Bilal ARIOGLU"

Bu incelememizde ilgili Kur’an-1 Kerim ayetlerinin ekseninde dini agidan
tilketim kavramimi ele almaya calisacagiz. Diger yanda ise yasadigimiz
diinyada tiiketim algisi ve reklamlari inceleyecegiz. Burada pesinen sdyleyelim
ki bir din alimi olarak ayetleri degerlendirecek durumda degilim. Ancak
Ibrahim suresinin 52. ayetinde “ ...bu kitap akil sahipleri igin bir dgiittiir”
buyrugundan da cesaret aldigimizi belirtmek isterim.

Tiiketim kisaca mal ve hizmetlerin, ihtiyaglarin karsilanmasi amaci ile
kullanilmasidir. Bakara suresinde “Ve (sonra,) ‘Ey Adem,” dedik: ‘Sen ve esin
cennete yerlesin ve orada dilediginizden bol bol, yiyin; ancak bir tek su agaca
yaklagsmayin ki zalimlerden olmayasiniz’” (Bakara, 2/35) buyrulmustur. Bu
ayetten insanlarin verilen rizklardan diledikleri gibi yiyip icebileceklerini
ancak belli sinirlar1 agmamalar1 gerektigini anlayabiliriz.

Yine bagka bir ayette “... yiyiniz i¢iniz ve israf etmeyiniz. Ciinkd O, israf
edenleri sevmez.” (Araf Suresi, 31) buyruluyor. Yani Kur’an’da yasak edi-
len kaynaklarin hesapsizca kullanilmasidir. Tiiketimin bir ¢ilginlik noktasi-
na gelmesi hos kargilanmamaktadir. Bu noktada nasil bir tiiketim ekonomisi
uygulayabiliriz bunu da Furkan suresinin 67. ayetinden 6greniyoruz. “Onlar,
harcadiklar1 zaman ne israf ederler ne kisarlar; (harcamalari) ikisi arasinda
orta bir yoldur.” (Furkan Suresi, 67) Ayetten de anlasilabilecegi gibi sadece
israf degil ayn1 zamanda cimrilik de yasaklanmistir. Kur’an-1 Kerim’de bu
iki kavram genellikle birlikte ge¢gmektedir. Burada bize orta yol tavsiye edil-
mektedir. Ciinkii insan yeryiizliniin halifesi olarak yaratilmis ve kaynaklari
denetimli kullanabilen tek varliktir.

* [letisimci, b.arioglu@yedirenk.com
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Kaynaklarin kullanilmasinda Kur’an bize sosyal sorumluluklar da ytikliiyor.
Yakin ¢evreden baslayarak yoksullar1 da gozetmemizi ve paylagim kiiltiiriine
uymamizi da tavsiye ediyor. Bunu da agik¢a Isra suresindeki su ayetten
anliyoruz. “Akrabaya hakkim ver, yoksula ve yolda kalmisa da. Israf ederek
sacip-savurma. Ciinkli sagip-savuranlar seytanin kardesleri olmuslardir;
seytan ise Rabbine karsi nankordiir.” (Isra Suresi, 26-27)

Bagka bir ayeti kerimede ise ¢evremizi hoyrat¢a kullanmanin bize nasil zarar
verebilecegi anlatilmaktadir.”Insanlarin kendi isledikleri (kotiiliikler) sebebiyle
karada ve denizde bozulma ortaya ¢ikmistir. Donmeleri i¢in Allah, yaptiklarinin
baz1 (kotii) sonuglarini (diinyada) onlara tattiracaktir.” (Rum 41)

Bu ayetlerden de anlasilacag lizere Kur’an-1 Kerim bize tiikketim ve tiiketici
davraniglar1 hakkinda nelere dikkat etmemiz gerektigini soyliiyor. Ayni
zamanda aligveriste dikkat edecegimiz hususlarda hem ayeti kerimeler hem
de hadisi seriflerle bize anlatiliyor. Araf suresinin 85 ayetinde “....Size
Rabbinizden apagik bir belge (mucize) gelmistir. Ol¢iiyii ve tartiy1 tam tutun,
insanlarin (haklar1 olan mallarini) esyasin1 degerinden diisiiriip-eksiltmeyin
ve diizene (1slaha) konulmasindan sonra yeryliziinde bozgunculuk (fesat)
c¢ikarmayim. Bu sizin i¢in daha hayirhidir, eger inaniyorsaniz.”(Araf 85)
Bu ayeti kerimede “Insanlarin haklar1 olan mallar1 degerinden diisiiriip
eksiltmeyin” deniyor. Ekonomik dengeleri bozacak spekiilatorliik, stok¢uluk
benzeri eylemlerin de yasak edildigini anlayabiliriz.

Mutafiffin suresinin ilk dort ayetinde ise:

“Eksik Ol¢iip tartanlarin vay haline,

Ki onlar, insanlardan 6lcerek aldiklarinda noksansiz alirlar.

Kendileri onlara 6l¢tiiklerinde veya tarttiklarinda eksiltirler.

Yoksa onlar, diriltileceklerini sanmiyor mu?” (Mutafiffin 1-4) denilerek
ticarette aldatma eksiltme eksik 6deme firsat¢ilik gibi davranislar kesinlikle
yasak ediliyor.

Bir hadiste ise Resulullah efendimiz sdyle buyurmaktadir:
Resulullah (sav) carsida bir yiyecek yi1ginina rastlayinca elini yigina daldirip

cikardi. Parmaklarina rutubet bulasti. Adama: “Ey satici nedir bu?” diye
cikistt. Adam: “Ey Allah’in Resulii, yagmur 1slatti, deyince: “Bu yagligi iiste
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getirip, herkesin goérmesini saglayamaz miydin? Kim bizi aldatirsa o bizden
degildir.” buyurdu.

(Miislim, Iman 164, (102); Tirmizi, Biiyu 74, (1315); Ebu Davud, Biiyu, 52,
(3452); Ibnu Mace, Ticarat)

Yukarida zikrettigimiz ayetler ve bu hadisi serif bize tiiketimin ve ayni
zamanda bilingli tiiketicinin vasiflarini anlatmaktadir. Agik¢a goriildiigii gibi
ihtiya¢ kavrami ve dolayisi ile tiiketim sinirsiz degildir. Simdi bu ayetlerin
1s181nda tiiketim ve bilingli tiikketicinin genel vasiflarini da ¢ikarabiliriz.

TUKETIMIN GENEL KURALLARI

1))
2)

3)
4)

5)

Insanlar dogal ve iiretilmis kaynaklari israf etmeden tiiketebilirler
Insanlar iiretirken ve tiiketirken tabiatin genel dengesini gdzetmek
zorundadirlar.

Insanlar iiretirken ve tiiketirken yakinlarindan baslayarak diger
insanlar1 gozetmek zorundadirlar.

Insanlar mallarmi satarken aldatici ve yaniltici satis tekniklerini
kullanamazlar.

Uriinde olmayan bir 6zelligi varmis gibi gdsteremezler.

BILINCLI TUKETICI ISE

1))
2)
3)
4)

5)

6)
7)

Kendine yasak edilen seye tamah etmemelidir.

Ihtiyacindan fazlasii almamali ve kullanmamalidar.

Ihtiyac1 olan seylerde de cimrilik etmemelidir.

Bilingli tiiketici ¢evresini de gozetir ve sahip olduklarin1 onlarla
paylasir.

Bilingli tiiketici tabiatin genel dengesini gozetir. Ve onu bozmamaya
gayret eder.

Bilingli tiiketici aldatmaz ve aldanmaz.

Bilingli tiiketici sabirsiz degil, stikiir sahibidir.

Bu kurallar ayn1 zamanda fitridir, ve biitiin kutsal kitaplarin ortak 6zelligidir.
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Burada su gergek ortaya c¢ikmaktadir ki bu kurallar iktisat ilminin temel
Ogretisi olan ihtiyaclarin simirsizligi kavrami ile ortiismemektedir. Sinirsiz
ihtiyag kavrami, israfi ve tabiatin dengesini bozmayi da beraberinde
getirecektir. Nitekim bugilin maruz kaldigimiz kiiresel 1sinma, ¢evre kirliligi,
genetigi degistirilmis iirlinler, global ekonomik kriz gibi ¢evresel ve toplumsal
felaketler sinirsiz ihtiyac ve kar algisindan kaynaklanmaktadir.

Dini agidan tiiketim kavramini bdylece gordiikten sonra, tiiketimin reklam
acisindan ne anlama geldigini inceleyebiliriz. Once reklam nedir onu gérelim.
Burada, reklamin birbirine yakin bes ayr1 tanimindan bahsedebiliriz.

* Reklam: Dogrudan satmaktan ¢ok, hitap ettigi kitleyi satin almaya
hazirlayan ve satin alma giidiisii olusturan bir aragtir.

* Reklam: Heniiz alic1 konumunda olmayan kisileri miisteri durumuna
getiren sanat faaliyetidir.

+ Reklam: Uriinii en az maliyetle dogru iletisim kanallar1 kullanarak
hedef kitleye en etkili satis mesajinin sunulmasidir.

+ Iletisim agisindan reklam ise, kitle iletisim araclar1 yolu ile kontrol
edilebilir bir enformasyon ve ikna etme aracidir.(Wright)

* Reklam: Bir {iriin veya hizmetin para karsilig1 kitle iletisim araclarinin
denetimli kullanim1 sonucu hedef kitle {izerinde istenilen etkiyi
saglamasidir.

DEMEK Ki REKLAMLAR

1) Kitle iizerinde satin alma giidiisii olusturan bir tanitim faaliyettir.

2) Reklam pazari genisletir.

3) Reklam bir vaat olusturur.

4) Reklamin ikna etme giicii vardir. (Insanlar bildiklerini bilmediklerine
tercih ederler)

5) Reklam biitiin bu amaglarma kitle iletisim araglarinin denetimli
kullaninm1 sonucu ulasir. (Yani sonuglari itibar1 ile ol¢iilebilir bir
mecradir.)
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REKLAMIN OZELLIKLERI

Reklam bir bedel karsilig1 yapilir.

Reklami yapan kaynak bellidir.

Reklam kitle iletisim aracglar1 yolu ile duyurulur.

Reklam iiriin hakkinda bilgi verir. (Bir sorunu ¢ozer veya varsa karsit diisiin-
celeri degistirir)

Artik, bir mal tiretmekten ¢ok pazarlamanin daha 6nemli konuma geldigi
giiniimiiz ekonomisinde reklam ve tanitim faaliyetleri ciddi bir 6nem arz eder.
Reklam harcamalarinin GSMH igerisindeki pay1 gelismis ekonomilerde %5
leri agsmaktadir. Bugiin nerede ise tiretilen higbir tirliniin reklam yatirimlarini
g6z ardi ederek pazar bulamadigi bir cagda yasiyoruz. Reklamlar hayatimiza
yon veren ve bizi sekillendiren bir yapiya kavustu.

Yukarida reklamin temel 6zelliklerine baktigimizda sorunsuz gibi goziiken ta-
nimlara bir 6l¢ili ve deger getiremedigimizde bu giin yasadigimiz problemlerle
karsilagiyoruz. Jean Baudrillard “Tiiketim toplumu hem bir mal iiretimi hem
de hizlandirilmas iliski tiretimi toplumudur. Hatta tiiketim toplumunu tanimla-
yan hizlandirilmis iligki tiretimidir.” demektedir.! Sanayi tiretimi arttik¢a paralel
olarak soz tliretimi de artmaktadir. Her ne pahasina olursa olsun daha ¢ok tiike-
timi 6ngdren bu anlayis higbir sinir tanimaz. Yine Baudrillard “Amagsiz tatmin
tireten bolluk toplumunun, kaynaklarin ayn1 zamanda bu tatminden dogan i¢
sikintisina panzehir iiretmek yolunda harcadigi bos ugrastir bu.” demektedir

Artik tiretilen mallar, ihtiyaca gore degil pazarda satilmak amaci ile iiretilir
hale gelmistir. Lodziak Ihtiyaglarin Manipiilasyonu adl kitabinda “Bizim go-
revimiz kadinlarin sahip olduklar1 seylerden mutsuz olmalarini saglamaktir.
Onlar1 o kadar mutsuz etmeliyiz ki kocalar1 hesaplarinda biriktirdikleri para-
larla mutluluk ve huzura kavusamayacak hale gelsinler” diyor.

Evet, hi¢bir kural ve kutsal tanimadan yapilan tiiketim hem kendi dengemizi
hem de dogal dengeyi bozmaktadir. Baudrillard “Tiiketim, giincel diinya-

1 Tiiketim Toplumu, Cev: Hazal Delicegayli-Ferda Keskin, Ayrint1 Yay. s. 223
2 Lodziak, Ihtiyaclarin Manipulasyonu s. 41
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mizin ahlaki haline geldi. Tiiketim insan varliginin temellerini yok etmekte
...dengeyi sarsmaktadir.” demektedir. (7iiketim Toplumu Baudrillard s. 12)
Baudrillard, bu ifadesi ile diisiinen ve ¢evresinde cereyan eden olaylara dik-
katlice bakan birinin temel kavramlarda birlesebildigini de gostermektedir.
“Insanlarin kendi isledikleri (k&tiiliikler) sebebiyle karada ve denizde bozul-
ma ortaya ¢ikmistir. Donmeleri i¢in Allah, yaptiklarinin bazi (kétii) sonugla-
rin1 (diinyada) onlara tattiracaktir.” (Rum 41)

Bilgi Cagi dedigimiz bu ylizyilda iletisim mecralari ile sunulan tiiketim
kiiltiiriine bagl olarak yeni bir yasam tarzi da gelismistir. Insanlarin asli
tercihlerini ve kimliklerini unutturarak, olusan yeni prototip, iiretilen arzularla
insan1 yeniden sekillendiren bir yapiya kavusturuyor.

Bu yeni olusan prototipte dogru yok, onun bilgisi yok, gercek yok. Ve sadece
imgeler iizerinden yiiriitiilen iletisim kanallar1 tizerinden pazarlanan arzularla
giiniibirlik sekillenen daha fazla mutluluk i¢in daha fazla tiiketimin esas alindig1
bir yap1 var. Insanlar artik kendilerini bu yapiya gore tanimlar duruma geldiler.

Boylece arzularin tetiklenmesi ile hi¢ glindemde olmayan bir {iriin ve ona
bagli olarak gelisen yasam tarzi bir anda hayatin temel gayesi haline geliyor.
Olusan bu yeni hayat bi¢ciminde, nesnelestirilmis bir yapiya kavusmus insan
tipinden bahsedebiliriz. Robert Bocock Tiiketim adli galismasinda bu durumu
sOyle izah etmektedir. “Gelismis toplumlarda insanlar artik yalnizca hayatla-
rini siirdiirebilmek i¢in degil ayn1 zamanda tiikketim mallarin1 almaya giicleri
yetsin diye ¢aligmaktadirlar. Reklam1 yapilan mallarin tamami ¢alisan insan-
larin ¢aligmalarinin hedefi ve 6diilii olarak islev gérmektedir.”

Bu yeni olusturulan insan tipi artik iirtinden ¢ok onun reklamlarla sunulan
yeni hayat bi¢ciminin esiri haline geliyor. Artik onun i¢in x markasi 6zgirliigi,
y markast sayginlig1 temsil ediyor. Dolayist ile insanlar artik {irliniin kendisini
degil onun sundugu imaj1 satin altyorlar.

Reklam ve pazarlama faaliyetleri genelde su sistem {izerinden yiiriimektedir:

3 Robert Bocock: Tiiketim sh. 57
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Mevecut iiriinii farklilagtirarak arzularin tetiklenmesi ile 6nce ihtiyag olustur-
mak. Farkindalik yaratarak o iiriinii kullandirip tatmin saglamak. Bu tatmin
sanal olarak olusturuldugu i¢in her an gelistirilebilir ve degistirilebilir nite-
liktedir. Once x deterjani ile temiz yikayabileceginize inanirsiniz. Sonra ayni
deterjanin yenilenmis formiilii ile daha beyaz yikadigina renklerin solmadi-
gina inanirsiniz. Sonra ayni markanin tirettigi ¢amasir suyu ile lekelerin nasil
giderildigini goriirsiiniiz. Ama ¢amasirlarinizin mis gibi kokmasi i¢in bagka
bir {irtinii daha kullanmaniz gerekmektedir.

Boylece aldiginiz her yent iirtinle sembolik bir tatmin duyar ama her defasinda
daha ¢ok tiiketmeye yonelirsiniz. “Ihtiyaclar artik nesnelerden ¢ok degerleri
hedef alir ve ihtiyaclarin tatmini 6ncelikle bu degerlerin benimsenmesi an-
lamina gelir. Tiiketicinin bilingdis1 otomatik temel tercihi tikel bir toplumun
yasam tarzin1 benimsemektir. (Dolayist ile bu bir tercih degildir! Tiiketicinin
ozerkligi ve bagimsizligi kurami bu noktada yalanlanir.”

Acaba gercekten insan ihtiyaglari sinirsiz ve doyumsuz mudur?

Bu temel iktisadi kabulii bizim ve temsil ettigimiz medeniyetin yeniden liret-
meye bir ihtiyac1 yok mudur? Ibnii’l-Mukaffa’ya gore yaratilmis her varlik igin
ithtiyag s6z konusudur ve her ihtiyacin da bir gayesi vardir. Buna gore ihtiyaclar
maksatsiz ve bilingsiz olmadig1 gibi sonsuz da degildir. Inanch insanlarin ve
ihtiyaglarinin hedefinde diinya ve ahiretin mamur ve salih olmas1 vardir. °

Reklamlar 6nce size bir kimligi pazarlarlar. Sonra bu kimligi sunmak i¢in
ekranlara taginan starlar ve mankenler iizerinden onlarin yasayis tarzlarini ve
hayat algilarin1 da edinmeye baslarsiniz. Artik reklamlarla tiretilen markalarin
kullanima ile sosyal statiiniizli de belirlersiniz. Tiikketmek i¢in seg¢tiginiz malin
markasiylakimliginizi kazanir, ayni markayi1 segen diger tiiketicilerle kendinizi
birlikte hissedersiniz. Bireyin aidiyet hissi bu sekilde olusmaktadir.

Bu statii sizin iirettiginiz ve olusturdugunuz bir statii degildir. Size sunulan ve
bir sekilde parcast oldugunuz bir statiidiir. Yani sistem aslinda raftaki iiriinler
gibi sizi de kategorize etmistir.

4 Tiiketim Toplumu s. 80
5 Islam Fikhinda Ihtiya¢ Kavrami ve Kurumsallasma Dr. Rahmi Yaran s. 13
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Istekler bilingli bir sekilde ihtiyag olarak sunulmakta, olusturulan bu ihtiyaclar
aslinda sizin degil yiiriitiilen kapitalist sistemin ihtiyaglaridir. Kiiresel veya
global ekonomik sistem bu tiiketim kaliplarina derinden bagli ve bagimli hale
gelmistir. Artik tiiketim olmaksizin mevcut yapinin korunmasi ve yeniden
iiretilmesi diisiinlilemez. Ne pahasina olursa olsun daha ¢ok tiiketecegimiz
bir yap1 esastir.

Bu yapiy1 degistirmek o kadar da kolay bir sey degildir. Mesela, her giin
televizyon ekranlarinda gordiigiimiiz ¢camasir makineleri igin kire¢ sokiicii
reklamlarin1 ele alalim. Siz ekranda kire¢ sokiicii kullanmadiginizda
makinenizin rezistansinin ne hale geldigini goriirsiiniiz. Ama kire¢ ¢oziicii
kullandiginizda piril pir1l bir makine goriintiisii ile karsilagirsiniz. Oysa sadece
bir yil igerisinde kire¢ ¢oziiciiye ddediginiz para ile makinenizin rezistansini
en az l¢ kez degistirebileceginizi biliyor muydunuz? Soru su: O halde bu
reklamlar etik midir?

Ya da baska bir 6rnek: Saglarniz ¢ok karisik ve mat, goriintiinliz ¢irkin ve
mutsuzsunuz. Oysa x sampuanini kullandiginizda bakimli mutlu ve ¢evrenizde
ilgi odagi haline geliveriyorsunuz. Acaba gercek bdyle midir? Ya da kag kisi
sizin x sampuani kullanip kullanmadiginiz1 merak ediyordur.

Ekonomik kalkinmamiz, medeniyet seviyemizin 6l¢lilmesi, hep olusturulan
bu tiiketim kaliplar ile ilgilidir. Stirekli hava pompalanan bir balon gibi her
gecen giin patlamaya daha hazir hale geliyoruz. Tek amac1 kazanmak olan bu
sistem varligin1 devam ettirebilmek i¢in basta insan duygulari olmak {izere
her tiirlii degeri somiirebilir. Insan1 ve tabiat: tiiketerek hicbir kutsali olma-
yan her ne pahasina olursa olsun kazanmay1 amaglayan bir sistemdir. Bugiin
yasanan global ekonomik krizin en dnemli sebeplerinden birisi de asir1 de-
gerlendirilmis hisse senetleri degil miydi? Banglades’li Nobel Baris Odiillii
ekonomi profesdrii Muhammed Yunus Der Spiegel dergisine verdigi ropor-
tajda bu durumu ne giizel acikliyor. “Diinyanin yasadigr mali ve ekonomik
krizin temel nedeni zenginlerin her tiirlii sosyal ve ahlaki degerlerle piyasa
kosullarin1 gormezden gelerek daha fazla kar elde etme seklindeki ihtiraslari,
doyumsuzluklar1 ve artik bir hastalik halini almis asir1 kazang istekleridir.
Aldig1 birkag yiiz dolarlik krediyle gidip bir inek alan yatirimci 6rnegindeki
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iliskinin aksine para ile reel ekonomi arasindaki kopriileri yikip adeta kagit-
tan satolar insa eden bir mali sistemi benimseyen Amerikan finans sistemine
sarilmak diinya piyasalarinin ¢okiisiine davetiye ¢ikardi.”®

Yasadigimiz global ekonomik kriz de bu yapinin énce ABD’de ¢dkmesi so-
nucu ortaya ¢ikmustir. Ciinkii ABD diinya niifusunun %35’ine sahip olmakla
beraber diinyadaki kaynaklarin %30’unu tiikketiyor. Diger toplumlar da ABD
kadar tiiketecek olsa bugiinkii diinya iiretiminin en az bes katina daha ihtiyag
olurdu. Bu tilkenin en biiytlik saglik sorunlarindan birisi obezite. Yani gere-
ginden fazla tiiketim ve dengesiz beslenme kiiltiirii. Pekiyi nasil olustu bu
kiiltiir? ABD’de her insan giinde en az ii¢ bin reklam spotu ile karsilasiyor.
Reklamlarla olusan ve sekillenen bir tiiketim kiiltiirli s6z konusu.

Burada olusan bu tiiketim kiiltiirii sosyal hayatimiz1 ve iligkilerimizi de be-
lirliyor. Sosyal iliskilerin azaltilmas1 yoniindeki etkisinden bahsediyorum. Ve
bu durum modern diinya diye tanimladigimiz diinyada kayg1 verici boyutlara
ulasmistir. Clinkii insan sosyal bir varliktir sosyal iliskilerini gelistirebildigi
stirece insanligin1 devam ettirebilir. Allah “Birbirinizi tantyasiniz diye biz sizi
kabileler halinde yarattik.” buyuruyor. Yani yasanan bu krizin bir de sosyal bo-
yutunun olusacagindan bahsediyorum. Bir toplumun hayatiyeti i¢in cok 6nem-
li bir yapidan, sosyal boyuttan. Ozne oldugunu sanan tamamu ile nesnelesmis
bir yapidan ama nesnelestiginin farkinda olmayan bir yapidan bahsediyoruz.

Reklamlar mevcut ekonomik sistemin vazgecilmezi haline gelmis ve artik
bir yatirim harcamasi seklinde diisiiniilmektedir. Bu agidan reklamlar1 deger-
lendirdigimizde iiretilen bir reklamda ii¢ ana faktoriin esas alinmasi gerektigi
sonucuna ulasabiliriz.

1) Reklamda insani faktor.
2) Reklamda cevresel faktor.
3) Reklamda ahlaki faktor.

6 Haber 10 sitesi, 16 ekim 2008
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REKLAMDA iNSANi FAKTOR

Tiirkiye’de reklam sektorii 6zellikle 1970°li yillardan itibaren hizli bir
gelisim trendine girdi. Seksenli yillarda televizyonun renklenmesi ve 1989
yilindan itibaren de 6zel TV kanallarinin agilmasi ile televizyon toplam
reklam pastasinin % 40’11 alir hale gelmistir. Ozellikle TV kanallarinda
giinliik 40’1n lizerinde reklam kusagi agilmaktadir. Her kusakta 6+1 dakikalik
reklam hakki kullanilabilmektedir. Biz ortalama her kusakta 6’sar dakikalik
reklam seyrettigimizde gilinde televizyon kanali bagina dort saatin lizerinde
bir reklam yayimni yapilmaktadir. Yani giinliik ortalama 1500 reklam spotuna
maruz kaliyoruz. Bu oranlara bant reklamlar1 ve dogrudan satis reklamlarini
dailave etmemiz gerekiyor. Bu durumda toplam televizyon yayminin % 16 ila
20’si reklamlardan olugsmaktadir. Gelismis iilkelerde bu oran daha da fazladir.
Bu kusaklar toplumun tamamina hitap edebilmektedir. Yapilan istatistiklere
gore gilinliik 5 saatimizi TV basinda geciriyoruz. farkinda bile olmadan giinde
bir saatlik reklam izliyoruz.

Toplumun tiim katmanlaria agik bir yayin akisinin kuralsiz ve denetimsiz
oldugunu diisiinebilir misiniz? Onun i¢in:

Reklamlar insanin yaratilis gayesine ve diinyada bulunus amacina ters
olmamalidir. Reklamlar bize sadece iiriinii degil onun iizerinden bir hayat
tarzin1 da pazarlamaktadir. Reklamci bu misyonunu asla unutmamalidir.

Kur’an-1 Kerimde “insan basibos birakilacagim mi samr?” (Kiyamet suresi
36) buyuruluyor. Reklamci kendini pazarlamasini yaptig {iriin kadar, bunun
yaratabilecegi sosyal ve kiiltiirel etkileri de diisiinmek zorunda hissetmelidir.

REKLAMDA CEVRESEL FAKTOR

Ozellikle 20. yiizyilin sonlarina dogru gevresel faktdrler dnem kazanmaya
basladi. Bugiinkii hizla gevreyi tahrip edersek, kisa bir siire sonra yasanabilir bir
cevreden mahrum kalacagimizin hesaplar1 yapilabiliyor. Dogay1 tahribimizin
en biiylik etkeni ise kuralsiz tiiketim aligkanliklarimiz. Bu aliskanliklarin
olusmasinda siiphesiz reklamlarin da 6nemli bir yeri var. Reklamlar hem
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gorsel olarak hem de kullandiklari sloganlarla bizi ne kadar ¢ok tiiketirsek o
kadar 6zgiir ve mutlu olacagimiza inandirmadilar m1? Markalasmas tirtinlerin
sloganlarmi sdyle bir hatirlayiverelim. “Ozgiirliigiin tadim yasa”, “daha
fazlasim iste”, “eskiyen ...larmizi atin”, “kendi kurallarin1 yarat”, “giizellik
yetmez” vb. Reklamlar tabii ki bu tahribatin tek sorumlusu degildi ama bugiin
geldigimiz tiiketim ¢1lginliginin olugsmasinin zihinsel alt yapisinda en 6nemli
gorevlerden birisini iistlendiler. Cilink{i reklam,her zaman Oncii bir sektor
olarak var oldu. Heniiz bir yasini bile doldurmamis bir ¢ocugu biitiin dikkati

ile sessizce ekranin karsisina baglayabilen baska bir gii¢c var midir?

Reklam sektorii en yeni ve en gelismis teknolojileri kullanan bir sektor.
Sloganlar1 ve gorsel iiretimleri kitle iletisim araclarinda bu kadar kisa siirede
(bir kampanya donemi boyunca) en fazla tekrarlanan baska bir sektor var
midir? Biz artik ne kadarlik bir medya planlama biitgesi ile toplumun ne
kadarina ka¢ kez mesajimizin ulasabilecegini 6l¢ebilecek bir yapiya kavustuk.
Bu kadar giiclii erisim olanaklarina sahip bir sektérde yukarida saydigimiz
ii¢ ana unsurun eksik oldugunu diisiindiigiimiizde karsilasacagimiz tablo bizi
tirkiitmez mi? Sadece kendisi i¢in yasayan insanlardan olusturdugumuz bir
diinya bizi nereye gotiiriir?

Artik, reklamlarda tabiata uygunluk 6nemli bir yer tutmaya basladi. Dogal
yiyeceklere dogru yoneliyoruz. Aritma islemlerine neredeyse kurdugumuz
isletmeler kadar yatirnrm yapmak mecburiyetinde kaldik. Sektdr bu konuda
da Onciiliik vasfin1 kullanarak yukaridaki maddeler igerisinde en olumlu
noktalardan birini yakalamistir diyebiliriz.

REKLAMDA AHLAK{ FAKTOR

Stiphesiz sektoriin en tartismali alan1 bu kisimdir. Reklam sunumunu 6rnek idol
ve ikonlar vasitast ile yapiyor. Izlediginizde hararetinizi artirmayan bir icecek
veya i¢inde kendinizi hayal ettirmeyen bir otomobil reklaminin bagarisindan
bahsedebilir miyiz? Elbette reklam sizi etkileyecektir. Veya bir farklilik
olusturacaktir. Ancak bunu yaparken bir kutsal1 ve sinir1 olmayacak m1? Tabi
ki en basit ve en etkili anlatim yolunu bulacagiz. Bunun i¢in iicret aliyoruz.
Ancak bunu yaparken toplumun temel degerlerini agindirmak zorunda miyiz?
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Aldatict ve yaniltici reklamlar konusunda bugiin diinyanin her iilkesinde
denetim mekanizmalar1 olusturulmustur. Ancak ahlak gibi sinirlarin1 ¢ok zor
cizebilecegimiz bir alanda nasil bir denetim mekanizmasi olusturabiliriz?
Burada yasal diizenlemelerin 6tesinde reklamcinin kendi sinirlarini ¢izmesi
gereklidir. Reklamci iginde yasadigi toplumun genel degerlerine ve evrensel
ahlak ilkelerine bagli kalarak bunu yapabilir. Kaosun degil diizenin bir parcasi
olmak durumundadir. Oncii roliinii asla unutmamalidir. Bir hadisi serifte:
“Emin ve dogruluktan ayrilmayan ticaret ehli (ayette sirat-1 miistakim
ashabi olarak zikredilen) peygamberler, siddiklar, sehitler ve salihlerle
beraberdir.” (Tirmizi) buyrulmaktadir.

SONUC

Sosyal ve ekonomik yapilarin Tiiketim kiiltiirii tizerinden belirlendigi bir cagda
yastyoruz. Kabul etsek de etmesek de bu yapinin bir pargast durumuna geldik.
Bir ¢ilginlik noktasina gelen bu tiikketim ekonomisini yeniden yorumlamak
durumunday1z. Tiiketirken bizim disimizda da insanlarin varligini bilecegiz.
Bu insanlara ve ¢evremize karsi sorumluluklarimiz oldugunu idrak edecegiz.
Sosyal iligkilerimizi ve ¢evremizi insanligin ortak birikimi haline gelmis temel
kurallar ¢ergevesinde yeniden yorumlayabilecek iradeye sahip oldugumuzu
gosterebilmeliyiz.

Biz bu yazimizda reklamlarla olugan bir kiiltiir algis1 oldugunu ve bu yap1
icersinde karsilastigimiz sikintilar1 incelemeye ¢alistik. Ayn1 zamanda sahip
oldugumuz degerler 151g¢1nda neleri yanlis yaptigimizi ve olmasi gerekenleri
vurgulamaya gayret ettik. Reklamin bir yatirim harcamasi olarak algilandigi
diinyamizda kiiltiirel deger kodlarimizi gézardi edemeyiz.
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KUTSALIN TUKETILMESI:
REKLAMLARDA KUTSALIN KULLANILMASI

Faruk YAZAR®
Sonunda hepimiz
Tanri 'nin ontinde diz ¢okmeliydik
Nietzsche
GIRIS

“Kutsal” kavrami oldukcga girift ve farkli tanimlar1 icermekle beraber genis
anlamda, varligin nihail kaynagi ile ¢esitli kiirelerini, baslica “ilahi ile be-
seri” ve “uhrevi ile diinyevi’yi birbirine baglamak anlamina gelmektedir.
Etimolojik olarak biitiinden gelen kutsal kavrami, parcalari birbirine bagla-
yarak insanin nihai varolussal yolculugunun anlam kazandiran bir biitlintini
simgeler (Gencer 2008; 112). Bir bagka tanimda, “Kutsal, inan¢ ve ahlak ile
ilgili degerler ve normlar olarak ifade edilmektedir.” (Asikoglu, 1996) Din
bilimlerinin genel tanimina gore ise kutsal, politeizmden (birden ¢ok tanri-
va inanmak) monoteizme (Tektanricilik) kadar biitiin din bigimlerinin 6ziinii
olusturur. Herhangi bir dinde inang¢li kabul edilen kisiyi Tanr1’ya, ritiiele, ce-
maate, doktrine ve ahlaka baglaya, onun din gercevesinde kalmasina katkida
bulunan temel tecriibe kutsal duygusudur. Kutsali belirleyen en 6nemli unsur
kisinin, kaynag tabiat iistii sayilan varliga sevgi ve korkuya dayali bir duy-
guyla baglanma eylemidir (Islam Ansiklopedisi, Demirci, 2002; 495).

Batili aragtirmacilar, kutsali dini yapiyla kimi zaman esdeger goriirken,
cogunlukla din ve kutsallik kavramini birbirinden ayr1 gérme egilimindedirler.
Elkins, dini kutsalliga ulagsmak i¢in kullanilan bir ara¢ gibi goriir. Zinbauer,
kutsallik ile din arasindaki farki agiklarken, kutsali, insanin bireysel yasantisi
olarak tanimlamis ve dini ise; inancin resmi ve kurumsallagmig anlatimi
olarak agiklamistir (Akt., Lavie, Stout, Lee, 2009).

*UTESAV Mudiirii, fyazarpr@gmail.com
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Batililar i¢in kutsal ihtiyaci, dini alandan ¢ok, genis bir ritiieli, algilayis
kapsayan, etik, c¢evre duyarliligi, hosgoriliiliikk, kendini gergeklestirme,
anlam arayis1 gibi kavram ve degerleri kapsayan bir biitlinii ifade etmektedir.
Bu yeni kutsal anlayisina sahip olan insanlar, Post-Hiristiyanlar olarak
tanimlanmaktadir (Lavie vd. 2009: 3).

Galit Marmor ve arkadaslari, reklamcilik sektorii ve piyasada kullanilan
kutsal kavramini agiklarken, onu sinirsiz ve biitiinleyici bir yap1 olarak ele
almaktadirlar. Onlar, kutsalligin; dini kutsallik, dogal kutsallik ve hiimanistik
kutsallik seklinde ii¢ cagdas anlami oldugunu belirtmektedirler. Galit Marmor-
Lavie ve arkadaglarinin yaptiklar1 arastirmalarda reklamcilik baglaminda
kutsallik su temeller etrafinda ele alinmaktadir:

1. Dinden daha genis bir deneyim olmasi,

2. Giindelik yasantimizin genel gidisatiyla meydana gelmesi,

3. Enyiiksek potansiyele ulagsma c¢abalarimizla ilgili olmasi,

4. Anlam fikri etrafinda donmesi

Burada temelde karsimiza iki temel kutsal yaklasimi ortaya ¢ikiyor: Biri
geleneksel dinlerin 6z olarak kabul ettikleri degerler, digeri ise, Post-
Hiristiyanligin, new age kiiltiiriin, postmodern paradigmanin bir {iriinii olarak
oznel kutsalliklar. Oznel kutsalliklar, hayati bir deneyim olarak gérerek aslinda
tilkketim kiiltiirtiniin ortaya koydugu maneviyata daha yatkin bir paradigma
olusturmaktadir.

Baudrillard, tiiketim toplumunu betimlerken, tiikketimin bir seyi, hangi tiirden
olursa olsun bir hazzi “atlama” korkusu ile yatip kalktigin1 ve evrensel bir
meraki canlandirmaya galistigini sdyler. Bir Amerikan slogant: “Bir de Isa 'y
deneyin der”. Bu merak ve deneyim saplantis1 bir ‘‘fun-morality” (yasamin
gercek amacinin eglence oldugu goriisii) Uretmistir. (Baudrillard, 2000 94)
Bu tiiketim paradigmasi, dini de bir tiikketim nesnesi ve bir deneyim alani
olarak gérmektedir.

Gerek 6znel kutsallik ve gerekse geleneksel dinlerin ortaya koydugu kutsallarin
kimi ortak noktalari, reklam mesajlarinda sifrelenmis olarak cesitli sekillerde
goriilebilmektedir. Dilsel ve gorsel gostergeler aracilig ile bu imgeler bir ¢esit
-Nazife Sigsmanin deyisi ile- tiiketim maneviyati olusturmaktadir. Kutsallik,
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bugiin Batili toplumlarda temel bir deger haline gelmeye baslamis ve Batili
hayat tarzinda, giinbegiin tiiketimi ve marka iliskilerini olusturup meydana
getiren bir diisiince haline gelmistir.

Nietzsche’nin Tanrinin 6liimiinii ilan etmesinden yaklasik yiiz yil sonra,
reklam kampanyalarindaki pek ¢ok ¢esit iirlin ve hizmette giderek daha fazla
kutsal unsurlarla ilgili degerlerin kullanilmaya baslandigi goriilmektedir.
Giliniimlizde kutsal cagristmli  imgeler, ¢ikolatadan, yeni seylerden,
promosyonlardan, hatta cinsellikten bile daha etkili ve 6nemli hale gelmistir.
Kutsalin reklam sektoriinde ¢ok kullanilmasinin sebebi ve maddi egyalarla
kolay bir sekilde iliskilendirilebilmesi arastirmalara konu olmustur.

Richard King ile beraber Kutsalin Satisi kitabinin yazari olan Jeremy
Carrete’ye gore; anahtar kavram, “kutsalin dinden ayrilmasidir.” Kutsallik
iyl bir yasamin ve gizemin nitelikler biitiinlinii harekete ge¢irir ve devam
ettirir. Boylece yasam i¢in degerli olabilecek seylerin genel bir fikri edinilmis
olur. Fakat gilinlimiizde kutsalliga yiiklenen anlamin muglakligi nedeniyle
kutsal, geleneksel dini anlayistan ayrilmaktadir. Bireylere birakilan kutsal
anlayis ise, ozellikle egzotik olan1 harekete geciren, dogu geleneklerindeki
farkliligin/6tekiligin gizemidir. (http://www.managementtoday.co.uk/search/
article/550578/spirituality-sells, son goriintiileme, 15.12.2009 )

Kutsal degerlerin dolayli ya da dogrudan reklam mesajlarinda tiiketiciye
bir iirlin ve hizmet vaadi olarak sunulmasi, degerleri igeriksizlestirmeye ve
profanlastirmaya yol agmaktadir. Firmalar ve reklamcilar, insanlarin en ¢ok
aclik hissettikleri maneviyat ihtiyacini kullanarak markalarinmi ilgi ¢ekici
kilmaya ¢alistyorlar. Bu durum ilk bakista normal ve masum gibi goriinebilir.
Aclik hissedilen alanin gergekten ihtiyaci giderecek ‘olan’la tatmin edilmek
yerine maddi unsurlarla giderilecegini ima ederek sunulmasi, sonugta
kutsalin tiiketilmesine neden olmaktadir. Haz odakli tiiketim kiiltiiriiniin
insanda ve dogada yol actig1 tahribat, insan varolusunu kusatan bir tahribata
dogru yénelmektedir. Iste bu yiizden tiiketimin ortaya koydugu degerlerin
sorgulanmasi, insanin anlam arayisini daha dogru bir yolda siirdiirmesine
katk1 saglayacaktir.
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Son zamanlarda reklamlarda askin ve kutsal/manevi mesajlarin yogun bir
sekilde kullanildigini gormekteyiz. Asagida markalarin kutsal/maneviyat
imgelerini reklam iletilerinde nasil kullandigima dair bazi 6rnekler yer
almaktadir. Orneklerde marka adi belirtilmemektedir. Calismanin sonunda
bir vaka analizi yapilarak, maneviyat imgelerinin reklam iletilerinde nasil
kodlandig1 gostergebilimsel yontemle agiklanmaktadir.

Uriin/hizmet Reklam Metni
Pirlanta bir senin benzerin yok... bir onun.
tek ve benzeri olmayan. Ayni1 senin gibi.
Pirlanta en glizel anilar1 sonsuza kadar saklar...
Ev Tekstili ebedi glizellik...
Ev Tekstili bu giizelligi gokte aramayn...
Rezidans gokyliziine uzanan 6zel bahgeli rezidanslar
Hali gercek agsk (marka) hali’da var...
Yatak viicudunuz ideal 1s1da, askiniz dengede!
Leasing smirsiz gii¢
Otomobil mutlak gii¢. Mutlak kontrol.
Otomobil ozgiirliik hareketi
Otomobil sen kimsin? ne istedigini, ne yapman gerekti-
gini biliyorsan yeni otomobilin hazir.
Mobilya Mutluluk (marka)’da.
Otel sonsuz yagami bulmak...
Bilgisayar harikalar yaratmaya aligin!
Televizyon mutlu Ailelerin Sirri...
Margarin tiim mucizeler ondan gelir

Banka ve sigorta sirketleri ~ varolussal 6zgiirliik ve yeryiizii cenneti vaadi

Yukaridaki 6rneklerde goriilebilecegi gibi ask, 6zgiirliik, dostluk, mucize, ebedi
giizellik gibi manevi kavramlar maddi bir {iriin veya hizmet ile iliskilendirilerek
miisteride belli bir diisiince ve duygu harekete gecirilmeye ¢alisiimaktadir.

Kutsalin reklamlarda ve markalarin vaatlerinde kullanilmasinin nedenleri

arasinda tiiketicinin maneviyat ihtiyacinin fark edilmesi ve bu ihtiyacin
olusturdugu anlam boslugunun giderilmesi amaci yatmaktadir. Markalar,
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kutsaldan koparilan 6znenin maneviyat ihtiyacini kargilamak i¢in bir cesit
tikketim maneviyat1 olugturmaktadir.

MARKALAR DIiNiN YERINi ALMAYA CALISIYOR

Ekonomik kiiresellesmenin olusturdugu zorlu rekabet ortaminda firmalar,
hayatta kalmak icin tiiketicinin zihninde benzersiz bir konum elde etmeye
calisarak, pazarda varliklarini siirdiirmeye calistyorlar. Rekabetin ¢ok yogun
olmas1 ve daralan talep nedeniyle sirketlerin ayakta kalmasi eskiye oranla
daha da zorlagmaya basladi.

Firmalar, farklilasma ve tiiketici tarafindan tercih edilme ve begenilme
yarisi i¢indeler. Bu yarigta begenilme ve tercih edilmeyi saglayan, en etkili
iletisim disiplinleri arasinda reklamcilik yer almaktadir. Reklamlar {iriin
ve hizmetlerin tiiketiciye tanitilmasi ve tutundurulmasi siirecinin yani sira,
ekonomilerin gelismesine de énemli katkilar saglamaktadir. Nitekim, 1920
krizi ve sonrasinda yasanan krizlerin asilmasinda reklamlarin énemli etkisi
olmustur.

Markalagmay1 saglayan pazarlama iletisimi elemanlar1 igerisinde reklam,
degistirici ve doniistiiriicii rolii ile yeni markalarin olusmasinda ¢ok 6nemli bir
isleve sahip olmaktadir. Reklam iletileri bu siiregte somut, iiriin ve hizmetlerin
fiziki yararlar1 ve ozelliklerinin kullanildig1 bir iletisim tarzindan; duyusal
(emotional) 6gelerin agirlik kazandigi bir mesaj yapisina dogru evrilmistir.
Stiphesiz reklam teknikleri agisindan, reklamin yapisina gore bu tekniklerin
tiimii ¢esitli sekillerde kullanilmakta olup son zamanlarda reklam iletilerinin
agirlik noktasini daha ¢ok duyusal mesajlar olusturmaktadir.

Gilinlimiiz tiikketim toplumlarinda artik, giderdigi psikolojik bir ihtiyag olmadig1
stirece hicbir ticari mal satilamaz hale gelmistir. Artik salt {iriin ikinci planda
kalmistir. S6z konusu {iriin ister kozmetik, ister gida olsun, sadece rasyonel
bir sdylemle satis basarist saglanamamaktadir. Bu siirecte, tliketicilerin satig
konusu yapilan iiriine biyolojik ihtiyaglarin disinda, psikolojik ve sosyolojik
anlamda da gereksinim duymalari saglanmaktadir. (Inceoglu, 2004,135)
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Reklam mesajlarinda kodlanan duyusal iletiler, tiiketicilerin yasam bigimlerini
degistirip doniistiirerek onlarda ‘duygusal tatmin’ saglamaya c¢aligmaktadir.
Markalar bunun i¢in bes duyuya seslenen, dini bagliliga benzeyen benzersiz
bir deneyim yasatmak amaci ile tiiketicilere ‘yeni bir diinya’, cennet ve
maneviyat imgeleri vaad etmektedir. Baz1 banka ve sigorta markalarinin
reklamlarina bakildiginda, onlarin size sadece finansal bir hizmet sunmakla
kalmadigini, paranizi yatirdiginiz takdirde, varolussal bir 6zgiirliik ve evinizde
bir cennet sunuyorlar. “Daha da fazlasi” mottosu ile vaatte bulunan sigorta
ve kredi karti sirketleri, bu sektorde hizmet veren sirketler igin asir1, soyut, iist
bir dil kullantyorlar. (www.managementtoday.co.uk, spirituality-sells; 2006,
son goriintiileme 15.12.2009 )

Marka ile tiiketici arasindaki bagi saglamlagtirmak i¢in aragtirmacilar bes
duyuya seslenen mesajlar verilmesi gerektigi 6ne siirmektedirler. Geleneksel
pazarlama ve reklam faaliyetleri iki boyutlu bir sekilde ytiriitiilmekteydi.
Yapilan son arastirmalar, ne kadar ¢ok duyusal temas noktasini One
cikartabilirseniz, o kadar c¢ok sayida duyusal anmin {retilebilecegini
gostermistir (Lindstrom, 2005, 81). Marshall Mcluhan da, insanlarin sabit bir
duyu orantis1 igerisinde yasadiklarini, her iletisim aracinin da bu duyulardan
birini digerlerinin aleyhine 6ne ¢ikardigini séyliiyordu (Akt. Avei, 1990, 188).
Daha fazla duyuya seslenmeye calismak, sliphesiz tiiketimi ve tiiketiciyi
daha c¢ok kontrol altina alma ve duyusal tatmin seviyesini ylikseltmeyi ima
etmektedir.

Martin Lindstrom, ndropazarlama alaninda yaptigi marka arastirmasinda
ayn1 markay1 kullanan kisiler arasinda giiclii bir aidiyet duygusu ve bag
bulundugunu ve bu aidiyet duygusunun davranislarimiz iizerinde derin bir
etkiye sahip oldugunu belirtmektedir. Lindstrom, marka tutkunlarinin marka
logolartyla bedenlerine dovme yaptiracak kadar giiclii bir bag kurduklarini,
bununla birlikte dinlerin kutsal metinlerde dykiiler anlattigini, inlii markalarin
da tiiketicinin zihninde efsanelesmek i¢in Oykiiler anlattigin1 kaydediyor.

Reklamcilar, markalar1 6ykii anlatarak, tiiketicilerin zihinlerine yerlestirmeye

calisiyorlar. Markanin 6ykiisii, bu zamanin insaninin tutkulari, arayisi neyse,
onunla ilgili gizemli hikayeleri, hayalleri ve sembolleri bir araya getirerek
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olusturuluyor. Boylelikle pazarlama siirecinin sonunda miisterinin akli ve
kalbi kazanilabiliyor.

Simgeler dini ritiiellerde ¢ok dnemli bir role sahiptir. Markalarda da yogun bir
sekilde ritlielleri ve sembolleri kullantyorlar. Markalarin olusturdugu ikonlar,
son tahlilde dinlerin yarattig1 etki ve baga benzer bir yap1 olusturmaya yonelik
olarak tasarlanmaktadir. Lindstrom, beyin tarama arastirmasi sonucunda en
basaril {iriinlerin dinle en ¢ok ortak yani bulunan iriinler oldugunu ve bu
konuda en ¢arpict 6rnegin, Apple markasi oldugunu soyliiyor. Ona gore,
Apple, milyonlarca atesli yandasinin goziinde sadece bir marka degil bir
dindir (Lindstrom, 2008, 118).

Lindstrom’un ndropazarlama arastirmasinda, gii¢lii markalara ait goriintiileri
denekler izlerken, beyinlerinin dinsel goriintiilere gosterdigi aktivitelerle
tamamen ayni oldugu saptanmistir. Ayni arastirmada, futbol sahasinda
kazanilan bir zaferin cagristirdigi odiillendirilme duygusunun, sézgelimi
dokunakli bir vaazin veya bir duanin ¢agristirdig1 ddiillendirilme duygusuyla
benzerligi tespit edilmistir (Lindstrom, 2008, 123),

Deger ve gereksinimler markalar yardimiyla yansitilmaktadir. Burada 6nemli
olan marka ve tiiketici arasinda nasil bir bagin kuruldugudur. Markanin kisiligi
ile tiiketicinin kisiligi 6zdeslestirilmeye calisilarak ayni zamanda markaya
yiiklenen degerlerin tiiketiciye de benimsetilmesi hedeflenmektedir (Mengii,
2005, 115).

Sirketler triinlerini satmak i¢in dinl sembolleri ve kiiltiirel degerleri sadece
bir strateji olarak kullanmiyorlar. Postmodern reklamlar adeta dinin fonksiyo-
nunu iistlenmis durumdalar. Kapitalizm, piyasadaki mallar1 ulasilmaya c¢alisi-
lan Tanrilar diizeyine ytikselttik¢e tiiketim maneviyatindan s6z edilmektedir.
Insanlar dinin sagladig: tatmini, tiiketerek, tiikketmekle varoluslari arasinda
‘manevi’ bir bag kurarak saglamaya calisiyorlar (Sigsman, 2008).

Markaya degerlerin yliklenmesi ve insanlarin kendilerini marka ile 6zdes-
lestirmesi siirecinde reklamlar kritik rol oynarlar. Reklamlar, hedef kitlelerin
beklentilerini, gereksinimlerini dikkate alarak, maddi ve manevi tatminler
saglamaya calisirlar. Insanlarin anlam arayislarmi, diissel, simiilatif (benze-
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tim, taklit) gercekliklerle karsilamaya calisan reklam mesajlari, askin degerleri
yepyeni ambalajlarla tiiketicilere sunarlar. Reklamlarin iceriklerinden ziyade
olusturduklar1 anlamlar, son tahlilde insanlarin toplumsal konumlanmalarini
saglayan 6nemli bir faktordiir. Bu anlamlandirma siirecinde, tanitimi yapilan
liriin, bir imgenin ya da duygunun yerine gecer; daha sonra da bu duygunun
ya da imgenin anlamini kendine mal eder. Bu anlam aktarimi da, ancak hedef
kitlenin isbirligi ile miimkiin olmaktadir (Bati, 2005, 177)

ANLAM ARAYISI VE TUKETIM KULTURU

Reklamcilar kullandiklart dil ile “insanligin  biiyiik diissel temalarina
ulasmayr” hedeflemektedirler. Yapilan reklam calismalarinin temel imgesi
iirin ve hizmete degil, tiikketicinin hayatta ne yapmak istedigine odaklanir.
Reklamcilarin arastirdigi konu, tiiketicinin kendi hayatina hangi anlami
katmak istedigini anlamaktir. Isin esasi, miisterinin ne yapmak istedigini,
nereye varmayl amagladigini ve soz konusu {lriin ile hayatinda hangi
degisikligi gerceklestirmek istedigini anlamaktir. Reklam iletilerinin temel
hedeflerinden birisi de, tiiketicilerin bu amacina hizmet edecek bir deneyimi
ona yasatmak ve hem kalbini hem aklin1 kazanmaktir.

Bu cabalar pazarlama literatiiriinde “Deneyimsel Pazarlama’ olarak isimlen-
dirilmektedir. Deneyimsel pazarlamada en can alici nokta, tiiketicinin haya-
tinda markanin yerini anlayip, onun anlam diinyasina nasil bir deger kataca-
gina kafa yormak, markayla tiiketiciyi bu baglamda bulusturmaktir.

Toplumdaki diger gelismelere baktigimizda reklamcilarin bu temalara niye
kaydiklarimi kolayca anlayabiliriz. Modernizmle birlikte gelisen tiikketim
toplumunda bireyler, kendilerini “sahip olduklar1” nesneler ve tiikettikleri
esya ile tanimlamaya baslamislardir. Bunun sonucunda da kisaca, “ne kadar
tilkketirsen, o kadar insansin” olarak 6zetlenebilecek bir anlayis olusmustur.
Bu siirecin sonu da yasamin metalastirilmasi ile doruk noktasina ulagsmistir.
Burada tiiketim toplumu kavrami karsimiza ¢ikiyor. Baudrillard, tiikketimi
etkin ve kolektif bir davranis, onu bir zorlama, bir ahlak ve bir kurum olarak
betimliyor. Ona gore, “tiiketim tam olarak bir toplumsal degerler sistemi, bu
terimin grup biitiinlesmesi ve toplumsal denetim islevi olarak i¢erimledigi
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bir toplumsal degerler sistemidir. Tiikketim toplumu, ayn1 zamanda tiiketime
toplumsal bir bicimde alistirilma toplumudur. Tiiketim hem bir ahlak hem de
bir iletigim sistemi, bir degis tokus yapisidir.” (Baudrillard, 2000)

Tiiketim bir ihtiyacin karsilandigi bir ara¢ olmanin aksine tiimiiyle bir amag
haline gelmektedir. Thtiyaglari, insani gereksinimler degil, tiiketim kiiltiirii-
niin dayattig1 sembolik degerler belirlemektedir. Reklamcilik bu siiregte ih-
tiyaglar1t maniple ederek, gergekte ihtiyacimiz olmayan seylere ihtiya¢ duyar
hale getirmektedir. Lodziak, ihtiyaglarin manipiilasyonu tezinde, medyanin
ve reklamciligin, ihtiyacimiz olmadigi halde insanlar1 “tiiketime” ihtiyag
duyar hale getirdigini sdylemektedir. Thtiyaglarin tiim manipiilasyonunun
temeli, bireylerin kendi yasamsal ihtiya¢larini karsilamak i¢in gerek duy-
duklar1 kaynaklarin kapitalist sistem tarafindan denetlenmesidir (Lodziak,
2003;61).

Ihtiyaclarin, tiikketim kiiltiirii ve kitle iletisim araclar1 ile manipiile edilmesi,
tikketimi ihtiyaglarin karsilandigi bir eylem olmaktan ¢ikartip, bir amag haline
getirmektedir. Tiiketimin bir amag haline gelmesi ise kutsal degerlerin de
bir tiiketim nesnesi haline getirilmesine neden olmaktadir. Tiiketim kiiltiirt,
dini inanglar1, sembolleri ve degerleri birer tiiketim nesnesine indirgeyerek,
onlar1 orijinal baglamindan alir ve yiizeysel bir moda sokarak, asla pratige
gecirilmeyecek pazar yerine ¢ikarir (Sisman, 2008). Her seyin bir tliketim
nesnesi haline dontistiirtilmeye ¢alisildigi ve anlik hazlarla, bireyin tiikettigi
nispette mutlu olacagini varsayan tiiketim kiiltiirii, insanda varolugsal bir
anlam boslugu olusturmaktadir. Insanin nesne tiiketerek tatmin edemeyecegi
manevi ihtiyaglar1 vardir. Bunlar; ait olma, anlam arama, biiyiik resmi gérme,
kendini sorgulama, diger insanlarla biitiinlesme, kalict degerler tiretme, kendi
potansiyelini agiga ¢ikarma olarak 6zetlenebilir.

TUKETIMDE MANEVIYAT ARAYAN MODERN iNSAN

Insanin anlam arayisi, maneviyat ihtiyacinin en 6nemli gostergesi olarak
degerlendirilebilir. Modernlesme siireci ile insan merkezli bir toplumsal
tasavvur olusturulmus, Tanri-insan, alem-insan, zaman-mekan, yerylizii-
gokyiizii, 6zne-nesne birligi parcalanmistir (Gencer 2008, 113). Feuerbah da
modern felsefenin kutsal varligi, duyusal diinyadan, insandan ayirdigini ve bu
ayrimin da duyusal olan ile diisiinsel olan arasindaki ayrimdan kaynaklandigini

239



belirterek, bunun sonucunda da yalnizca aklin ya da diisiincenin kutsalligindan
bahsedilir hale gelindigini soylemistir. (Akt. Cengiz, 2009:164)

Modernitenin Tanri-insan-alem arasindaki birligi par¢alamasi ve her seyin
merkezine insant konumlandirmasi, anlamin pargalanmasina yol agmuistir.
Bunun sonucunda da modern diinya Weber’in demir kafes metaforunda oldugu
gibi kutsaldan hizli bir sekilde uzaklasarak biiyiisii bozulan bir yer haline
gelmistir. Kutsaldan uzaklagma siireci, insanin anlam arayisini durdurmamais
aksine kendine, ¢ok farkli ¢ikis yollar1 arayan bir manevi aglik iiretmistir.
Reklamecilar, kendisine sunulan hayattan tatmin olamayan modern insanin,
maneviyat ihtiyacin tiiketimle karsilamaya caligmaktadir.

1976 yilinda Yankelovich tarafindan yapilan bir arastirmada kutsal degerlere
inanma orant % 12 iken, 1998 de bu oran % 52 ye yiikselmistir. Giintimiizde de
kutsala olan yonelim giderek artmaktadir. (Lavie, Stout, Lee, 2009) ABD’de
yapilan bir bagka aragtirmada ise, insanlarin duygusal tatmin aradig1 ortaya
konulmustur. 8 ila 14 yas arasi ¢ocuklar iizerinde yiiriitiilen bir arastirmada,
reklamlarda, duygularin yer almasmin agik bir sekilde tercih edildigi
tespit edilmistir. Cocuklarin yilizde 76’s1 inanacak bir seyler aradiklarini
belirtmislerdir. Sadece 2003 yilinda ¢esitli dinsel materyallere harcanan para
3,6 milyar dolar civarindadir. (Lindstrom, 2005; 181,186)

Aragtirmalar toplum i¢inde yiikselen bir grafikte kutsala yonelimin oldugunu
gosteriyor. Bunun en tipik gostergesi, son on yilda yapilan arastirmalarda
birinci siranin “is yasaminda maneviyat ve anlam’ konusunun olmasidir. Kitap
yayini ve satiglarinin artis oraninda birinci sira yine spiritiializm (Ruhguluk)
alanindadir. Mevlana’nin siirleri kendi kategorisinde Amerika’da son on yilda
birinci sirada yer almaktadir.

Batida dinsel ve ruhani igerikli kitaplarin satislarinda yiizde yiiziin tizerinde
bir artig goriilmektedir. Maneviyata olan ihtiyacin tiim diinyada siirekli arttig1
goriilmektedir. Bu ihtiyacin tiiketim maneviyatina yonelerek karsilanmasi
icin reklamcilar, duyusal farkindalik olusturacak tarzda iletisim mesajlari
olusturmakta ve markalart buna gore dizayn etmektedirler. Kutsal ihtiyacina
yonelik mesajlarin amaci markanin dinin yerine gecerek, markalarda dini
bagliliga benzer bir bag kurmay1 saglamaktir.
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GOSTERGEBILIMSEL YONTEMDEN YARARLANARAK
REKLAM MESAJLARINDA KUTSALIN COZUMLENMESI

Kitle iletisim mesajlarinin ¢oziimlenmesine iliskin cesitli disiplinlerden ya-
rarlanilmaktadir. Bu yontemlerden baslicalari, icerik ¢oziimlemesi, gosterge-
bilimsel ¢oziimleme ve sdylem ¢oziimlemesidir. Reklam ¢oziimlemelerinde
yapisalci epistemolojinin en 6nemli disiplinlerinden birisi olan gostergebilim
daha ¢ok tercih edilen bir yontem olmaktadir. Gostergebilimsel ¢oziimleme
metinsel bir ¢oziimleme yontemidir. GOstergebilim isaretler bilimidir. Her-
hangi bir aracin isaret sistemi olarak incelenmesidir. Gostergebilim iletigim
icin kullanilabilecek her seyi inceler. Anlamin ne olduguna degil, dncelikle
anlamin nasil yaratildigina bakar (Erdogan, 2005, 117). En genel tanimu ile
gostergebilim, gostergeleri, gosterge dizgelerini ele alan bir bilim dalidir.

Modern gostergebilimciler, gostergeleri, gosterge sistemlerinin bir pargasi
olarak ele alip, anlamin nasil olustugunu ve gercegi nasil temsil ettigini
inceler. Gostergebilimin kurucularindan Ferdinand de Saussure, bu disiplini
gostergelerin toplum yasami i¢indeki etkilerini inceleyen bir bilim dali olarak
tanimlamistir. GOstergebilimin kurucularindan bir diger filozof Charles
Sanders Peirce ise, biitlin olgular1 kapsayan mantikla yakindan iligkili bir
gostergeler kurami tasarlamis ve bunu ‘gdstergelerin bigimsel Ogretisi’
olarak tanimlamistir (Atabek, 2007, 67). Mehmet Rifat, gostergebilimin
gosterge dizgelerinin igleyisini inceleyen bir bilim dali olmasinin 6tesinde
daha genis bir etkinlik alanina ulagtigini belirterek, eskigagdan giintimiize bir
gostergebilimden degil, gostergebilimlerden s6z edilecegini belirtmektedir
(Rifat, 2009, 14).

Gostergeler ise, ikon, belirti ve simge seklinde lige ayrilmaktadir. Pierce, bun-
lar1 su sekilde agiklamaktadir: Simge, anlik ¢agrisimi gerektiren gostergedir.
Ikon, nesnesi ile arasinda nedensellik iliskisi olan gostergedir. Belirti ise, nes-
nesi ile arasinda fiziksel bag olan gostergedir (Akt. Baycu, Uluyagci, 2005,
79). Gostergebilimde, televizyon, sinema, reklam posterleri vb. dil benzeri
araclar olarak ele alinmakta ve alici/izleyici, okuyucu olarak nitelendirilmek-
tedir. Gostergebilimin en 6nemli alan1 “anlamlama” baslig altinda toplanabi-
lecek olan “diizanlam” ve “yananlam” kavramlaridir. Bir gostergede, goste-
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renle gosterilen arasindaki iligskinin kurulmasina “anlamlama” denilmektedir.
Anlamamanin birinci uzantisi olan diizanlam, gostergenin ortak duyusal, bi-
linen anlamina génderme yapan diizeyidir. Yan anlam ise, iletinin derin yapi-
sindaki anlami ifade etmektedir (Baycu, Uluyagci, 2005, 79).

Yapisal bir ¢oziileme olan gdstergebilimde yapilarin ¢oziimlenmesinde, gos-
teren ve gosterilen arasindaki iliski temel alinarak, yatay ve dikey eksenlerde-
ki dizimsel ve paradigmatik bagintilar aracilig1 ile anlamin nasil ortaya ¢iktig1
aragtirtlir. Saussure, anlamin gosterilenler arasindaki farkliliklardan olustu-
gunu belirtmistir. Bu farkliliklarin iki tiirii vardir: sentagmatik (durumla ilgili
dizisel) ve paradigmatik (yerine koyma ile ilgili dizisel) (Atabek, 2007, 76)
Greimas da anlamin ortaya ¢ikisini saglayan tiim metinlerde ortak olan bir
anlam ekseninin oldugunu ifade eder. Greimas metinlerdeki anlamsal ¢6ziim-
lemeleri ii¢ boyutta ele almaktadir. Bu anlam eksenini olusturan metindeki
diizlemler ise: Temel anlamsal boyut (en derin yap1, yasam diizlemi ve karsit-
liklar1 igerir.) Temel anlamsal boyut ve sozdizimsel anlati boyutu (metnin de-
rin yapist ile ilgilidir), S6zdizimsel anlati1 boyutu ve yiizeysel boyut (metnin
yapisi) (Kiigiikkerdogan, 2009,175)

V. Propp ve Gerimas, reklam iletilerinde, temel anlamin su ti¢ 6geyle akta-
rildigini belirtmektedirler: Zaman, uzam ve eylemi gerceklestiren kisi (eyle-
yen), nesneler. Reklam iletisim siirecinde her goriintiide aktarilmak istenen
belli bir anlati, bir 6ykii, bir ileti vardir. (Kiigiikerdogan, 2009,180) Reklam
metinlerinin anlamsal yapisini1 okumak, gostergeleri ve gostergeler arasindaki
iliskileri cok boyutlu bir okumaya tabi tutarak gerceklestirilebilir. Bu okuma
stirecinde iletiler igerik boyutuna ulastiktan sonra, iletilerin kodlarinin ne an-
lama geldigi anlasilmaya caligilir.

GOSTERGEBILIMIN TEMEL KAVRAMLARI

Gostergebilimsel analizde yapilar ¢oziimlenirken yararlanilan bazi temel
kavramlar vardir. Bunlardan bazilar1 su sekilde siralanabilir: Kodlar, metafor,
metonim, mit, metinlerarasilik vb. kodlar, Sassure’e gore, kod sistemleri,
“lizerinde anlagilmis keyfi” sistemlerdir. Metinde isaretler anlamli sistemler
i¢ine orgiitlenir. Bu orgiitlenme belli kurallara gore yapilir. Isaretlerin igine
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orgiitlendigi bu sistemlere sifreler (codes) denir (Erdogan, 2005, 123). Fiske,
gore, tiim kodlar bir anlam igermektedir ve kodlarla kiiltiir dinamik olarak
karsilikl bir iliski i¢indedir. Tiim kodlar tanimlanabilir bir toplumsal veya
iletisimsel iglevi yerine getirmekle beraber bu kodlar medya ve iletigim
kanallariyla da aktarilabilmektedir (Akt. Tekvar, 2006, 22).

Gostergebilimle ilgili diger temel baz1 kavramlarda da su sekilde siralana-
bilir: Metafor: bilinmeyeni, taninmayani bilinenden ve taninandan hareket
ederek ifade etmektir. Metonim: Iliskili bir ayrmtinin kullanimi1 yoluyla bir
fikrin/objenin uyandirilmasidir. Mit: Mit ikinci sira bir anlamlandirma olup,
herhangi bir madde, eylem, eylem serisi, poz, jest, imaj, stil, sosyal durum,
bir isaret veya bir isaret setine genel kiiltiirel anlam verildiginde mitsel anlam
ortaya ¢ikar. Metinlerarasihik: Her metin digerleri ile olan iligkisine gdre var
olur. Metinler digerleri tarafindan cergevelenir. Boylece her metin ¢esitli tiir
ve medyadaki yaygin metinler i¢inde var olur. Ornegin bir televizyon progra-
mu1 bir serinin ve bir tiiriin pargasi olabilir (Erdogan, 2005, 129, 130). Reklam
mesajlarinda degerlerin kullanilmasini géstergebilimsel reklam ¢oziimlemesi
ile ele alacagimiz bu boliimde reklam iletilerinde agkin degerlerin mesajlarda
nasil kodlandigini ve bu mesajlarin degerleri nasil bir tiikketim nesnesi haline
getirdigini arastiracagiz. Incelemek igin sectigimiz reklam metni, dergi rek-
lamlarindan secilerek analiz edilmistir.
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YENIi OPEL VECTRA REKLAMI

Opel. Taze Fikirler, Ustiin Otomobiller.

Yeni Opel Vectra.
Mutlak glic. Mutlak kontrol. Karar kesin.

;

Yeni Opel Vectra. KontrolUl ele alin.

Kontrolli elinde tutanlar, otomobillerinden gliclii ve seri olmasini beklerler. 2.0 Turbo 175 HP, 1.9 CDTI 150 HP
ve diger glicli motor segenekleri bu beklentiyi karsilar. Kontrolii elinde tutanlar, bu giice hakim olmak isterler.
Hem diiz, hem de otomatik 6 ileri sanziman ile bunu yasarlar. Kontroli elinde tutanlar, tstiin guvenlik ve
hakimiyet saglayan IDS™ interaktif Siirlig Sistemi'ni isterler. Kontroll elinde tutanlar, stil ve performansi

bir arada beklerler. Kontrolii elinde tutanlar, beklentilerinden 6diin vermezler. Onlar, Yeni Vectra kullanirlar.

OPEL BILGi DESTEK HATTI 0212 337 1234 www.opel.com.tr
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Genel Betimleme

Reklam iletisi tam sayfaya yayilmistir. Biiyiik bir stadyumun ortasinda Yeni
Vectra ve diinyaca iinlii italyan futbol hakemi Pierluigi Collina vardir. Collina
on cephede ellerini birbirine baglayarak ayakta durmaktadir. Yeni Vectra,
Collina’nin arkasinda sayfanin tam ortasinda genis acidan goriinmektedir.
Hava karanliktir. Stadyumun parlak 1siklar etrafi aydinlatmaktadir. Objelerin
tistlinde karanlik havada beyaz renkli olarak, “Yeni Opel Vectra. Mutlak giig.
Mutlak kontrol. Karar kesin” yazmaktadir.

Sayfanin sag iist kosesinde Opel logosu, “Opel. Taze fikirler, {istlin
otomobiller” slogani ile birlikte kullanilmistir. Altta ise, “Yeni Opel Vectra.
Kontrolii ele alin” yazis1 goriilmektedir. Onunda altinda ise “Kontrolii elinde
tutanlar, otomobillerinden gii¢lii ve seri olmasini beklerler. 2.0 Turbo 175 HP,
1.9 CDTI 150 HP ve diger giiclii motor secenekleri bu beklentiyi karsilar.
Kontrolii elinde tutanlar, bu giice hakim olmak isterler. Hem diiz, hem de
otomatik 6 ileri sanziman ile bunu yasarlar. Kontrolii elinde tutanlar, iistiin
giivenlik ve hakimiyet saglayan IDS plus interaktif siirlis sistemi’ni isterler.
Kontrolii elinde tutanlar, stil ve performansi bir arada beklerler. Kontrolii
elinde tutanlar, beklentilerinden 6diin vermezler. Onlar Yeni Vectra kullanirlar”
yazist goriilmektedir.

Cerceveleme: Reklam fotografinda stadyum bir kesit olarak alindigi igin,
stadyum i¢erisinde sahanin ortasinda reklam objeleri goriilmektedir. Objeler
art arda kullanilarak bir derinlik olusturulmus. Collina ve Opel Vectra biiytik
bir stadyumun ortasinda ayni kare igerisinde goriinerek ¢ercevelenmis, bdylece
resimde olusturulan derinlikle okuyucunun kendisini sahada hissetmesi i¢in
bir ¢ekim alani olusturulmustur.

Olcek: Gorselileti dikey olarak verilmis. Reklam objeleri dikey eksende sayfaya
ortalanmis. Collina ve Yeni Opel Vectra goriintiisii boydan verilmistir.

Bakis acisi: Fotografta boydan ve 45 derecelik bir agiyla kisi bakmaktadir.

Objelerin art arda gelmesi merkez objeye derinlik ve giic izlenimi
vermektedir.
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Diizenleme: Ileti tek sayfada kurgulanmig. Sayfamin iistiinde okuyucu
markaya yonelmektedir. Sayfanin ortasinda Yeni Opel Vectra goriilmektedir.
Collina arabanin yaninda ve gorselin en oniindedir. Araba sayfanin odaginda,
sahnesinde durmaktadir. Collina ile Opel Vectra’nin sayfada birbirini tamamlar
bir pozisyonda konumlandig goriilmektedir.

Bicimler: Reklam sayfasinda yatay ve dikey gorsel ojeler bulunmaktadir.
Stadyum elips seklinde kesit olarak dikey bicimde kesilmis, kisi gorseli boydan
verilmistir. Araba ve arka plandaki stadyum gorseli yatay bir konumdadir.

Dikey bi¢imler

Yatay bi¢imler
;é (Kendine giiven ve otorite)

(heyecan, dinamizm)

Renk: Reklam fotografinda koyu renkler ile kararlilik, beyaz renkle de sahne
imayj1 izlenimi verilmistir.

Beyaz renk Siyah renk | Gece mavisi | Yesil renk | Metal gri
kul. kul. kul. kul. renk kul
Aydinlik Karizma Sakinlik Futbol Liiks
Ortaya ¢ikarma Siklik Hava Oyun
Otorite
Aydinlik Karanlik
Beyaz renk Koyu renkler, siyah

Anlat1 yap1 ¢oziimlemesi

Kisi: Reklamda kisi boydan tam olarak goriilmektedir. Kisinin boydan ve 6n
planda goriilmesi kisi karizmasini 6ne ¢ikartiyor. Reklam Yeni Opel Vectra’nin
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tanitimin1 yapmaktadir. Reklam iletisinin temel konsepti “otorite”dir Otoriter,
karizmatik ve giigliiliilk vurgulanmaktadir.

Zaman: Reklam gorseli fotografi gece ¢ekilmistir.

Uzam: Reklam iletisinde bir futbol sahasinin ortasindan bir kesit gosterilmek-
tedir. Reklam alaninin devami okuyucu zihninde tamamlanmaktadir. Reklam
uzami futbol sahasidir.

Anlamlandirma: Reklam mesajinin degerlendirilmesi yapildiginda goster-
gelerin temel gostereninin “otorite” oldugu ve gostergelerde kararlilik, oto-
rite, zayiflik ve kararsizlik karsithigi ima edilmektedir. Yeni Opel Vectra’nin
ozellikleri gerek kullanim rahatlig1 ve gerekse kontrol hakimiyeti farkli gos-
terenlerle anlatilmaktadir. Renk ve kisi kullanimi ile otorite ve karizma vur-
gulanmaktadir.

Reklam mesajindaki mutlak giic ve mutlak kontrol ifadesi, kutsal ile ilgili bir
ozelligin iirline, markaya aktarilmasini ima etmektedir. Mutlak gii¢ ifadesinin
genel anlamina bakildiginda, higbir sey ile sinirlandirilmaksizin varolan sey
anlamindadir. Bu nitelik ise Tanr1’ya ait bir 6zelliktir. Mutlak gili¢ ve mutlak
kontrol, yani tanrisal bir 6zelligin iiriin iizerinden marka ile biitiinlestirildigi
goriilmektedir. Reklam metninde, s6z konusu markay1 kullananlar, kontrolii
elinde tutanlar olarak belli bir kesim haline getirilmektedir. Bu kesimin markay1
kullanmas1 sonucunda giice hakim olacaklar1 vaadi verilmektedir. Boylelikle
mutlak otoriteye sahip olmusluk duygusu yasatilmak istenmektedir.
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Kontrol Sayfanin solu. Gosterenler : Pierluigi Collina, futbol sahast,

ontrol = .. dilsel ileti

Gis Sayfanin solu ve ortasi. Gosterenler : Pierluigi Collina,
u¢ - dikey ve yatay bicimler, dilsel ileti

Sayfanin solu. Gosterenler : Kisinin ellerin baglanisi,

Otorite —p bakislar, kisinin ve arabanin futbol sahasinin ortasinda olmasi

Sayfanin listii. Gosterenler : “Mutlak giic. Mutlak kontrol”

Kutsallik =P gic. iletisi

SONUC

Reklam iletilerinde kutsal ve manevi degerlerin dolayli ya da dolaysiz bir
sekilde kullanilmasi toplumlarin davraniglarini ve kiiltiirlerini sekillendiren
temel referans cercevesinin igeriksizlesmesine ve profanlagsmasina yol
agcmaktadir. Insanlarin maneviyat arayisi, yanlis yonlendirildiginde manevi
tatmin bulamayan insanlar bir anlam krizine diismektedir.

Bugiin manev1 ihtiyaglarin tatmin edilebilecegi kurumlarin eksikligi daha ¢ok
hissedilmektedir. Ozellikle modern felsefe ile bilgi ve kutsal, Tanr1 ve insan
arasindaki iligkinin kopartilmasi kozmik birligi parcalamistir.

Insanlarin manevi ihtiyaglarmin karsilandigi geleneksel kurumlarin yerini
bugiin tiiketim kiiltiirii doldurmaya g¢aligmaktadir. Degerlerin bir tiiketim
nesnesine doniistiiriilmesinin insanlar agisindan yol acti§i olumsuz sonug,
nesne tiiketerek manevi boslugun gergcek anlamda tatmin edilemeyecegi ve
insanlarin bir yanilsama icine diistiigtidiir.

Anlam boslugunun nesnelerle yasanan deneyimlerle giderilmeyecegi asikardir. Bu
yanlig tiiketim maneviyatinin belki de tek olumlu sayilabilecek tarafi, bu mesajlarla
stirekli karsilagan bireylerin zihinlerinde ve kalplerinde anlam arayisi ihtiyacinin
siirekli tetiklenmesiyle, tiiketimi ve kendini sorgulamaya yonlendirme potansiyelidir.
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Maneviyatin tiiketim nesnesine doniistiiriilmesinde reklamcilarin sorumlu-
luklar1 gozardi edilemez. Her ne kadar reklamcilar “biz bir aynayiz” deseler
de reklamin bireyi etkileyerek, onu tiiketime yonlendirecek ayartici bir giicli
bulunmaktadir. Reklamlarda, iiriin/hizmetin satilmasi adina manevi/kutsal
degerlerin kullanilmas1 igeriksizlestirme ve degersizlestirmeye neden olmak-
ta ve tilketim baska bir sekilde kutsallastirilmaktadir.

Sirketler agisindan ise, tiiketiciler tarafindan tercih edilmek i¢in her seyin pa-
zarlanabilir ve tiiketilebilir oldugu anlayisi kutsali tikketmeye yonelik bir yap1
olusturmaktadir. Bu yapida tiikketim kiiltiirlini, her seyi tiiketen bir sistem
haline doniistiirmektedir.

Kisa ve uzun vadede degerlere saygili sirketlerin ve markalarin miisteriler
tarafindan daha fazla tercih edilecegi ger¢egi unutulmamalidir. Giin gectikce
tikketim kiiltiiriinlin insanda ve dogada yol a¢tig1 tahribat, insan varolusunu
tehdit eder bir hale gelmektedir. iste bu yiizden tiiketimin ortaya koydugu
sonuclarin sorgulanmasi ve tiikketimin degerler 15181nda yeniden anlamlandi-
rilmas1 gerekmektedir.
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